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OZET

CANAKKALE YEREL GAZETECILERININ MEDYA ETiGINE YAKLASIMI

Biisra MISIRLIOGLU
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Disiplinleraras1t Medya ve Kiiltiirel Caligmalar Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi
Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Engin CAGLAK
31/08/2022,75

Etik, felsefenin &nemli alt alanlarindan biridir. Ozellikle giiniimiizde her meslek
icin belirlenen etik ilkeler bireylerin eylemlerini sinirlama ve meslek etiginin uygulanmasi
acisindan oldukca 6nemli bir konuma sahiptir. Toplum i¢inde bulunan her meslegin bir
gorevi vardir ve toplumsal olarak diizenin bozulmamasi i¢in her bir meslek sahibinin etik
ilkeler dogrultusunda meslegini icra etmesi gerekmektedir. Meslek etigi noktasindakitle
iletisim araglariyla ilgili olusabilecek sorunlar i¢in de hem gazeteciler hem de medya
sahiplerineyonelik etik ilkeler bulunmaktadir. Bu etik ilkeler genel olarak medya etigi
basgligi altinda ele alinmaktadir. Medya etigi, gazetecilerin ve medya sahiplerinin
eylemlerini sinirlarken, medyanin topluma yonelik sorumlulugunu yerine getirmesiyle
beraber ayni1 zamanda toplumun medyaya kars1 giiveninin saglanmasinda da 6nemli bir rol

oynar.

Bu c¢alismanin konusunu medya etigi ve medya etigine yoOnelik yasanabilecek
sorunlar olusturmaktadir. Calismada medya etigine yonelik sorunlar yerel medya lizerinden
ele alinirken, yerel medyanin etik ilkeleri uygulama noktasinda ulusal medyaya gore daha
sorunlu bir alan oldugu diisliniilmektedir. Yerel medya konumu geregi daha kiigiik bir
bolgede kisith bir kitleye ulasabilmektedir. Buna bagli olarak g¢evre ile kurulan yakin
iligkiler, ekonomik kaygilar, profesyonel gazetecilerin az sayida olmas1 gibi
nedenlermedya c¢alisanlarmin etik ilkelere uygun davranmasinda zorluk olusturdugu

fikrinden ¢ikilarak ¢aligmanin arastirma alani olarak yerel medya seg¢ilmistir.



Calismada veri toplama yontemi, Nitel olarak 2. Ve 3. Veri kaynaklari, nicel olarak
da anket yontemi uygulanmistir. Arastirmanin giivenilirligi ve dogrulugu agisindan yontem
olarak anket secilmistir. Orneklem yontemi olarak basit tesadiifi yontem secilmistir.

Calismanin evrenini ise Canakkale’deki medya ¢alisanlar1 olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler:Medya, Etik, Medya Etigi, Yerel Medya, Gazetecilik



ABSTRACT

CANAKKALE LOCAL JOURNALISTS’ APPROACH TO MEDIA ETHICS

Biisra MISIRLIOGLU
Canakkale Onsekiz Mart Universty

Graduate School of Education
Interdisciplinary Media and Cultural Studies Master's Thesis
Advisor: Dr. Ogr. Uyesi Engin CAGLAK
31/08/2022,75

Ethics is one of the important subfields of philosophy. Especially today, the ethical
principles determined for each profession have a very important position in terms of
limiting the actions of individuals and the application of professional ethics. Every
profession in the society has a duty and in order not to disrupt the social order, each
professional must practice his profession in line with ethical principles. At the point of
professional ethics, there are ethical principles for both journalists and media owners for
problems that may arise related to mass media. These ethical principles are generally
discussed under the title of media ethics. Media ethics, while limiting the actions of
journalists and media owners, plays an important role in ensuring the trust of the society

towards the media, as well as fulfilling the responsibility of the media towards the society.

The subject of this study is media ethics and possible problems related to media
ethics. In the study, while the problems related to media ethics are handled through the
local media, it is thought that the local media is a more problematic area than the national
media in terms of applying ethical principles. Due to its location, local media can reach a
limited audience in a smaller region. Accordingly, the local media was chosen as the
research area of the study, considering that the reasons such as close relations with the
environment, economic concerns, and the low number of professional journalists create

difficulties for media workers to act in accordance with ethical principles.

Vi



In the study, data collection method, 2nd and 3rd data sources as qualitative and
survey method was applied quantitatively. Questionnaire was chosen as the method in
terms of reliability and accuracy of the research. The simple random method was chosen as
the sampling method. The universe of the study consists of the media workers in

Canakkale.

Keywords: Media, Ethics, Media Ethics, Local Media, Journalism
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BIiRINCi BOLUM
GIRIS
1.1 Giris

Medya, yasama, yiiriitme ve yargidan sonra 4. Gii¢ olarak nitelendirilmektedir.
Bunun en Onemli sebeplerinden biri siiphesiz ki kitleleri etkileme noktasindaki
giicidiir(Erdogan, 2013:177)Siirekli olarak degisen ve gelisen teknoloji sayesinde kitle
iletisim araclari da zaman igerisinde biiyiik degisimlere ugramistir. Bu degisimler
medyanin toplumlar iizerindeki etkisini arttirirken bir yandan da hedef Kkitlesini
genisletmektedir.Buna bagl olarakda medya ¢alisanlar1 ve gazetecilerin topluma karsi
sorumlulugu da artmaktadir. Medyanm bu sorumlulugunu yerine getirme noktasinda en
onemli etken olarak karsimiza etik kavrami c¢ikmaktadir. Toplumun medya kurulusuna

olan giiveni ve kurumun sayginlig1 acisindan da etik kavrami olduk¢a 6nemlidir.

Felsefenin alt alan1 olan etik, antik yunandan giiniimiize dek tartisilmis ve farkl
bakis agilariyla ele alinmisoldukga genis bir alandir.Etik ¢ogunlukla ahlak kavrami ile
karistirllmaktadir. Etik genel olarak,eylemleri ahlaki temellere dayandirarak {izerine
diisiiniilen ve arastirmalar yapilan bir alandir.Ozellikle giiniimiizde uygulamal1 etigin alt

alanlar1 olan;tibbi etik, is etigi, cevresel etik ve medya etigini sik¢a duymaktayiz.

Medya etigi, medya c¢alisanlarinin ve gazetecilerin uymas1 gereken etik ilkeleri
kapsamaktadir (irvan, 2005:62).Medyada etigi sorunlar ulusal, bdlgesel ve yerel tiim
medyalarda, gorsel ya da yazili olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. Her meslek i¢in etik
ilkeler bulunmaktadir ancak medya etigini onemli kilan nokta herhangi bir etik ihlal
sonucunda yalnizca ihlali gerceklestirenin degil, toplumun da bu durumdan etkilenecek
olmasidir. Ayrica basmnin 4. Gli¢ oldugu ve gazetecilerin, medya sahiplerinin iizerinde
bulunan siyasi vb. baskilar da diistiniildiigiinde etik ilkelerin uygulanmasi noktasinda en

onemli alanlarin basinda gazetecilik gelmektedir.

Gazeteciler dogruluk, nesnellik, bagimsizlik vb. gibi etik ilkelere uygun sekilde
haberlerini kurgulamalar1 gerekmektedir. Gazetecilerin uymasi gereken etik ilkelerin
disinda, gazetecilerin etik kodlara uygun olarak haberlerini yapabilecegi uygun ortam da
gerekmektedir. Dolayisiyla basin 6zgiirliigliniin olmadig1 bir yerde etikten séz etmek de
dogru olmayacaktir. Medya bagimsiz oldugu siirece sadece ger¢ek islevini yerine

getirecektir ve gazetecilerin en 6nemli gorevi topluma karsi sorumlulugunun bilincinde



olarak dogru ve tarafsiz bilgiyi aktarmaktir.Bununla beraber gazetecilerin haberi toplama
ve yazma siirecinde de 6zel yasama saygi, nefret sdylemi vb. ilkeleri de dikkate alarak
haberlerini  kurgulamasi gerckmektedir. Bunun i¢in degazetecilerin etik ilkelere

hakim,profesyonel kisiler olmas1 gerekmektedir.

Bu ¢alismada da medyada ne gibi etik sorunlarin yasanabilecegi hem gazeteciler
hem de habere konu olan kisiler agisindan ele alinmustir.Arastirmada nitel ve nicel
arastirma yontemleri kullanilmistir. Nitel olarak 2. ve 3. Veri kaynaklari, nicel olarak da
anket yontemi uygulanmistir. Arastirmada etik ilkelerin uygulanma ya da ihlal edilme
durumunu 6l¢mek igin anket yapilmig ve arastirma evreni olarak Canakkale yerel

gazetelerinde calisanlar kisiler secilmistir.



IKINCI BOLUM
KURAMSAL CERCEVE/ONCEKI CALISMALAR

Etik, belli zaman ve yerde yasayan bir grup, cemaat veyatoplumda kabul edilebilir
olan davranis kodlarini ifade eder. Bu baglamda etik pek ¢ok alt alanda karsimiza ¢ikan bir
kavramdir. Bu alanlardan biri de de medyadir. Medyada da diger alanlarda oldugu gibi
profesyonellerin uymasi igin etik kodlar konur. Dogruluk ve nesnellik bu etik kodlarin

basinda gelir.
2.1 Etik ve Medya

Etik, felsefenin bir alt alan1 olmasina ragmen Ozellikle son zamanlarda farkli
alanlardaki arastirmalara konu olmaktadir. Bu alanlardan biri de siliphesiz ki medyadir.
Medyanin toplum {izerindeki giicii diisiiniildiigiinde etik konusu medya alaninda daha da
onemli hale gelmektedir. Son yillarda teknolojinin gelismesiyle beraber artan iletisim

aracglari medyada etik sorunlar konusunu daha da goriiniir hale getirmistir.
2.1.1 Etik Kavram ve Tarihgesi

Her toplum, icinde kendine 6zgii degerler barindirir ve bu degerler o toplumda
yasayan insanlarin davraniglarinda belirleyici bir role sahiptir. Bireyler herhangi bir
eylemde bulunurken bu degerleri géz éniinde bulundurur. Insan eylemlerinin nasil olmasi
gerektigine, neyin iyi-dogru ve bunlarin nedenlerine dair diigiiniirken karsimiza etik
kavrami ¢ikmaktadir. Etik iizerine pek ¢ok goriis olmasina ragmen etik icin temel olarak,
bir kisinin herhangi bir konu hakkinda var olan ahlaki degerlere dayanarak bireyin nasil

dogru veya iyi olacak sekilde davranabilecegi lizerine aragtirmalar yapilan felsefenin

onemli alanidir(Boone,2020:10).

Her ne kadar kolektif bir kavram gibi goziikse de niyet gibi 6znel durumlari da
iginde barindiran genis kapsamli bir alandir.Etik, eylem ya da eylemin ahlakli olma
durumundan daha ziyade eylemin neye gore iyi oldugu, deger yargilarinin nasil olustugu
ve bireyin ahlakli davranisininarkasinda yatan nedenler lizerine diisiiniir. Buna bagli olarak
belli bagh sorular ortaya koyar. Ahlakli olan nedir, ahlaki yargilar nasil olusur, nesnel bir
ahlakilikten s6z edilebilir mi, eylem nesnel bir ahlaki deger ¢ercevesinde ele alinamiyorsa
nasil bir degerlendirme yapilabilir, bir eylemin iyi oldugu fikrine neye goére karar veririz

gibi sorular etigin tizerinde ¢alistig1 baslica konular1 olusturmaktadir(Kesgin, 2009:145).



Etik koken olarak Yunanca’dakiethos kelimesinden gelmekle beraber iki ayri
anlama sahiptir. Bunlardan ilki ethos; aliskanlik, gelenek ve tore’” anlamina gelirken diger
ve 0z anlamiyla etik yani ethikosbu geleneksel eylem kurallarinin bilincinde olan ve bu
kurallar1 uygulayarak arzu edilen iyiyi hayatinda aligkanlik haline getirebilmis kisi

anlamina gelmektedir(Pieper,2012:31).

Felsefe yedinci yiizyilda antik yunan disiiniirleri tarafindansayesinde en parlak
donemini yasayan Yunan felsefesinin bu doneminde bati diisiince tarihinin en Onemli
isimlerinin yer almaktaydi. Bunlar; Sokrates, Platon ve Aristoteles’ti. Bu isimlerden ¢ok
daha 6nce bati diislincesinin temelleri atilmis olsa da, bu ii¢ isim giiniimiizde bile diigiince
tarihinin en etkili insanlar1 olarak bilinmektedir(Boone,2010:13).Etige dair aragtirmalarda

da stliphesiz ki ilk olarak bu isimler karsimiza ¢ikmaktadir.

Etik kavrami diisiince tarihi boyunca filozoflarin ele aldiklari konular i¢inde en
dikkat ¢eken konulardan biridir. Etik ve ahlak kavramlarmin birbirlerine yakin olmasi ve
etigin cogu kaynakta ahlak ya da ahlak felsefesi olarak adlandirilmasi pek c¢ok

aragtirmacinin da konuya yonelmesini saglamistir.

Etik denildiginde akla ¢ok sayida isim gelse de ilk olarak Sokrates’i ele almamiz
gerekir. Etik ile ilgili ana ¢ergeveyi olusturan Sokrates, Yunan halkina sorular sorarak bir
tartisma ortami yaratmay1 ve bu sayede de hakikate ulagsmay1 amaglamisti. Ancak ardinda
yazili bir kaynak birakmamistir. Bu noktada Platon karsimiza ¢ikar. Platon’un aktardiklari
sayesinde bugiin Sokrates etigi iizerine (Polat,2018:29).Baz1 noktalarda farkli goriislere
sahip olsalar da Platon’un etik anlayisinin sekillenmesinde akil hocas1 Sokrates’in goriisleri
etkili olmustur. Iki filozof da Sofistlerin, insandan insana degisen goreceli etik kavramini

elestirmis ve tam tersini savunmuslardir.

Sokrates etigine gore dogru eylem ayni zamanda iyi olandir ve bu dogrular kisiden
kisiye degismeyen evrensel boyutlara sahiptir. Sokrates evrensel ahlaki degerlere
odaklanirken diger filozoflardan farkli olarak dis etkenlere degil, bireyin kendisine
odaklanmigtir. Ona gore insan bilingli bir sekilde hataya diismez, bir insanin hata

yapmasinin nedeni yanlis bilgiye sahip olmasindan kaynaklanmaktadir(Diizgiin,2013:6).

Hocas1 Sokrates’in diisiincelerinden etkilenen Platon da evrensel bir iyi yasamin ve
eylemin varligindan s6z eder. Bu iyi eylemin ne oldugunu bilen insanin da aksi sekilde bir

davranista bulunmaya hakki olmadigini vurgular. Insan pratigini daima idealar iizerinden



ele alan Platon, etik konusunda da ideal toplumun ancak ahlakli davraniglarla miimkiin
olabilecegi ve ahlakli davranisin da insanin igindeki iyilikle miimkiin olabilecegi
goriisiindeydi. Sokrates’in oliimiinden sonra Atina’da kurdugu Yunanistan’da ortaya
cikmistir.  Evren, varlik, yasam ve politika gibi konular tizerinde diisiinen filozoflar
akademi ile felsefe alanina biiyliik katkilarda bulunmus ve ¢ok sayida Ogrenci

yetistirmistir(Bilge,2012:98).

Etik ile ilgili ¢alisan 6nemli filozoflardan biri de siiphesiz ki Aristoteles’ti. Etigi
diger felsefe tiirlerinden ayr1 tutup bagimsiz bir alan olarak ele alan ilk filozoftur.Herkesin
kendisi icin en iyiyi istedigini ancak bu iyinin kisiden kisiye ve hatta kisinin 0
ankidurumuna gore de degisebilecegini,biri ig¢in iyi olan bir durumun baskasi igin iyi
olmayabilecegini sOyler. Her ne kadar Platon’un 6grencisi olsa da etik konusunda oldukca
farkli goriislere sahiptir. Aristo etiginde eylemleri amagsal ve aragsal olarak ikiye
ayrilmigtir(Tekerek,2008:65).

Platon’un aksine mutlak bir iyi ve kotli anlayisindan bahsetmez, ona gore iyi ve
kotli kavramlari bundan daha fazlasidir.Etik davranisi,yalnizca kisinin bilgisine bagh
olarak degil ayn1 zamanda kisinin etik eylemi tercih etmesine de bagl oldugu goriisiiyle
farkli bir bakis agis1 ortaya atmistir. En bilindik eseri Nikomakhos’a Etik’tir. Babasina
ithaf ettigi sOylenilen bu eserde mutluluk ve erdem kavramlar1 genis bir perspektifle ele
aliarak, 1yilik ederek daha iyi bir insan olunabilecegi konusunda insanlar1 aydinlatmak

amaciyla kendi bilgilerini aktarmistir(Pieper,2012:30).
2.1.2. Ahlak Kavramr’nin Etik le iliskisi

Etik ve ahlak kavramlar gegmisten giinimiize kadar pek ¢ok arastirmacinin ilgisini
¢ekmigstir. Bu durumun en 6nemli sebeplerinden biri; iki kavramin ¢ogu kaynakta birbiriyle
es anlaml olarak kullanilmasi ve konu hakkinda ¢ok fazla kaynak olmasiyla beraber her
arastirmacinin konuya farkli perspektiflerden bakmasidir. Etik ve ahlak, ayn1 anlama gelen
kavramlar olmasalar da birbirlerini tamamlamaktadirlar.Oncelikle ahlak kelimesine
baktigimizda arapgakdkenli oldugunu gormekteyiz. “’Hulk’ ve “huluk’ kelimelerinin
cogulu olarak yer alan ahlak; yaratilis, huy, mizag, gelenek, adet ve aligkanlik gibi pek cok
anlama gelmektedir. Ahlakin bati dillerindeki karsiligi ise Latince “’mos’’ kokiinden
tiremis olan “’moral’’ kelimesidir(Bodur,2017:162).Burada 6nemli olan nokta ahlak

kelimesinin hem Latince hem de Yunancada tore, gelenek ve aligkanlik gibi anlamlara



gelmesidir.Etimolojik olarak anlamlart birbirlerine benze de yapi bakimindan oldukga
farklidirlar. Ahlak; tarihsel olarak herhangi bir donemde, belli bir kisi, grup, topluluk ya da
bir ulusun hayatina yerlesmis olan ve bireylerin eylemlerinde belirleyici rol oynayan inang,

norm, buyruk ve yasaklarin tiimiidiir denilebilir(Ozlem, 2010:11).

En temel anlamiyla giin icerisinde bulundugumuz eylemlerin dogru ya da yanlis, iyi
ya da kotii oldugu noktasinda ahlak yani ahlaki degerler belirleyici bir unsurdur. Bu
noktada ahlakin evrensel boyutunu kavramak daha kolay olacaktir. Ahlaki degerler farkli
etkenlerle degisiklik gosterse de bazi noktalarda evrensel ahlaktan s6z etmek zorundayiz.
Her toplumda zorunlu olarak saglanmasi gereken diizen, bu ahlaki degerler olmadan
miimkiin degildir. Ozgiirliik, esitlik ve adalet gibi belli baslh degerlerden eksik olan her
toplumda siiphesiz ki ahlak sekteye ugrayacaktir(Pieper,2012:37).

Ahlaki degerler, meslekler arasinda da farklilk gostermektedir. Ornegin bir
gazeteci icin yalan haber yapmak meslek ahlaki acisindan sorun olustursa da bir avukat
icin yalan sOyleyen bir miivekkili savunmak ve en az cezay1 almasini saglamak mesleginin
getirdigi bir yikimliliktir. Bu duruma bagh olarak her meslek kendine 6zgii ahlaki
normlar belirlemistir.Insan davramslariyla ilgili yapilmas: gerekenlere yonelik bir gerceve
belirlemek ahlakin temel konusunu olusturmaktadir. Etik ise ahlaki degerlerle ilgili
digiiniir ve sorular sorar, yani etik ahlaki kapsayan bir felsefe disiplinidir
diyebiliriz(Ozlem, 2010:18).

Etik var olan ahlaki degerlerle ilgili degil o ahlaki degerin arkasinda yatan nedenler
ve nasillar lizerine diislinlir. Eylemin yanlis veya dogruluguyla ilgilenmez, eylemle ilgili bu

yargilara nasil varildigi etigin ilgi alanina girer(Sayan,2020:152).

Ahlak ise yanlis veya dogru davranislarin neler oldugunu belirleyen normlar
tizerine yogunlagmistir. Dolayisiyla toplum i¢ine yerlesmis olan degerler karsimiza ahlak
olarak ¢ikar vebir eylemin dogru ya da yanlis olma durumu da ahlakin alanina girmektedir.
Ahlak; kiiltiirel degerler, inan¢ vb. gibi etkenlere bagl olarak sekillenir ve bu etkenlere
gore belirlenen davranislar {izerinden giderken etik, bu etkenlerin ve arkasinda yatan

nedenler ile ilgilenmektedir(Atatung,2006:13).

Etik, eylemlerimizi temellendirme noktasinda karsimiza ¢ikar ve eylemleri iyi ya da

dogru olarak nitelendirirken 6dev, gereklilik gibi kavramlardan faydalanarak eylemleri



anlamaya, lizerinde diisiinmeye c¢alisir. Ahlak ise sadece yapilan eylemler {izerine

odaklanir(Yesilyurt,2019:54).

Ahlak toplumlarda en bastan beri olandegerleri oldugu gibi bireye aktarir. Ahlaki
davraniglarla, etigi ilkelerle diisiinmek gerekir. Ahlak birbirinden farklilik gosteren yazisiz
davranig kurallarini kapsar. Etik ise bireysel, toplumsal ve mesleki olarak belirli alanlara
ayrilmistir. Burada 6zellikle toplumsal etik, toplum i¢i diizenin istikrar1 agisindan biiyiik
oneme sahiptir.Bu siniflandirmalarin i¢inde yalnizca mesleki etigin sinirliliklar1 evrensel
olarak ¢esitli ilkelerle belirlenmistir. Bakildiginda her iki kavram da 6ziinde hem

bireyselligi hem de toplumsal bir durumu barindirir(Y1lmaz,2009:133).

Tiim bunlar géz 6niine alindiginda etigin ¢ogu kaynakta ahlak felsefesi olarak yer
almast olagan goziikkmektedir. Kisi ahlak ilizerine diisinmeye baslayarak felsefeye,
dolayistyla da ahlak felsefesine adim atmis olur. Burada bir diger 6nemli noktaahlak
konusunda karsimiza vicdan kavrami c¢ikarken etikte ise belirli temel ilkeler
ctkmaktadir(Ozlem,2010:20).

2.1.3Etik Teoriler

Antike¢ag filozoflarindan giiniimiiz arastirmacilarina kadar pek ¢ok isim etik konusu
tizerine calismistir. Felsefenin temel disiplinlerinden biri olan etigi tanimlamak konusunda
ortaya c¢ikan fikir ayriliklar1 kadar etigin cesitleri de arastirmacilar tarafindan sikca
tartigilan konulardan biri olmustur. Genel olarak baktigimizda ise insan eylemlerine
odaklanilirken karsimiza; betimleyici, normatif ve meta etik olmak tizere ti¢ farkli baghk
cikmaktadir. Son yillarda etik alaniyla ilgili yapilan ¢alismalara bakildiginda ise mesleki
etige yonelik ¢aligmalara daha ¢ok yonelim oldugunu gérmekteyiz ancak bu konuyu ayri
bir baglik altinda genis bir gergeveyle ele alacagiz. Bu baslik altinda ilk olarak betimleyici
ve meta etige, daha sonra ise daha karmasik ve ayrintt barindiran normatif etige

deginilecektir.

Insanlar giin iginde siirekli bir eylemde bulunma halindedir ve bu eylemlerin hemen
hemen hepsi kisinin ahlak anlayisiyla baglantilidir. Betimleyici etik, ahlaki eylemlerin
nasil oldugu ya da nasil olmas1 gerektigi konusuyla ilgilenmez. O daha ¢ok, yapilmis ve
sonlamis eylemlerle ilgili disiiniir(Kesgin,2009:154). Toplum icinde var olan ahlaki

degerleri belirleyip, bu degerleri sosyoloji, psikoloji gibi disiplinler altinda incelemeyi



amaclamaktadir. Eylemlerle ilgili iyi-kotii gibi yargilara varmaz, isminden de anlasilacagi
gibi sadece toplumda yer alan normlara yonelik betimlemelerde bulunur.

Meta etik ise 20. Yiizyil gibi oldukga yakin bir zamanda ortaya ¢ikmis Anglosakson
felsefe anlayisidir.Diger etik tiirlerinden farkli olarak meta etik, etik diislinmenin temeline
inerek analitik ve elestirel bir inceleme yapar(Kesgin, 2009:157).Bir olgu karsisinda
yapilan ya da yapilmasi gereken eylemler yerine etige daha bilimsel yaklasarak, etik
kuramlar {izerine diisiiniirken konuyu daha elestirel bir bakis acisiyla ele almay1 amagclar.
Meta etik, konusma dilinde gegen ahlaki ifadeleri agiklamaya ¢alisirkenahlaki davraniglara
degil,  ahlaki  davramislarin  arkasinda  yatan  normlar1  analiz ~ etmeye

odaklanir(Pieper,2012:81).

Normatif etik, betimleyici ve meta etikten farkli olarak eylemlerin ahlaki boyutuyla,
eylemlere yoneltilen “’nigin’> sorusunun arkasindaki nedenlerle ilgilenir. insan yasaminda
yer alan ahlaki degerlere bagl olarak hangi eylemin iyi hangilerinin kotii oldugu normatif
etigin arastirma alanini olusturur(Y1lmaz,2010:8).Buna bagl olarak da, sonlanmis eylemler
lizerine disiinen betimleyici etikten ayrilan normatif etik, bireyin eylemlerinin en iyi
sekilde olmasina yonelik tanimlamalar1 en bagtan belirleyen kural koyucu bir etik tlirtidiir
diyebiliriz. Insan eylemleri, ahlakli yasam, en yiiksek iyi, sonu¢ eylemciligi baslica
konulart olugturur. Normatif etik de teleolojik, deontolojik ve erdem etigi olarak kendi

igerisinde ti¢ alt baghga ayrilir(Boone, 2010:56).

Teleolojik etik, diger bir ismiyle de sonug¢ etigi; isminden de anlasilacag: lizere
eylemin sonucuna odaklanarak, eylemlerin iyi ve dogru olarak adlandirilmasinin, eylemin
sonucuyla baglantili oldugu goriisiine dayanir. Kisinin, eylemlerinin sonuglarini gz 6niine
alarak davranmasi gerektigini savunur(Macit, 2009:84).Eylemin sonucu, ahlakiligi
belirleyen bir 6l¢iit konumunda yer alir ve eger eylemin sonucu iyiyse, eylem dogrudur.
Teleolojik teoriye getirilen elestiriler genel olarak “’iyi’’ kavrami {izerinedir. Bu noktada

teleolojik etik¢iler de kendi iclerinde ortaya farkli goriisler atmislardir.



[ Teleolojik etik ]

[ Benlilk(;ilik ] [ Faydoii ]
L Hazcilik J[ Eylem ][ Kural ]

Sekil 1:Temel teolojik etik yaklagimlar

Benlikg¢ilik, diger bir adiyla da egoizm; “’benim i¢in iyi olan sey, dogrudur’
goriistinii savunur(Erdogan,2006:7).Ben nasil mutluysam ve mutlu olacaksam ona gore
davranmaliyim diyen benlik¢i anlayisin evrensel boyutunda da herkesin kendi mutlu

oldugu sekilde eylemde bulunmasi gerektigini soyler.

Hazcilik/hedonizme gore, en yiiksek iyi olarak tanimlanan sey ayni zamanda da haz
verendir(Macit,2009:85).Hazcilik denildiginde akla gelen ilk ve en Onemli isim
Epikiiros’tur. Ona gore insan ancak, hayati boyunca ahlakli olmaya cabalamak yerine
kendi i¢ine donerek huzuru bularak gercek mutluluga erisebilir. Her insanin hayata geldigi
andan itibaren i¢inde bir iyinin barindigin1 ve bu iyinin de hazzin ta kendisi oldugu
goriisindedir. Burada haz olarak bahsettigi kavramda yalnizca o an1 degil, uzun bir siireyi
kapsayan bir hazdan soz etmektedir(Kogyigit,2017:27).Faydacilik/yararct ahlak, Jeremy
Bentham, John Stuart Mill gibi {inlii diisiiniirlerin ortaya att131 bir ahlak kuramidir. Iki isim
de faydaci goriisli savunsa da ayrildiklar1 noktalar vardir. Faydacilikta ortak olan temel ilke
ise mutluluk kavramidir. Ulagilmak istenen en yiiksek iyilik ve mutluluktur ama bu yeri
geldiginde bagkalarmin mutlulugu i¢in kendi mutlulugunu ikinci plana atabilmeyi de

gerektirir(Baykal,2018:158).Bu noktada faydacilik, benlik¢i anlayigtan ayrilmaktadir.

Faydaciligin temeli antik ¢ag felsefesine dayansa da etik bir kuram olarak karsimiza
18. Yiizyilda ¢ikmaktadir(Isik,2014:144).Bentham’in ileri siirdiigii ve Mill’in
gelistirdigikuramdan ~ Ozellikle  glinimiizde de medya ¢aligmalarinda  sikga

yararlanilmaktadir.



[ Deontolojik J

[ Eylem Etik ] [ Kural Etik ]

Durumsal ] [ llahi emir

Varolus.(;uluk] [ Kantgilik

Sekil 2:Temel deontolojik yaklasimlar

Ahlak felsefesinin temellerinin atildig1 antik Yunan’dan gelen deontoloji kavramina
baktigimizda ise kelimenin kokeni olan “’deon’’un Yunanca 6dev kelimesine karsilik
geldigini gormekteyiz. Buna bagli olarak kelimenin kokeninden de anlasilacagi gibi
deontolojik yaklasimda odev, gorev gibi kavramlar tizerinde durulmaktadir.Bu zamana
kadar etik iizerine atilan goriislerde yer alan en yiiksek oranda iyi ve mutluluk, Kant’in
etigin temelinde baska bir kavram arama arayisiyla son bulmus ve o6dev etigi ortaya

¢ikmistir(Boone,2010:81).

Ona gore ahlakin mutlulukla bir baglantis1 yoktur. Deontolojik etik teleolojik etigin
aksine eylemin sonucuna odaklanmaz. Eylemin sonucunun olumlu ya da olumsuz olmasi
onemli degildir, asil dnemli olan eylem asamasindaki niyettir(Ozlem,2010:72).Deontolojik
etige gore eylemin etik olma durumu degerlendirilirken mutluluk, fayda ve iyigibi
kavramlara bakilmasi etigi kisiden kisiye gore degisen bir olgu olarak ele almak demektir.
Ancak etik Oznel degildir ve herkesin uygulayabilecegi evrensel ahlak yasalarindan

olugsmalidir(Esen,2020:301).

Etik teorilerden bahsederken son olarak uygulamali etige de deginmemiz
gerekmektedir. Etik ile ilgiligenel diisiincenin aksine sadece kuramlardan olusmamakla
beraberson yillarda ozellikledavraniglar tizerindeki etkisine
odaklanilmaktadir(Boone,2010:209).Uygulamali etik 6zellikle giiniimiizde mesleklerin
tiimilinde karsimiza ¢ikarken, meslekler i¢cindeki eylemlerin sinirlarini belirleme noktasinda
onemli bir konumdadir. Etik ilkelerin gercek hayatta uygulanmasiyla beraber, etik kavrami
somut bir boyut kazanmistir (Pieper,2012:85). Uygulamali etik denildiginde belirli etik

ilkelerin uygulandig1 meslek alanlar1 akla gelmektedir. Insanlarin ahlaki olarak karar alma
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stireclerinde bagvurduklari bu etik degerler her meslek grubunda yer almaktadir. Bunlardan

en bilineni ise Hipokrat Yemini olarak bildigimiz tip etigidir.

Etigin, felsefenin en fazla tartisilan ve calisilan alanlarindan biri olmasinin bir
sonucu olarak hakkinda ¢ok sayida goriis ortaya atilmistir. Yukarida bahsettigimiz
teorilerin arkasinda da bu teorileri ortaya atan {inlii distintirler bulunmaktadir. Hatta bazi
teoriler bu isimlerle 6zdeslesmistir. Bunlardan biri de Immanuel Kant’tir. Kant etigi,
kendisiyle 6zdeslesen 0dev kavramiyla biitiinlesmis ve cogu kaynakta da 6dev ahlaki
adiyla yer almistir. Antik Caglardan giiniimiize kadaretik hakkinda yer alan fikirlerin geneli
eyleme ve sonuglarina odaklanirken Kant bunlardan farkli olarak ilk defa eylemin

arkasinda yatan diisiinceye dikkati ¢cekmistir(Kilig,2015:94).

Herhangi bir davranisin ahlakli olabilmesi i¢in arkasinda yatan istemenin 6dev
bilinciyle olusmus olmasi1 gerekmektedir. Dolayisiyla bu istemenin sonucunun iyi ya da
kotii olmast degil, isteme aninda kisinin niyetinin iyi olmas1 gerektiginin 6nemli oldugunu
belirtmektedir. Bir eylemin iyi olmasi da ancak eylemin dayanacagi yasa ile
mimkiindiir.Etige kattig1 bu farkli bakis acist sayesinde Kant, felsefenin en Onemli
disiplinlerinden ~ biri  olan  etik  alanindaki  Onemli  isimlerin  baginda

gelmektedir(Yuksel,2015:15).

Kant da Sokrates ve Platon gibi ahlakin evrensel yasalarla ¢evrelenmesi gerektigini
diistiniirken, kendisinden Once ortaya atilanteorilerde mutluluk ve en yiiksek iyiye
odaklanilmasini elestirirmis ve ahlaki degerinitelendirecek bir yasanin olmasi gerektigini
savunmustur. Ona gore ahlaki ilkelerin tecriibeler sonucu degil, tamamen akildan dogmus
olmas1 bu ilkelerin en ideal ilkeler oldugunun gostergesidir. Ayrica Kant’in etik
anlayisinda akil; iyi ve Kkotiiniin farkin1 ortaya koyabilme ve buna bagli olarak da

eylemlerin ahlaki olmas1 konusunda sorumlulugu olan tek aragtir(Bezci,2005:51).

Etik anlayisinin merkezine 6zgiirliigii koyan Kant’a gore, akilla konulan yasalarin
diizgiin bir sekilde islemesiyle var olan 6zgiirliikk daha da saglamlasacaktir.Ancak bu belirli
ahlaki yasalara uymay1 ya da uymamay1 her insan kendi iradesiyle belirler.Kant da
yalnizca bu ahlak yasalarini bilen ve eylemlerini bu kurallara gore gerceklestiren insanlarin
ozgiir oldugunu belirtir(Urek,2007:196).Ancak bazi istisnai durumlar da mevcuttur.
Kant’in 6dev etiginin elestirildigi en onemli noktalardan birisi, toplum icinde yerlesik

halde bulunan kurallarin  dogrulugunun akil yoluyla agiklanamamasi konusu
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olmustur(Bezci,2005:56).Elestirilerin bir digeri ise Kant’in ahlaklilik {izerine yaptigi
calismalarin merkezine akli koyarak diger tiim duygulari yok saymasina ragmen odev

etiginin temelinde ahlak yasasina saygi ilkesini bulundurmasidir(Urek,2007:198).

Etik denildiginde akla gelen bir diger isim de Emile Durkheim’dir. Durkheim’in
yasadig1 donemde Fransa’nin Almanya ile savasta olmasi ve i¢ ayaklanmalar gibi durumlar
sosyolojiye bakis agisini biiylik ol¢giide etkilemistir. Boyle bir ortamda toplumun yeniden
toparlanabilmesi i¢in toplum i¢inde yer alan hukuk, ahlak ve din kavramlarina
odaklanilmasit gerektigini diisiinmektedir(Becer,2017:86).Bunun bir sonucu olarak,
sosyolog olan Durkheim ¢alismalarinda 6zellikle toplum ve ahlak kavramlari {izerinde
dururken toplumla ilgili ortaya koydugu sorunlarin en 6nemli sebebinin de ahlakla ilgili
sikintilardan kaynaklandig ileri stirmektedir. Toplumda var olan yerlesik yap1 ahlakidir ve
bu ahlaki degerlerin eksikliginde toplumun ayakta kalamayacagini, toplumun temel yap1
tast olan bu ahlakiligin ¢esitli kurallarla sinirinin ¢izilmesinin énemine vurgu yapar. Bu
kurallara bagli olarak sonucunda o6diil veya ceza olabilir ki bu da ahlakli bireyler ve

dolayisiyla da toplumsal diizenin saglanmasi adina bir gerekliliktir(Ozyurt,2007:96).

Burada bahsedilen 6diil ve cezalandirma toplum i¢inde yer alan bireylerin toplumda
var olan ahlaki degerlere uyum saglamasi adina yine toplumun uygulayacagi bir durum
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Toplum ve ahlaki bir biitiin olarak ele alan Durkheim,
ahlakl1 bir insanin toplumun da ahlakli olmasina katkida bulundugunun altin1 ¢izerken asil
olarak belirtmek istedigi ahlaki kurallarin toplum yarari i¢in oldugudur. Toplumsal diizenin
olmasi1 gerektigi gibi ilerlemesi, ahlaka ve daha temeline bakildiginda da insana baglidir.
Buna bagli olarak Durkheim ahlakinda, hem baz1 is alanlarinda yer alan ¢alisanlara yonelik
meslek ahlakini hem de toplum igindeki her bir bireyin uymasi gereken ahlaki kurallarin

diizenlenmesinin toplum agisindan énemine dikkat ¢ekilmistir(Ozyurt,2007:97).

Durkheim’a gore olmasi gereken toplum, bireysellikten uzaklasmis daha kolektif
diistinen bir yapidadir. Bunun ig¢in de en temelden baslayarak ahlak egitimi {izerinde
durulmalidir(Aksakal,2021:513).Bu  yiizdenideal toplumun olusabilmesi ve varligini
siirdiirebilmesi i¢in ¢cocuklar olduk¢a &nemli bir konumdadir. ideal toplum ideal vatandasla
miimkiindiir ve toplumda ideal vatandas yetistirebilmek i¢in ahlak egitimi erken yaslarda
okullarda g¢ocuklara verilmelidir. Ancak diger bir yandan da toplumda yer alan ahlaki

ilkeleri uygulamayanlarin varliginin da olagan bir durum oldugundan bahseder. Eger

12



toplumun tiimii ahlaki ilkelere bagli olsaydi toplumdaki ahlakin gelismesi acisindan

olumsuz bir durum olarak goriiliirdii(Eras,2007:183).
2.1.4 John StuartMill’in Faydaci1 Ahlaki

En eski donemlerden beri en yiiksek mutluluk ve 1yi iizerine sik¢a diisiiniilmiis ve
konu hakkindaki ¢alismalara bakildiginda genel olarak 6dev ahlaki ve faydacilik 6n plana
¢ikmaktadir. Faydacilik eyleme degil sonuca bakilmasi gerektigini savunurken en yiiksek
mutluluk kavrami ¢ergevesinde agiklamaya calisir.Faydacilik denildiginde faydaci ahlakin
kuruculart olarak adlandirilan Jeremy Bentham ve John Stuart Mill akla gelmektedir.
Bentham, Mill’in faydaci ahlaka yo6nelik fikirlerinin olusmasinda temel isimdir. Bentham
da faydaci ahlakinda diger teorisyenlerde de oldugu gibi en yiiksek mutluluk, haz ve aciya
odaklanmistir(Mongii,2015:26).

Ona gore en yiiksek mutluluga erisebilmenin temelinde haz ve aci birbirinden
ayrilmaz dnemli kavramlar olarak yer almaktadir. insanlar dogal olarak acidan uzaklasip
hazza erigme egilimindedir ancak her eylemin sonucunda haz elde edilemeyebilir ve
O6nemli olan eylemin sonucudur. Eylem ancak sonucuna gore erdemli ya da erdemli degil
seklinde nitelendirilebilir. Bentham’in haz kavrami fayda ve mutlulukla es degerdir. Buna
bagli olarak Bentham faydaci ahlakinda haz konusuna agirlik vermis ve eylemlerden alinan

hazlarin dlgiilmesiyle ahlaki sorunlarin ¢éziilecegini 6ne stirmiistiir(Dis,2017:83).

Mill de Bentham’dan etkilenmis ve eylemler i¢in en Onemli unsurun fayda
saglamasi oldugunu savunan faydacilik ahlakini savunmustur. En yiiksek sayida insanin
mutlu olmasi prensibine dayanan faydacilik, diisiince tarihinin en 6nemli teorilerinden biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yaninda en ¢ok elestirilen teoriler arasinda da yer
almaktadir. Mill, toplumun ve diisiiniirlerin, faydact ahlakin “’en yiiksek iyi’’ kavramini
algilayamadiklarin1 ya da yanhlis anladiklarin1 goriir ve tiim elestirilere cevap niteliginde
Utilitarianism eserini yayimlar(Aydin,2013:147).Eserinde de ele aldig1 ve en énem verdigi
konu en yiiksek iyi kavramidir. Ahlaka yonelik teorilerin i¢inde en 6nemlilerden biri olan
faydaciligin, en yiiksek i1yi’yi agikliga kavusturmasi birinci oncelik olmalidir. Mill’e gore
faydacilik ogretisinde eylemlerin sonucu mutlulugu ortaya cikartti§i kadar dogru,

mutsuzlugu ortaya ¢ikarttigi oranda da yanlistir(Mill,2017:61).

Faydaci ahlak yalnizca mutluluga ulagilmasimin degil, mutsuzlugun azaltilmasinin

da Onemine vurgu yapar. Mill de faydaci ahlakinda haz ve aci konularint mutluluk
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kavramindan ayirmamistir. Bu yiizden onun faydaci ahlakini anlayabilmek i¢in Oncelikle
haz ve aciya dair fikirlerine agiklik getirmek gerekmektedir. Faydacilikta degerli hazlar
biiyiikk 6neme sahiptir ancak Mill’e gore her haz degerli degildir. Faydacilikta hazla ilgili
yapilan elestirilere karsi Mill her varligin esit sekilde haz almadiginin altini ¢izer. Bu
noktada Bentham’in haz kavramindan farkli diisiinerek hazlar arasinda ayirim yapilmasi ve
en yiikksek diizeyde hazlarin tercih edilmesi gerektigi goriisiindedir(Dis, 2017:85).
Bentham’in mutluluk icin ele aldig1 haz kavraminin temelinde yatan hayvani i¢giidiiler,
Mill ahlakinda degersiz hazlar konumundadir. Bu teorisini de“mutlu bir domuz
olmaktansa, mutsuz bir insan olmak ve mutlu bir aptal olmaktansa da mutsuz bir Sokrates
olmak daha iyidir” ciimlesiyle agiklar(Mill,2017:67).

Faydac1 ahlak bireysel degil, kolektif diisiiniir. Bu noktada egoizm ve hedonizmden
ayrilir. Amag acidan uzaklasmak ve mutluluga yakin olmak olsa da kisi hem kendi hem de
eylemden etkilenen kisilerinmutlulugunu  diisinmelidir. Ancak  Mill,digerlerini
ilgilendirmeyen durumlarda kisinin kendini 6n plana alarak bireysel davranabilecegini de
belirtir.Giinimiizde sosyoloji, psikoloji ve medya gibi alanlarda yapilan pek ¢ok

arastirmada Mill ve faydaci ahlakindan yararlanildigin1 gormekteyiz(Baykal,2018:157).

Mill’in de belirttigi gibi en yiiksek seviyede fayda, bazen karsindaki kisinin
mutlulugu i¢in kendi mutlulugunu yok saymayi gerektirmektedir(Mongii,2015:28).Bu
durum Basin Konseyi’nin “’sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler kamu yarari ciddi
bicimde gerekmedigi silirece yayimlanamaz’’ ilkesiyle de uyusmaktadir. Eger kamu yarari
biiylikse yani ¢ogunlugun yarari s6z konusu ise her tiirlii bilgi kamu ile paylasilabilir.
Dolayistyla burada en yiiksek sayida kisinin mutlulugu ve ¢ogunluk haklariMill’in faydaci
ahlakinda da oldugu gibi oncelikli olarak ele alinmaktadir. Mill’in eylemleri
gerceklestirmeden Once sonuglarinin disiiniiliip tartilmasi gerektigine dayanan ahlak
ogretisi Ozellikle medya ve gazetecilik alani i¢in diistiniildiigiinde olduk¢a 6nemli bir yere

sahiptir(irvan,2003:63).

Mill’infaydac1 ahlakina gore kisinin kendisi kadar eylemden etkilenenlerin de
mutlulugunu diigiinmesi gerektigi ilkesine bakildigindahem medya patronlar1 hem de
izleyici ya da okuyucularin mutlulugunun 6n planda tutulmas: gerekmektedir. Boylece‘’en
yiiksek sayida insanin mutlulugu’’ ilkesi de gergeklestirilmis olacaktir. Mill’inyiiksek haz
kavramini  kolektif diisiincesine bagli olarak ele aldigimizda ise medyanin Kkendi

c¢ikarlarindan vazgegerek toplum yararini 6n planda tutmasi,faydact etige gore erdemli bir
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davranig olacaktir.Medyanin toplum i¢indeki konumu geregi ahlaki olarak belirli
sorumluluklar1 vardir.Bu sorumluluklar da belirli ilkeler ¢ercevesinde sekillenmektedir.
Haberin gerceklik, 6nemlilik, ilginglik, anlasilirhik ve yenilik gibi Ogeleri barindirmasi
gerekmektedir(Girgin,2003: 96).

Ancak 0Ozellikle son yillarda medya kuruluslarina bakildiginda medyayapisindaki
bozulmalarla beraber toplumu bilgilendirmek, kamuoyu olusturmak, egitmek gibi asil
islevlerin yok sayilarak reyting, tiraj vb. kaygilarla haberin iginin bosaltildigin
gormekteyiz.Mill’in faydaci ahlakinda yer alan haz konusuyla ilgili diger bir goriisii de
yiiksek hazlara yonelikti. Yukarida belirtilen ilkelere uygun davranilmasi durumunda
Mill’inbahsettigi yiiksek haz kavrami da gergeklesmis olacaktir.Medyaya yonelik
sorunlarin biiyiik bir cogunlugunu etik problemler olusturmaktadir. Bu noktada Mill’in
ahlaki Ogretisiyle medyaya odaklanirken etik ilkeler ve dolayisiyla da medya etiginin

Onemi On plana ¢ikmaktadir.
2.1.5. Meslek Etigi

Meslek kavramini, bir kimsenin ge¢imini saglamak iizere, profesyonel olarak
stirekli yaptig1 is olarak tanimlayabiliriz. Ancak herhangi bir isin meslek olarak ele
aliabilmesi i¢in kisisel becerilerle, mesleki etik ilkelere bagli olunmasi ve karsiliginda bir
ticret alinmasi gerekmektedir. Bunlarin disinda meslek kavramina yonelik baslica

ozellikler sunlardir(Goode,1996:68);

e Kisinin hobi olarak ara sira yaptigi, diizenli olarak yapilmayan isler meslek olarak
say1llmaz.

e Mesleklerin net bir tanim1 olmalidir.

e Her meslegin kendine ait bir egitim uygulamasi ve ya 6zel bir yetenege dayanmasi
gerekir.

e Her meslek alaninin, meslek sahiplerine yonelik belirli davranis standartlar
olmalidir. Bu standartlarda, meslegin asil amaci her seyden dnce gelmelidir.

e Her meslek alanina yonelik ilke ve kurallar, meslek etigi bulunmalidir.

Etik onceki boliimlerde de bahsettigimiz gibi ahlak kavramiyla ayni anlama
gelmemekle beraber etik, bir meslek dalina yonelik kurallarin timiinii olusturmaktadir.
Ahlak ise daha ¢ok kisinin vicdaniyla ilgilidir ve toplumdan topluma farklilik

gostermektedir. Ahlak kurallari ise insanlarin kendilerine ve gevrelerine dair vicdani olarak
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yerine getirdikleri gorevleri kapsamaktadir(Girgin,2003:147).Her toplum kendine &zgii
ahlaki degerlere sahiptir. Bu degerlere uyulmasi toplumdaki her bireyin uyumlu bir sekilde
yasamast i¢in gereklidir. Kisi yasadigi toplumun ahlaki degerlerine uyarak toplum

huzuruna katki saglarken hem de kisisel olarak sorumlulugunu yerine getirmis olur.

Bu degerlere uyulmadigi durumlarda kisinin eylemleri toplum tarafindan elestirilebilir ya
da yargilanabilir.Etik ise ahlaki konu olarak ele alan, incelen felsefenin bir bilim alanidir.
Etik; davraniglara yonelik iyi, kotii ve yarar gibi unsurlara yonelirken, adaletli olma,

Onyargidan kaginma, kisiye zarar vermeme gibi ilkeleri temel almaktadir.

Etik konusu insanin oldugu her yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu alanlardan biri de
meslek etigidir. Meslek etigi, meslek mensuplarinin bir meslege yonelik olusturdugu,
meslek mensuplarinin  davraniglarint - sinirlayip, kisisel ¢ikarlardan uzaklastirarak,
gerektiginde ise belirlenen ilkelere uymayanlar1 meslekten dislayan ve gayesi meslegin
hedeflerini korumak olan mesleki ilkelerin timidiir olarak
tanimlanmaktadir(Pehlivan,1998:4). Toplum iginde yer alan her meslegin bir iglevi vardir.
Toplum diizeninin olmas1 gerektigi sekilde isleyebilmesi i¢in meslek sahipleri gorevlerini
yerine getirirken toplum yararidiisliniilerek hareket etmek zorundadirlar. Meslekler ayri
ayr1 goziikseler de sonug olarak hepsi bir biitiine, topluma hizmet etmektedir. Toplum
diizeninin bozulmamas: i¢in uyulmasi gereken Kkurallardan olusan meslek etigigenel
anlamda kisilerin iizerlerine diisen sorumluluklari belirleyerek eylemlerine sinir ¢eken
kurallar biitiiniinii temsil etmektedir(Girgin,2003:156).Bu kurallarin en énemli 6zelligi ise

bireysel degil kolektif amaglar 6n plana ¢ikarilarak belirlenmesidir.

Etik ilkeler toplumdan topluma farklilagabilse de meslek etigi ilkeleri ayni meslege
sahip insanlar i¢in tiim toplumlarda aynidir. Adalet, tarafsizlik, esitlik, diiriistliik ise baglica
meslek etigi ilkeleridir. Durkheim’in meslek etigine gore de mesleki etigin uygulanmasi
noktasinda ayni meslek alaninda yer alan kisilerin bir araya gelerek olusturacagi
topluluklar, etik ilkelerin uygulanmasi agisindan oldukga etkili olacaktir(Durkheim, 2020:
124).0Ozellikle giiniimiizde ¢ok sayida meslek bulunmakta ve teknolojik gelismeler
sayesinde deyenileri eklenmektedir. Buna bagli olarak da mesleklerin kendi etik ilkelerini

belirlemesi giin gectikce daha da 6nem kazanmaktadir.
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Meslek etigine yonelik ilkelerle ilgili diizenlemeler uluslararasit kurum ve meslek
orgiitleri tarafindan belirlenmektedir(Kogberber,2008:70).Bu diizenlemeler mesleklerin
gelismesi yOniinden etkili olsa da mesleki etige yonelik bir diger onemli nokta da
O0zdenetim konusudur. Mesleki etigin uygulanabilirligi bireysel gelismislik diizeyine ve
dolayisiyla da 6zdenetime baghidir(Birol,2018:14).Her insan akli ve hiir iradesiyle karar

verme yetisine sahiptir ancak bu kararin ahlaki yonden de uygun olmas1 gerekmektedir.

Burada en biiyiikk sorumluluk denetleyen kurumlardan once kisinin kendisine
diismektedir. Mesleginin etik ilkelerinin bilincinde ve vicdanli bireyler yetistirmek

mesleklerin ve mesleklerle beraber toplumun da gelismesi ve ilerlemesi igin sarttir.
2.2. Medya

Medya kelimesinin kokenine bakildiginda ¢ogulu Latince “’Media’’ olan ve tekil
olarak da “’medium’’ kelimesinden geldigini gérmekteyiz. Ingilizcesi ‘’Mass Media’> olan
kelime dilimize medya olarak girmistir(Girgin, 2003:48). Medya kelime anlami olarak,
iletisim ortamin1 ve iletisim araglarinin hepsini kapsamaktadir. Dolayisiyla medya
denildiginde gazete, televizyon, dergi, radyo gibi kitle iletisim araclarinin tiimii

kastedilmektedir (Ceylan, 2012:46).
2.2.1. Yerel Medya

Yazili, s6zlii ve goriintiilii her tiirlii kitle iletisim aract medya adiyla tanimlanirken
hepsinin genel olarak temel islevi toplumu haberdar etmek ve bilgilendirmektir.Bu kitle
iletisim araglar1 dagildiklar1 alan ve ulastiklar1 hedef kitleye gore ulusal, bolgesel ve yerel
olarak 3’e ayrilirlar(Altun, 2005:79).Toplumlarda var olan merak ve haber alma isteginin
bir sonucu olarak medya vazgecilmez bir unsur niteligindedir. Ancak giin icerisinde
gerceklesen herhangi bir olay herkesi aynmi sekilde etkilememekle beraber, olaydan
etkilenecek olan kitlenin de habere yonelik ilgisi daha fazla olmaktadir. Bunun bir sonucu

olarak da yerel ve ulusal medya kavramlar1 karsimiza ¢ikmaktadir.

Yerel medya, ulusal medyaya gore daha dar bir hedef kitlesine sahiptir. Belirli 1il,
ilce ya da beldelerde yayimlanarak, ¢ogunlukla o bdlgeyi ilgilendirecek haberlere yer
verilmektedir. Yerel basin, halkin sozciisii olarak bolgedeki sorunlarin tespit edilmesi ve
¢ozlimlenmesi agisindan en Onemli unsurdur. Ulusal medyadaki gibi yerel medya da

bulundugu bolge adina kamuoyunun olusmasina katki saglarken ayni zamanda da ulusal
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medya icin alternatif gliindemler de olusturmaktadir. Ayrica bolge halkini bilgilendirirken,

egitme ve eglendirme gibi islevlerini de yerine getirmektedir(Yilmaz, 2009:136).

Yerel medya genellikle tek bir kisi tarafindan yonetilen, 3-15 kisi arasinda degisen
az sayida calisanla ilerleyen daha basit bir orgiitlenme yapisina sahiptir. Bununla beraber
maddi imkanlarin diisiik olmasindan dolay1r teknik olarak olanaklar daha kisithdir.
Ozellikle belirli bir bolgeye hitap etmesi ve medya calisanlariyla bolgedeki insanlarm
yakin iligkiler kurmasi etik ilkelerin ihlaline zemin hazirlayan 6nemli bir etkendir(Girgin,
2009:240). Ayrica gliniimiizde her ne kadar medya profesyonelleri eskiye gore daha gok
sayida yetisiyor olsa da yerel medya calisanlar1 profesyonellik agisindan halen ulusal

medyanin gerisinde kalmaktadir.
2.2.2 Medya Etigi

Iletisim ve medya, kitle iletisim araglarmin ortaya c¢iktig1 andan itibaren her zaman
bilim insanlarinin ilgisini ¢eken bir arastirma alani olmustur. Ancak iletisim alani uzun
yillar boyunca farkli disiplinlerle beraber ele alinmistir. Farkli disiplinler iizerine
caligmalar yapmis olan Harold Lasswell, Shannon ve Weaver gibi isimler yaptiklar
calismalarla iletisim alaninin ayr1 bir bilim dali olarak ele alinmasinda 6nemli rol

oynamistir(Giingor, 2018:61).

Medya, teknolojik gelismelere bagli olarak degisen ve doniisen bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojik gelismelerle beraber artan kitle iletisim araglari bilim
insanlarinin da devamli olarak yeni bir inceleme alan1 bulmasina ve kuram gelistirmesine
olanak vermistir.Ornegin; Medya arastirmalariyla iletisim alaninda 6nemli isimlerden biri
olan Baudrillard kendisinin one siirdiigi medya kuraminda medyay1, ¢esitli kodlar ve
isaretler Uireten ve kitleleri pasif konuma getirerek etkisi altina alan simiilasyon makineleri
olarak tanimlamaktadir(Baudrillard,2015:59).0zellikle 1970’lerden giiniimiize dek gelisen
teknolojiyle beraber hizli bir sekilde ¢esitlilik kazanan kitle iletisim araglari, toplum
tizerindeki etkisini de giderek arttirmistir. Bu durum iilkelerin; yasama, yiirlitme ve

yargidan sonra medyay1 4. Gii¢ olarak konumlandirmasini saglamstir.

Medyanin ¢esitli kitle iletisim araglar1 yoluyla genis kitlelere ulasir hale gelmesi
medyanin iizerindeki sorumlulugu daha da arttirirken beraberinde toplumun medyaya olan
giivenini de biiyiik Olglide etkilemistir(Giilsiinler, 2010:161).Medyanin giivenilirliginin

saglanmasi1 noktasinda en onemli etken, medyanin belirlenen etik kurallar ¢ercevesinde
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ilerlemesidir. Neyin dogru neyin yanlis olduguna dair davraniglarin diizenlenmesinde rol
oynayan ilkeler biitiinii olarak ele aldigimiz etik, medya alaninda da kendine genis bir yer
bulmustur. Medyanin topluma kars1 olan sorumlulugu ve genis Kkitleleri etkileme unsuru
diisiiniildiiglinde etik kavraminin bir alt alan1 olarak karsimiza ¢ikan medya etigi biiyiik
onem kazanmaktadir. Medya etigini tanimlamak gerekirse; genel olarak medya ¢aliganlar
ve gazetecilerin mesleklerini uygularken uymasi gereken kurallardir diyebiliriz(Irvan,
2003:62).

Medya etigi, felsefenin ve etik alaninin uygulamali bir alt dalidir.Kitle iletigim
araclar1 ve enformasyonla ilgili ortaya ¢ikabilecek sorunlara yonelik medya patronlar1 ve
gazetecilerin uymasi gereken kurallar medya etigi ¢ercevesinde ele alinmaktadir. Buradan
da anlasilacagi gibi medya etigi denildiginde herhangi bir yayin organinda ¢alisan
gazetecilerin yaninda medya sahipleri de kastedilmektedir(Evers, 2010:46).Medyaya
yonelik etik ilkelerin belirlenmesindeki en énemli amaglardan biri ise medya kurulusu ve
calisanlarina kars1 toplumun giivenilirligini kazanirken ayni zamanda da medya sektoriinde
calisanlarin toplum i¢indeki sayginligini arttirmaktir. Ayrica basinin ifade 6zgiirliigi,
demokratik bir ortam yaratmak ve topluma karsi hizmetin daha da iyi bir seviyeye gelmesi

de etik ilkelerin amaglari arasinda yer almaktadir(Zor, 2014: 3).

20. Yiizyilda gazetecilik egitimlerinin artmast ve kurulan orgiitler gazetecilik
mesleginin profesyonellesmesini saglarken etik ilkelerin 6neminin de altin1 ¢izmistir(Tas,
2010:13). Bu donem ozellikle ortaya ¢ikan liberalizm anlayisiyla beraber devletin
ekonomik ve siyasal denetiminden uzaklasan Ozgiir ve bagimsiz bir medya tablosu
karsimiza ¢ikmaktadir.Medyanin sirketlerin ve holdinglerin tekeline girerek adeta endiistri
haline gelmesiyle haber kavrami satilan bir {iriin haline dontismiistiir. Ticari kaygilarin da
On plana ¢ikmasiyla haber degerinde yasanan degisimler medyaya yonelik etik sorunlarin
giindeme gelmesinde onemli rol oynamigtir.Habercilige yonelik etik sorunlarin daha gok
on plana ¢iktig1 20. Yiizyilin baslarinda nesnellik ilkesi tizerinde durulmus ve habercilige
dair en 6nemli temel ilke olarak goériilmiistiir(Capli, 2010:14).Giiniimiizde de medyaya ve

medya etigine yonelik arastirmalara sik¢a rastlamaktayiz.

Her meslekte oldugu gibi medya sektoriinde de etik ilkeler biiyiik 6neme sahiptir.
Toplum igerisindeki konumlar diisiintildiiglinde gazeteciler ve medya c¢alisanlarinin habere
ulagsma, yazma ve diizenleme gibi asamalarda etik ilkeler dogrultusunda ilerlemeleri

beklenmektedir.Ciinkii medyaya yonelik yasanacak ahlaki bir sorun, medya ¢alisanlariyla
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beraber toplumda yasayan bireyleri de ilgilendirmektedir. Ancak gazeteciler giin igerisinde
cok sayida olayla karsi1 karsiya kalmakta ve bu olaylar karsisinda ahlaki g¢ikmazlar
yasayabilmektedirler.Hubb(2010: 45)bu ¢ikmazlarin genellikle, gazetecilerin yapilmasi ya
da yapilmamasi gereken seyler arasinda kaldiklari durumlarda ortaya ¢iktigini sdyler.
Ornegin intihar haberlerinde kisilerin isminin ya da goriintiisiiniin verilmesi durumu da
gazetecileri ahlaki ikilemde birakan ve etik ilkelerine gore davranilmasi gereken hassas bir
konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Oysa ki meslek tanimina bakildiginda gayet olagan bir
durumdur. Bu gibi durumlarda gazeteciler ahlaki olarak ikilemde kalabilmektedirler.
Ancak boyle zamanlarda gazetecilerden beklenen mesleketik ilkelerine hakim olmalari ve
bu dogrultuda davranmalaridir. Hubb(2010: 46)verdigi 6rnege bagl olarak magazin, savas,
spor gibi gazetecilik tiirlerinin profesyonellik gerektiren alanlar oldugunu vurgularken, bu
alanlarin bagimsiz ya da 6zgiir olarak adlandirilabilmesinin de olduk¢a gii¢ oldugunu ifade

eder.

Gazetecilerin meslekleri geregi siirekli olarak zamanla yaris i¢inde olmalari, bagh
bulunduklar1 medya kurulusunun siyasi goriisii ve ekonomik durumu etik ilkelerin
uygulanmasinizorlastirabilmektedir. Ayrica gazeteciler zaman zaman haberleri kurgularken
aileden, ¢evreden ya da kendi diinya goriislerinden etkilenebilmekte ve haberi yazarken
sectikleri ifadelerle habere kendi ideolojilerini yansitabilmektedirler(Misirlioglu &Coban,
2020: 159).

Medyadan beklenen ise olaylar1 oldugu gibi tiim gercgekligiyle tarafsiz bir sekilde
aktarmasidir.Etik eylem dogruyu yanlistan ayirt edebilmeyi ve dogruyu yanlisa tercih
edebilmeyi gerektirmektedir. Bu baglamda sorumluluk ilk 6nce gazetecilerde, daha sonra
da medya yoneticilerine aittir. Gazeteciler haberlerini yazarken gergeklikten sasmamali ve
haberde 06zel hayatin gizliligi, kisisel haklarin korunmasi, nefret soylemi, siddet,

masumiyet karinesi gibi hususlar konusunda daha dikkatli olmalidir(Dedeoglu, 2014:160).

Irvan(2003: 66), gazetecilerin haberi toplama ve aktarma gibi siirecler sirasinda

uymasi gereken ilkeleri 3 baslik altinda ele almistir;

e Haber kaynaklarnyla iliskileri diizenleyen ilkeler;Gazetecilerin enformasyona
ulagsmak ic¢in bagvurduklar1 kisileri, yani haber kaynaklarin1 koruyan ilkelerdir.

Haber kaynaklari bazi durumlarda kimliginin agiklanmamasini isteyebilmektedir.
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Boyle durumlarda gazetecinin kaynagin istegine saygi duymali ve haber kaynaginin
kendisi izin vermedigi siirece kaynagin kimligini gizlemesi gerekir.

e Habere konu olan Kisilere iliskin bilgiler; Etik ilkelerin neredeyse hepsi habere
konu olan Kkisilere yoneliktir. Intihar, felaket/kriz, cinayet haberleriyle; siddet,
nefret sdylemi, ayrimcilik, cinsiyet¢i dil ve kisilerin 6zel yasami gibi unsurlar
barindiran haberlerde yer alan kisileri korumaya yonelik c¢esitli etik ilkeler
belirlenmistir.

e Haber toplama yontemine iliskin ilkeler; Ozellikle siirekli olarak degisen
teknolojiyle beraber gelisen haber toplama yontemlerine iliskin etik sorunlar giin
gectikee cesitlilik kazanmaktadir. Haber toplarken kullanilan gizli kameralar ve ses
kayit cihazlarinin kullanimina dair halen bazi fikir ayriliklari bulunsa da gazetecilik

meslek etigiyle ilgili ilkeler arasinda konuyla ilgili maddeler yer almaktadir.
2.2.3 Medyaya Yénelik Etik Ilkeler

Her sektorde oldugu gibi medya sektorti i¢in de bazi etik ilkeler bulunmaktadir. Bu
ilkeler yukarida da bahsedildigi gibi haber kaynaklarini, habere konu olan kisileri ve haberi

kurgulayan gazetecileri korumaya yonelik diizenlemis ilkelerden olugmaktadir.

Medya yasanan etik sorunlar g6z 6nilinde bulundurularak baz etik ilkeler iizerinde

durulmustur. Bunlar(Banar, 2013:7);

e Dogruluk ve diiriistliik;

e Tarafsizlik ve objektif olmak

e Meslek sirri- haber kaynagina saygi ve sadik olmak

e Haber ve yorum ayrimi

e Mahremiyet ya da 6zel hayatin gizliligine saygi

e FElestiri sinirin1 agmama- iftira, hakaret, kotiileme ve asilsiz iddialardan kaginma
e Cevap ve diizeltme hakkina saygi

o Kisisel ¢ikarlara pirim verilmemesi

e Gergeklerin kurumsal ¢ikarlardan dnce tutulmasi

e Siddete, porno yayinlara ve terérizme kars1 durus sergileme

Dogruluk ve Diiriistliik Tlkesi;Medyanin islevlerinin basinda ilk olarak topluma
dogru bilgiyi aktarmak gelmektedir. Burada gazetecilerin aktardigi haberlerin gergegi

yansitmasi beklenmektedir. Ancak gazetecilerin bircogu olay yasandig1 sirada olay yerinde
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bulunmamakta ve olayr dogrudan goézlemleme imkani bulunmamaktadir. Bu durum
gazetecilerin haberleri aktarirken gercegi ne derece yansittiklari sorusunu beraberinde
getirmektedir(irvan, 2003:69).

Irvan’a gore(2003:69)haber ve gercek kavramlari birbirlerinden farkli anlamlar
tagir. Ortada gercek bir olay vardir ve gazeteci bu gerceklige uygun olarak yazdigi haberle
olaya dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir.Medyanin genis kitlelere ulasabilme ve kitleleri
etkileme potansiyeli diisiiniildiigiinde haberlerin dogru ve diiriistliik c¢ercevesinde

aktarilmasi biiyiik 6nem kazanmaktadir.

Medyanin etkileri yonelik yapilan aragtirmalarin iginde en ses getirenlerden biri,
OrsonWells’in “’Diinyalar Savasi’’ romanmi bir radyo programi araciligtyla romandaki
olaylar ger¢ekmis ve uzaylilar diinyay: istila etmis gibi naklen dinleyicilere aktarmasi
olmustur. Yayin sonrasi insanlar sunucunun aktardigi habere siiphesiz inanmig ve panige
kapilarak yasadiklar1 bolgeleri terk etmeye baslamiglardir(Yaylagiil, 2016:48).Bu olaydan
da anlasilacag1 gibi ve haberler aktarilirken dogruluk ve diiriistliik ilkesine biiyiik 6nem

verilmelidir.

Haberde dogruluk ve diiriistliik ilkesine yonelik ilk sorumluluk gazetecilere aittir.
Gazetecilerin elde edilen enformasyona iligkin kaynaklarin giivenilirligi, enformasyonun
dogru olup olmamasi gibi konulara dikkat etmesi gerekmektedir. Haber kaynagina yonelik
en ufak bir giivensizlik durumunda gerekirse baska kaynaklardan haberin dogru olup
olmadig: tekrar teyit edilmelidir.Haberde dogruluk ve diiriistlik ilkesine uyulmamasi,
yorum elestiri veya yalan haberlerin glindeme gelmesi toplumun medyaya giivenini de
onemli Olciide etkilemektedir.Uluslararas1 Gazetecilik Federasyonu(F1J) de 1. Maddesinde

de dogruluk ilkesinin énemine vurgu yapilmistir(Irvan, 2006:70).

Asagida medyada yalan haber ve medyaya duyulan giivenle ilgili 2018, 2019 ve 2020

yillarina ait ¢esitli arastirmalar ve sonuglar1 grafikleriyle beraber yer almaktadir;
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PROPORTION WHO SAY THEY WERE EXPOSED TO COMPLETELY MADE-UP NEWS IN THE LAST WEEK - ALL MARKETS
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Q_FAKE_NEWS_3. in the LAST WEEK which of the following have you personally come across? Stories that are completely made-up for political or commercial reasons. Base: Total sample in oll markets.

Sekil 3: Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisii 2020 raporul.

Gecen hafta yalan habere denk gelme durumlarina iligkin arastirma

Oxford Universitesi’nin Reuters Enstitiisii 2018’de yaymladigi raporda cesitli
tilkelerde yapilan arastirma ve anketlere yer verilmistir. Bu aragtirma kapsaminda kisilere
gecen hafta tamamen uydurulmus haberlere denk gelip gelinmedigi sorulmus. Anket
sonuglarina gore, Tirkiye’deki katilimcilar %49 oraninda uydurulmus haber ile
karsilastigini sdylemistir. Bu oranla beraber de Tiirkiye 37 iilke iginde birinci konumuna
gelmistir.

Share of adults who have witnessed fake news in print media worldwide as of
January 2019, by country
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Yazili medyada yalan habere denk gelme durumlarina iliskin aragtirma

Ocak 2019’da yapilan bagka bir ankete katilan kisilereyazili medyada yalan
haberlere denk gelip gelmeme durumlariyla iliskili sorular sorulmus. Bu anket sonucuna
gore de Tiirkiye birinci olmustur. Oranlara bakildiginda ise katilimcilarin %72’°s1 yazili

medyada yalan haberle karsilastiklarini belirtmistir.

Tarafsizhk ve Objektiflik ilkesi; Tarafsizlik ve objektiflik ilkesi siiphesiz ki

medyaya dair en énemli ilkelerdendir. Insanlar yasadiklar1 toplumdan bagimsiz degildir.
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Aile, yakin ¢evre, egitim alinan okul, is ortami, bulundugu cografi bolge, din ve hatta
yasadigt iilke bile kisilerin hayata bakis agisin1 6nemli Slgiide etkileyen unsurlar i¢inde yer
almaktadir. Tiim bu unsurlar kisilerin diinya goriisiinii belirlerken eylemlerinin de bir
nedeni olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Medya patronlari, gazeteciler, editorler ve
mubhabirlerin de belli bir diinya goriisii vardir. Buna bagli olarak kurgulanan her haber,

medya calisanlarinin sahip oldugu degerlerin bir yansimasi niteligindedir.

Gazetecilerin sahip oldugu bu degerler olaylar1 yorumlama ve degerlendirme
noktasinda da 6n plana ¢ikmaktadir. Higbir insan tarafsiz olamayacagi gibi gazeteciler de
tarafsiz degildir.Ancak gazetecilerden beklenen ideolojisi ne olursa olsun haberini tarafsiz
sekilde yazmasidir(Girgin, 2003:97-99).Siyasi ya da inangsal olarak bir tarafa yonelik
haberlerin daha sik verilmesi ya da tarafa yonelik haberlerin i¢lerinden ayiklayarak sadece

olumlu olanlarin ele alinmasi tarafli habercilikte en sik rastlanan durumlarindandir.

Herhangi bir gazetede kdsesi bulunan bir gazetecinin yazilarinda tarafsiz olmasi
beklenemez ama tarafli olma durumunun da gazetecilik ahlaki cercevesinde olmasi
gerekmektedir. Haberin objektif olabilmesi i¢in gazetecilerin habere tarafsiz yaklagmasi
gerekir.Bunun i¢in de haber kaynagina mesafeli yaklagmali, olay1r yorumdan ayri tutmali,
olay oldugu gibi ag¢ik bir dille aktarilirken olaydaki kisilerin  ¢ikarlarini
korumakamag¢lanmamalidir(Isik, 2013:168).

Glinlimiizde tarafsizlik ilkesinin ne derece uygulandigi her zaman tartisilan
konulardan biri olmustur. Gazetecilerin 06znellikten siyrilip kamunun bilme hakki
kapsaminda haberleri yazmasi ve topluma aktarmasi bir hayalden 6teye gitmemektedir. Bu
konuda etken olarak yalnizca gazetecileri gormek oldukga eksik bir yaklasim olacaktir.
Ozellikle medya alanindaki tekellesmeyle beraber medya patronlari siyasete yakin bir
goriiniim ¢izmektedir. Gorsel ya da yazili medyaya bakildiginda bazi medya kuruluglarinin
muhalif, bazilarmin da hiikiimete yakin durusuyla 6n plana ¢iktigin1 ve bunun sonucunda
da haberlerin se¢ilmesinden sunulmasina hatta yorum katilmasinda dahi tarafliligin olagan
bir konuma geldigini goérmekteyiz. Medya kuruluslarinin gelmis oldugu bu nokta

gazetecilerin de haberlerinde tarafli olmasinda 6nemli etkenlerin basinda gelmektedir.
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Share of adults who trust news media most of the time in selected countries worldwide as
of February 2020
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Sekil 5. Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisii 2020 raporu 3

Medyaya duyulan giivene yonelik aragtirma

Son olarak Subat 2020’de ise medyaya duyulan giivene yonelik 38 iilkede yapilan
arastirmada Tiirkiye 3. Olmustur. Bu da aragtirmada yer alan Tiirk katilimeilarin %55’ inin

medyaya giivendigini ortaya koymustur.

Meslek sirri- haber kaynagina saygi ve sadik olmak; Gazetecilerin karsilastig
sorunlardan bir digeri de haber kaynagina yoneliktir. Enformasyona ulasabilmek igin
basvurulan haber kaynaklarinin kimligini agiklama ya da agiklamama konusu, basin
alaniiizerinde sikca tartisilan konulardan biri olmustur. Gazeteciler haber kaynaklarinin
kimligini agiklamama hakkia sahiptir ancak bu sik¢a basvurulacak bir segenek
olmamalidir ¢linkii haber kaynaginin gizli tutulmasi haberin gergekligine olan giiveni
azaltacak bir etkendir. Buna ragmen haber kaynaginin kimliginin agiklanmasi kaynagin zor
durumda kalmasina sebep olacak bazi durumlarda daha dikkatli olunmali ve kimliginin
ozellikle agiklanmamasi gerekmektedir. Bir diger durumda ise haber kaynaginin kimliginin
aciklanmayacagina  dair s6z  verildiyse kaynagin  kimligi  kesinlikle  gizli
tutulmalidir(Ozdemir, 2006:27).Burada sdz edilen kaynak Avrupa Konseyi Bakanlar

Komitesi’ne gore, gazetecilere bilgi saglayan herkesi kapsamaktadir.

Haber ve yorum ayrimi;Profesyonel gazetecilik ideolojisine gore haberin

yorumdan kesin bir dille ayrilmas1 gerekmektedir(Arslan, 2019:57).Demokratik tilkelerin
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tiimiinde haber ve yorum ayrimina yonelik ilkeler basin ahlak yasalarinda bulunmaktadir.
Haberi kurgularken gazetecinin kendi ya da bagl oldugu medya kurumunun fikrini de
habere eklemesiyle hem haber-yorum ayrimi hem de tarafsizlik ilkesi yok sayilmis
olmaktadir. Gazetecilerin haberi tiim gergekligiyle oldugu gibi kamuoyu ile paylagsmas1 ve
yorum kismini kamuoyuna birakmasi gerekmektedir. Ancak haberlerin i¢erisinden yorumu
ayiklamak oldukg¢a giictiir. Liberal-cogulcu basin anlayisina gore haberi yorumdan
tamamen ayirmak miimkiin degildir, yalnizca yorumu minimum diizeye indirebilmek
miimkiindiir. Burada dikkat edilmesi gereken ise yorum yapilirken istii kapal1 bir sekilde

yapilmasidir.

Elestirel yaklagimlarda ise haber, egemen gii¢lerin toplumun neyi ne kadar bilmesi
gerektigine karar verdigi bir kavrama karsilik gelmektedir(Arslan, 2019:58). Dolayisiyla
egemen giiclerin belirledigi haberlerin egemen sdylemden bagimsiz olmasi da imkansizdir.
Buna bagli olarak elestirel teoride haber-yorum ayrimindan o6nce haberin egemen

sOylemden bagimsiz olmasi gerektigi anlayisi 6n plana ¢ikmaktadir.

Mahremiyet ya da 6zel hayatin gizliligine saygi;, Mahremiyet ya da 6zel hayat,
kisinin kendisine ait, herkes tarafindan bilinmeyen bir yasam anlamia gelmektedir. Ozel
hayatin gizliligi ilkesi ancak kamu yararmin s6z konusu oldugu durumlarda degiskenlik
gostermektedir(Avsar, 2002:43). Buna bagh olarak da ¢ogu iilke medyaya yonelik etik
ilkeleri ortaya koyarken 6zel yasamin gizliligi ve kamu yararina yonelik etik sinirlarimi
onemle belirlemistir. Kisilerin 6zel yasami ve kisilik haklar1 anayasal bir cerceveyle
diizenlenmis ve korunmus olsa da basin calisanlarinin da bu kisilerin eylemlerini
haberlestirme gibi bir sorumluluklari bulunmaktadir. Bu durum gazetecileri zaman zaman
ikilemde birakabilmektedir. 1982 anayasasinda haber verme hakkina yonelik kisitlamalar

ve 0zel hayatin gizliligi gibi ilkeler ¢esitli maddelerle sinirlandirilmistir(Caglak, 2006:48).

Mahremiyet ve 0zel hayatin gizliligi ilkeSinin etik boyutu 6zellikle,
magazincilerden kagmaya calisirken gecirdigi kaza sonucunda vefat eden prenses Diana ile
giindeme gelmistir. Kaza anina birebir sahit olan magazincilerin kazadan sonra dahi hala
goriintlii almaya caligsmalari da uzun doénem tartisilmistir. Dis basin da dahil ¢ok sayida
gazetede yer alan kaza an1 ve hemen sonrasinin fotograflari internete de sizdirilmis, daha
sonra ise gelen tepkiler iizerine kaldirilmist1.Ozelliklekaza sonrasi Diana’nin cansiz
bedeninin fotograflanmasi ve yaymlanmasi biiyiik tepkiye neden olurken medya etigi ve

basinin sinirliliklar1 konusunu da tekrar tartismaya agmastir.
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Ayrica kazadan 22 yil sonra 2019 senesinde fotograflarin internette tekrar
yaymlanmasiyla konu yeniden giindeme gelmis ve tepkilerin odagi olmustur.

Girgin(2003),kisilerin yasam alanlarini 3 baslik altinda ele almustir;

1.Kisinin ortak yasam alami; Kisinin yasami toplumun tamamina agiktir, herhangi bir
gizlilik s6z konusu degildir. Bu alana yonelik yapilacak bir agiklama hukuka aykir1 olarak

nitelendirilemez.

2. Kisinin 6zel yasami;Kisinin ¢evresi tarafindan bilinen yasamina karsilik gelmektedir.
Burada cevre olarak bahsedilen; kisinin ailesi, is arkadaslari ve dostlaridir. Kisinin
yasamina dair bu cevre i¢inde bilinen davraniglari kisinin 6zel yasami kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bu yasam belirli sebeplerle kisilerin beraber bulunmasinin bir

sonucu olarak 6grenilen yasamdir.

3. Kisinin gizli yasam; Kisinin baskalarindan gizledigi, sir niteliginde olan ve yalnizca
kendine sakladigi alan kisinin gizli yasamidir. Bu alana dair herhangi bir bilgi ancak
kisinin bilgisi dahilinde ve izniyle 6grenilme hakkina sahiptir. Kisinin bilgisi ve izni
olmadan gerceklesen her durum hukuka aykiridir. Toplumlar her ne kadar 6zgiir bir basin

anlayisini benimsemis olsalar da bu 6zgiirliik de tamamen sinirsiz degildir.

Kisilerin aile hayati, telefon konusmalari, yasadigr ev de kisinin 6zel yasami
kapsamina girmekte, gazetecilerin haberlerinde kisilerin 6zel yasamlarina saygi duymasi
ve buna uygun olarak davranmasi gerekmektedir. Bununla beraber kisilerin 6zel
yasamlarma dair elestiri ve yorum yapilmasi da kisilerin 6zel yasamlarinin ihlali
kapsamina girerek hukuka aykiri olarak nitelendirilmektedir. Gazeteciler burada rayting ya
da tiraj yerine oncelikle, habere konu olan kisilerin haklarina saygt duyarak, sinirliliklarin
bilincinde olarak hareket etmesi gerekmektedir. Burada dikkat ¢eken ise kamu yarari
kavramidir. Ciinkii kamuda gergeklesen herhangi bir durum kamuyu etkilemektedir ve
kamunun da bu durumu bilme hakki mevcuttur. Ozellikle riisvet, yolsuzluk, hirsizlik gibi
durumlarda 6zel yasamin ihlali mesru hale gelir ve gazeteciler bu gibi durumlarda kamu
calisanlarina yonelik arastirmalar, incelemeler yaparak 0©zel yasamlarina miidahale

edebilirler(Ozdemir, 2006:42).

Bir diger istisnai durum da medyay1 araci olarak kullanarak 6zel hayatlarin
kamuoyuna sunan sinema, tiyatro, miizik vb. eglence sektdriinde yer alan kisilerdir.

Siradan insanlar i¢in 6zel yasam alami olarak goriilen konular ve durumlar, eglence
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sektoriinde yer alan kisiler i¢in rahatlikla medyaya taginarak kamuoyunun ilgisine ve
bilgisine sunulabilmektedir(Capli, 2002:110).Ancak medya tarafindan yaratilan ve eglence
sektoriinde bulunan herkesin 6zel yasam haklarindan vazgectigi algis1 olduk¢a yanlistir.
Medya, eglence sektoriinde ¢alismanin bir sonucu olarak kisiler 6zel hayatlarii gozler
Onlinde yasamay1 tercih etmese bile giindeme tasiyarak durumu normallestirmektedir.
Buna ragmen toplumu ilgilendiren, yasamlarimi etkileyecek onemli konularda medya
kamunun bilme hakkin1 g6z Oniinde bulundurarak hareket eder. Bu yiizden gazeteciler
gerekli durumlarda ses kayit cihazi, gizli kamera, vb. araglar1 kullanabilir ya da gizli bilgi

ve belgelere ulasarak kisilerin 6zel yasamlarina girebilmektedirler.

Ozel yasama dair 6nemli olan nokta siirlarinin belirlenmesi ve medya calisanlart
tarafindan benimsenmesi konusudur. Ozel yasamin miidahalesi konusunda, gazetecilerin
zor durumda kalmasinin yaninda karsi tarafin kisilik hakkinin zedelenmesi de
yasanabilecek sonuclar arasindadir. Bu nedenle profesyonel gazetecilik ilkesi dnemle
vurgulanmaktadir. Gazeteciler giin i¢inde pek cok ikilemle karsi karsiya kalabilir ancak bu
sorunlar karsisinda nasil davranmasi gerektigini ve hangi durumlarda etik ilkelerin ihlal

edildigini bilmesi gerekmektedir.

Elestiri smirin1 asmama- iftira, hakaret, kotiilleme ve asilsiz iddialardan
kacinma;Herkesin giindelik hayatinda oldugu gibi medya ¢alisanlart da kisileri,
diisiinceleriya da olaylar elestirme ve hatta kinama hakkina sahiptir.Ancak bu elestiri
bilimsellige dayanmasinin yaninda nesnellik ve gergeklikten de uzak olmamalidir(Girgin,
2003: 91).0zellikle siyasi haberlere bakildiginda medya mensuplarmin bagl oldugu siyasi
goriis nedeniyle zaman zaman elestirinin hakarete ya da asagilamaya varabildigini
gormekteyiz. Her ne kadar elestiri bir hak olsa da elestiri altinda kisilere hakaret edilmesi,
kotiilenmesi ya da toplum i¢inde diismanliga neden olacak sekilde elestirilmesi gibi elestiri
stirmin asildigr durumlarda hukuka aykirt bir tablo ortaya g¢ikmaktadir. Bu nedenle
gereksiz elestiriler yerine toplumun ilerlemesine katkida bulunacak, giincel ve gercekei

elestirilerde bulunulmasi gerekmektedir.

Diger bir 6nemli etik sorun da haberde yer alan kisilere yonelik asilsiz iddialarda ve
iftirada bulunmaktir.Bu ilke daha o6nce bahsedilen dogruluk ilkesiyle de baglantilidir.
Ozellikle bir kisiye yonelik suclamalar aktarilirken gazeteciler olay1 derinlemesine
arastirmak ve buna gore haber yapmak zorundadir. Suglanan kisi ya da kisilere ulasarak

onlara da cevap hakki taninmasi gerekmektedir(irvan, 2003:77).
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Tiim bu durumlar dogrudan gazetecilerin etik sorumlulugu altindadir. Enformasyonun

dogrulugundan emin olunmadan hi¢bir haber yayimlanmamalidir.

Cevap ve diizeltme hakkina saygi;Kisilerin haysiyet ve sereflerine dokunan ya da
kisiye yonelik gergek disi sOylemlerde bulunulmasi durumunda olayin 6znesi olan kisiye
anayasa tarafindan cevap ve diizeltme hakki tanmmustir(ilkiz, 2010:201).Dolayisiyla cevap
ve diizeltme devlet tarafindan kisi ya da kurumlara taninmis yasal bir diizenleme yani
haktir.Cevap ve diizeltme hakki 0Oziinde, basin O6zgirligiiniin kotiiye kullanimini
engellemek, ifade 6zglirliigiinlin sinirlarini ¢izmek gibi amaglar sonucunda demokratik bir
toplumu hedeflemektedir. Ancak cevap ve diizeltme hakki yalnizca siireli yayinlarda
miimkiindiir. Kitap, tiyatro ve sinema gibi siiresiz yayinlarda cevap ve diizeltme hakk1

miimkiin degildir(Baykal, 2019:3).

Cevap ve diizeltme hakki, bir diger ismiyle tekzip; sayesinde habere konu olan
kisiler seslerini duyurma imkani bulurken ayni zamanda bir yanlis1 da diizelterek halkin
konuyla ilgili dogru sekilde bilgilendirilmesini de saglamis olurlar. Kisilik hakkina yénelik
sorun olusturan herhangi bir durumda kisiye ayni basin organinda cevap ve diizeltme hakki
dogar. Boyle bir durumda magdur olan kisi basin organi ile esit imkanlara sahip olmasi
acisindan sorun olusturan yazinin bulundugu sayfada, ayni punto ve uzunlukta yazilmis bir
cevap metni yaymlayabilir. Giiniimiizde 1982 anayasasi ve Avrupa Insan Haklar
S6zlesmesinde cevap ve diizeltme hakkina yonelik diizenlemeleri iceren maddeler yer

almaktadir(Baykal, 2019:5).

Kisisel cikarlara pirim verilmemesi; Her meslek alaninda oldugu gibi basin
alaninda da ahlaki smirliliklar bulunmakta ve bu sinirliliklar basin meslek ilkeleri
cercevesinde ele alinmaktadir. Basin ahlakina yonelik belki de en 6nemli ve giinlimiizde de
sikca tartisilan ilkelerden biri kisisel ¢ikarlarin reddi konusudur. Basin sektoriine ve
gazetecilere yoneltilen elestirilerin  biiyiilk ¢ogunlugu da kisisel ¢ikarlara yonelik

olmaktadir.

Kisisel ¢ikar konusu her meslek alani i¢in sorun olarak kabul edilse de 4. Giig olan
medya alaninda basin ahlakini zedeleyecek ciddi bir etik sorun olarak karsimiza
cikmaktadir.Kisisel c¢ikarlarini 6n planda tutan ve meslegini kotiiye kullanan basin
calisanlar1 diinyanin her yerinde kinanirken konuyla ilgili diizenlemeler de basin ahlak

yasalarinda yer almaktadir.
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Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu Bildirgesi’'nde bir haberi yayimlama ya da
Ortbas etme karsiliginda alman her tiirli risvet reddedilmelidir ifadesi yer
almaktadir(Girgin, 2003:174).Gazeteciler icra ettikleri meslek geregi insanlar tarafindan
istismar edilmeye olduk¢a agik konumdadirlar. Buna bagli olarak giiniimiizde de zaman
zaman gazetecilerin riigvet iddialariyla ve siklikla da siyasi isimlerle beraber giindeme
geldiklerini gormekteyiz.Kisisel ¢ikarlarin reddedilmesi medyanin etik ilkelerinden
bagimsizlik ilkesi ile dogrudan baglantilidir. Gazeteciler 6ncelikle halka kars1 sorumludur.
Bu sorumlulugu da tarafsiz bir gazeteci olarak, dogru, diiriist ve objektif haberler yaparak

kamuyu bilgilendirmektir.

Gergceklerin kurumsal ¢ikarlardan once tutulmasi; Ulkemizde uygulanmakta
olan Basin Meslek Ilkeleri’nde yer alan ifadede gazeteciligin temel islevinin gercekleri
bulup bozmadan, abartmadan kamuoyuna yansitmak olduguna yer verilmistir(Girgin,
2003:179).Gazeteciler kisisel ¢ikarlardan kaginarak, halkin haberdar olma hakkini 6n
planda tutacak sekilde davranmalidir. Ornegin siyasi bir kisiye yonelik skandal niteliginde
bir haberin yapilmasi kamunun bilme hakki dahilinde olmasi gereken bir durumdur.
Burada gazetecilerin ya da baglh olduklar1 kurumun siyasi baglantilari bu haberin
yapilmasinin O6niinde bir engel niteliginde olmamalidir. Cilinkii gazetecilerin en biiyiik
sorumlulugu halka karsidir vedzellikle kamusal onemi olan haberlerde halkin gergegi

O0grenmesi temel amag olmalidir.

Gazeteciler i¢in en dncelikli olan kamunun bilme hakkidir. Bunun i¢in de bilginin
serbestce dolasimi ve bilginin serbestce dolasimi i¢in de demokratik, 6zgilir bir ortamin
varlig1 sarttir. Cilinkii bilgi 6nemli bir giigtiir ve bu giice sahip olan toplum iktidart elinde
bulunduran egemen giiclerin iizerinde baski uygulayabildigi gibi yaygm bir goris
bulunmaktadir(Capli, 2002:21).Giiniimiizde basin, kamu denetgisi olarak anilmasina
ragmen pek c¢ok basin organi siyasi baglantilar1 nedeniyle haberlerini 6zgiirce
yapamamakta ya da yapmamayi tercih etmektedir.Buna bagl olarak da ayni siyasi partiye
yonelik olumlu haberler televizyon ya da gazetelerde devamli olarak verilirken olumsuz
haberlere daha az ya da hi¢ deginilmemesi gibi durumlar olusabilmektedir.Her basin
calisaninin ya da medya sahibinin belirli bir ideolojisi bulunmaktadir ancak bu ideolojinin

kamunun gergekleri bilme hakkinin 6niine gegmemesi gerektigi unutulmamalidir.
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Siddete, porno yayinlara ve terérizme karsi durus sergileme; Kadin, cocuk ya
da hayvanlara yonelik siddete iilkemizde siklikla rastlamaktayiz. Bu duruma bagli olarak
da medyada siddet haberleri ve 6zellikle de kadina yonelik siddet haberlerine sikga yer
verilmektedir. Gazete, televizyon kanallar1 ya da internet gibi mecralarda siddet igerikli

haberlerde kullanilan fotograflar ve secilen kelimeler ise olduk¢a 6nemlidir.

Giliniimiiz gazeteciliginde ise tiklanma, tiraj vb. kaygilarla beraber siddet haberleri
cogunlukla magazinlestirilerek verilmektedir. Hem yazili hem de gorsel medyada yer alan
haberlerde kadmlar kurban gibi gosterilebilmektedir. Bununla beraber haberlerde zaman
zaman kadinin giizelligi, yasi, meslegi gibi unsurlara vurgu yapilarak olay daha da
dramatize edilerek siddetin mesrulastirildigina da sahit olmaktayiz. Internet medyasima
bakildiginda da tiklanma sayisini arttirmak i¢in haber gorseli olarak segilen fotograflarla
okuyucunun ilgisini ¢ekmeye calisirken ayni zamanda da etik unsurlar goérmezden
gelindigini gérmekteyiz(Avcr ve Giidekli, 2018:478).Ancak ozellikle son yillarda
televizyonda siddet ve pornografik igerikler igin izleyicilerin sozlii ya da yazili olarak

cesitli sembollerle uyarildigini da belirtmek gerekmektedir(Banar, 2003:8).

Teror ve sug orgiitlerine yonelik haberler de basin ve toplum agisindan oldukg¢a hassas
konular olmasi dolayisiyla biiyiik 6neme sahiptir. Bu bakimdan gazeteciler haberi ilk
olarak aktarmak icin ¢aba gdsterirken bir yandan da kamuoyunu bilgilendirme noktasinda

teror Orglitiiniin propagandasini da yapmamaya ayrica dikkat etmelidir(Beren, 2005:2).

2.2.4. Medya Etigine iliskin Cevresel Faktorler; Gazetecilik meslek etigine iliskin
sorunlar gazetecilerden kaynaklanabilecegi gibi,medyanin miilkiyet yapisi, medya
sahibinin tutumu, tiraj ve reklam-ilan baskis1 ve okur temsilciligi/ombudsmanlik sisteminin

yetersizligi gibidis faktorlere bagl olarak da olusabilmektedir(Arslan&Arslan, 2016:183).

Medyanin miilkiyet yapisindan kaynaklanan sorunlar;Medyanin miilkiyet
yapisindakidegisimlere bagli olarak medya igeriklerinde de cesitli degisiklikler
yasanmaktadir. Holding sahiplerinin medyaya yonelmesi, siyasilerle olan baglarla beraber
medya bir endiistri haline gelerek bir sirket goriintiisii vermektedir. Bu noktada medya
sahipleri meslek etigi ve etik kaygilardan ¢ok kar/zarar endeksli bir sermaye sahibi olarak
yer almaktadir. Medya sermayesinin bir getirisi olarak da bdyle bir ortamda 6nemli olan
kar elde etmek ve bununla beraber de mal olarak nitelendirilen igerigin kisilere nasil
sunulacagi konusudur(Adakli, 2010:72).

31



Medyanin endiistri haline gelmesinin bir sonucu olarak gazetecilere baktigimizda
ise calistiklar1 kurumun ¢ikarlarina bagl olarak hareket ettiklerini gérmekteyiz. Ozellikle
medya Sahibinin hiikiimetle olan yakinligi medya kurulusunun yayin politikasini
belirlemede 6nemli bir unsur olurken ayni zamanda gazetecilerin haberlerini kurgularken
de dikkat ettikleri etkenlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica basinda hangi
haberin, ne sekilde yer alacagi da hedef kitleye yani tiiketiciye gore sekillenmektedir.
Gazeteciligin en temel islevi topluma gergegi aktarmak olsa da serbest piyasa sartlarindabu
durumun uygulanma noktasinda sorunlar olusturmaktadir. Dolayisiyla ¢ogu zaman haberin
gercekliginden Once piyasaya gore kurgulanmis olan haber degeri yiiksek konular

gelmektedir(O’neill, 2011:42).

Medya sahibinin tutumu; Yasama, yiiriitme ve yargidan sonra 4. Gii¢ olarak yer
alan medya, kamunun bir denetgisi olarak iktidar1 denetleme goérevini yaparken medyanin
her durumda toplumun haber alma hakkini 6n planda tutmasi biiyiikk Onem arz
etmektedir(Tilig, 2001:177).

Gazetecilerin gergegi sdylemesinin Oniindeki her engel meslek etigine ters
diismekte ve ahlaki bir sorun yaratmaktadir.Gazetecilerin halkin tamamen dogru bilgiyi
almasini saglamasi da ancak 6zgiir bir medya ortaminda miimkiin olabilmektedir. Siiphesiz
ki egemen ideolojiler gazeteciler ve medya sahipleri {izerinde bir tahakkiim olusturma
cabasi i¢inde bulunabilmektedirler. Ancak bu durum O6zgiir bir medya ortaminin
saglanmasinin Oniinde en biiyiik engeli olusturmaktadir. Burada medya sahibinin tutumu
ise olduk¢a onemlidir. Siyasi baskilara yenik diigmeden, meslek etik ilkelerine bagl bir

sekilde siirdiiriilecek yayin politikasi, 6zgiir bir basin anlayisiyla uyumlu olacaktir.

Tiraj ve reklam-ilan baskisi;Medyanin ticarilesmesiyle beraber tiraj, reklam-ilan
baskilar1 da kendini gdstermeye baslamistir. Medya kuruluslari cogu bu ticarilesme ve
topluma yonelik sorumlulugu arasinda kalabilmektedir(Arslan&Arslan,
2016:186).0zellikle yerel basin igin reklam biiyiik bir gelir kaynagidir. Buna bagl olarak
bolgede yer alan sirketlerin reklamlarina 6nem verilirken bu sirketlerle olan yakin iligkiler
yapilacak haberlerin icerigini de biiyiikk Olclide etkilemektedir. Bu sirketlere yonelik
olumsuz haberlerin verilmemesi ya da olumlu haberlerin tam sayfa yer almas1 bu duruma
ornek olusturmaktadir. Bu durumda hem medya sahibinin hem de gazetecilerin tutumu
olduk¢a Onemlidir. Bu gibi durumlarda en 6nemli ilkelerden olan basmin bagimsizlik

ilkesine ve dolayisiyla da basin 6zgiirliigline zarar verirken ayni zamanda okuyucu ya da
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izleyicilerin de basina olan giivenini zedelemektedir. Hem gazeteciler hem de medya sahibi

etik ilkeler dogrultusunda hareket ederek her tiirlii baskinin karsisinda durmalidir.

Okur temsilciligi/ombudsmanhik sisteminin yetersizligi;Basin alaninda
dzdenetim bireysel olacagi gibi kurumsal olarak da yer alir. Oncelikle gazetecinin haberini
kurgularken kendi kendine uygulayacagi bireysel bir 6zdenetim, ardindan ise kurumsal
olarak basinin 6zdenctimi gelmektedir(Arvas, 2014:41).Basinin 6zdenetimi konusunda
ombudsman kurumu biiyiik 6neme sahiptir. Ancak ombudsmanin etkin bir sekilde rol
alabilmesi noktasinda medya kilit bir konumdadir. Medyada yer alacak ombudsmanin
gorevlerine ve aldig1 kararlara iligkin haberler hem toplumu konu hakkinda bilgilendirmek
hem de ombudsmanin goriinirliigiinii saglamak agisindan 6nemlidir. Bununla beraber
okuyucu temsilciligi gelen sikayetleri dinleme ve etik sorunlar noktasinda olduk¢a dnemli

bir konumda olmasina ragmen 6zellikle yerel basinda diizgiin islemeyebilmektedir.
2.2.5. Medya Etigi Uzerine Yapilan Calismalar

Iletisim araglarmin ¢ikis1 ve giinden giine ¢ogalmasiyla medya etigi zamanla daha
da 6nemli bir konu haline gelmis ve ¢ok sayida bilim insaninin da arastirma konusunu
olusturmustur. Internet medyasinin dahil olmasiyla beraber medya etigi farkli bir boyut
kazanmis ancak diger bir yandan da yeni etik sorunlar da giindeme gelmistir. Literatiirde
yer alan ¢alismalar genellikle haber basliginin icerikle uyusmamasi, kullanilan haber dili,
haber sayfalarin1 kaplayan reklamlarla beraber haberin bilgilendirme islevi kaybedilerek
kazang saglama araci, bir meta konumuna getirilmesi gibi etik sorunlar iizerinde
durulmustur. Medya etigi ile ilgili arastirmalarin pek ¢ogunda ise etik sorunlara
odaklanilirken etik kavraminda da belirtildigi gibi asil olarak sorunlarin arkasinda yatan

nedenlere genellikle dikkat ¢ekilmemistir.

Medya etigine yonelik giinlimiiz ¢alismalarinin igerigine bakildiginda ¢ogunlukla
internet medyasina ve etik sorunlarina yonelme egilimine ragmen yerel medyayla ilgili
calismalar da bulunmaktadir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biri siiphesiz ki yerel
medyanin glinlimiizde de demokrasi kiiltiiriiniin yayilmasi agisindan ilk basamakta yer
alarak oldukca 6nemli bir konuma sahip olmasidir. Buna bagh olarak da yerel medyada

etik ilkelerin uygulanmasi noktasi olduk¢a 6nemli olmaktadir.
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Yerel medya yapisi geregi belirli bir bolgede ¢ikar ve ulusal medyada yer almayan
haberlere yerelmedyada yer verilir. Insanlar &zellikle yasadigi yerle ilgili sosyal
aktivitelerine, olaylarina, sorunlarima ve gilindemine yonelik bilgi sahibi olmak
ister(Arslan&Arslan, 2016:181). Yerel medyaya yonelik yapilan ¢alismalarin ¢ogunda da
etik sorunlara yer verilirken {izerinde en ¢ok durulan konularin basinda medya caligsanlar
ile bolgedeki yoneticiler arasindaki mesafe gelmektedir. Medya ¢alisanlar1 her ne kadar
yoneten ve yonetilenler arasinda bir koprii gorevi gorse de yerel medyanin yoneticilere

olan yakinligi, zaman zaman propaganda araci olarak adlandirilmasina neden olmaktadir.
2.3.Basin Kuramlari

Devletler pek ¢ok sistemin bir araya gelmesiyle olusur ve bu sistemin en 6nemli
parcalarindan biri de kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglari i¢cinde bulundugu
sistemle uyum i¢inde c¢alismaktadir. Buna bagli olarak devletler kendi sistemlerini
olustururken kitle iletisim kurum ve araglar1 da bu sistemden bagimsiz degildir. Ozellikle
ulus devletlerin ortaya ¢ikmasi bu devletlerin siyasal yapilariyla beraber kitle iletisim
alaninda da degisimler yasanmasina yol agmistir. Her ulus devleti kendi siyasi yapisina

uyumlu olacak sekilde kitle iletisim yaklagimlarini benimsemistir(Giingor, 2018:362).

Fred S.Siebert ve arkadaslarinin 1950°1i yillarda Otoriter Kuram, liberal Kuram,
Sosyal Sorumluluk Kurami ve Sosyalist Kuram olarak ortaya attiklari kuramlar genel

ismiyle ‘’dortlii basin kuramlari’ olarak adlandirilmaktadir(Mora, 2008:7).
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Basmm Dért Teorisi

Otoriter Liberal Sosyal Sorumluluk Sovyet Totaliter
Geligmesi Ingiltere’de 16. ve 17. 1688°den sonra Ingiltere ve Amerika’da 20. viizyidlda Zamanmda Italyanlar ve
viizyilda olduk¢a Amerika tarafmdan Naziler tarafmdan
benimsendi ve hala ¢ogu benimsendi; birgok iilkede etkili uygulanmasma ragmen,
verde kullanmda oldu SSCB’de geligmigtir
Kaynagi Hikimdarm smirsiz giig Milton, Mill, locke un yazilars, | W.E. Hocking vazilars, basm Marksist, Leninci, Stalinci
felsefesi, onun hiikiimeti, | rasyonalizm ve dogal haklarm | 6zgiirliigi kurulu ve pratisyenler, | diisiince ile Hegelin birlegimi
va da herikisi de. genel felsefesi medya sifreleri/vénetmelikleri ve 19. viizydl Rus diigimcesi
Temel amag Iktidardaki devletin Bildirmek, eglendimek ve Bildirmek, eglendimek, satmak | Basartya katkida buhmmak,
politikasmi desteklemek, | satmak fakat genellikle dogruyu | fakat genellikle fikir ayriliklarm | 6zellikle parti diktatérliigiini
ilerletmek ve devlete ortaya ¢ikarmak ve devleti miizakere etmek ve Sovyet Sosyalist sistemini
hizmet etmek denetlemek devam ettirmek
Medyay1 Kralivet patenti veya Ekonomik ortalamaya sahip Soylevecek bir seyi olan herkes | Sadik ve Ortodoks parti
kullanma hakk: | benzeri izni alan herkes herkes iiveleri
Medya nasil Devlet patentleri, esnaf Serbest fikirler pazarmdaki Topluluk diiginces, tiketici Devletin gézetimi ve
kontrol edilivor? | cemiyeti, lisanslar ve kisisel gercekler ve mahkemeler | etkisi, profesyonel etik kodlar. ekonomik, ya da politik
sansiir. hareketi
Yasak olanne? | Iktidardaki vetkililerim ve | Hakaret, miistehcenlik, savag Tanman 6zel haklarm ve Taktiklerden ayirt edilen parti
Politik sistemin elestirisi zamant kiskirtma ve ahlaksizlk | yagamsal sosyal ilgilerin iggal hedeflerinin elegtirilmesi
edilmesi
Sahiplik/Ozgiliik | Ozel veya kamusal Genellikle 6zel Devlet kamu hizmetini Kamusal
sigortalamak i¢in devralmadigt
surece ozel
Digerlerinden Devletin ait olmas: gart Toplmsal ihtiyaglars Medva sosval sorumlulugu bir Devlet mals olan ve yakindan
temel farkliliklars | olmamasma ragmen, kargtlayan ve devleti denetleyen | mecburiyet olarak kabul eder, kontrol edilen medya, sadece
hiikiimet politikasiigleyen | arag etmez ise mutlaka fark edilir. devletin otoritesi olarak
arag vardyr

Sekil 6: Basin kuramlari

2.3.1.0toriter Kuram

Otoriter anlayista basinin asil gorevi kendi ideolojilerini toplumun benimsemesini

saglatmaktir. Bunun i¢in de basinda ¢ogulculugu ve farkl seslerin yiikselmesini kendileri

icin tehlikeli gormekte ve karsi ¢ikmaktadirlar. Bu yilizden kitle iletisim araglarinin

bagimsiz hareket etmesi diisliniilemez. Otoriter kuramda 6zgiirliik, otoriteye uygun sekilde

ilerledigi, hizmet edildigi takdirde kabul edilebilen bir kavrama karsilik gelmektedir. Bu

kurama gore basin devlet ile halk arasindaki iletisim i¢in bir koprii gérevi goren, resmi bir

aractir. Buna bagl olarak da basin igerikleri devletin kontroliindedir. Kontrol dis1 hareket

edilecek herhangi bir 6zgiir alanin olugmasi fikrine, devletin aleyhine olusabilecek sorunlar

acisindan kesinlikle olumsuz bakilmaktadir(Arvas, 2014:19).Buradan da anlasilacagi gibi

otoriter kurama gore;

-Medya tamamen yonetime bagli olmali ve bu diizenli sistem bozulmamalidir.

-Gerektiginde sansiir uygulanabilir.

-Otoriteye karst herhangi bir durum, politikaya satasma, ahlaki ve siyasi degerlerle alay

etmek suc olarak kabul edilmektedir.
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-Ozel ya da kamu fark etmeksizin kitle iletisim araglarinin sahipleri de siyasi otoritenin

belirledigi kurallarin tiimiine uymak zorundadir(Giingor, 2018:363).
2.3.2.Liberal Kuram

Otoriter kurama bir elestiri olarak 17. Yiizyilda ortaya atilmistir. Liberal ideolojide
basinin 6zgiir olmasi toplum i¢in olduk¢a 6nemlidir ve bunun i¢in de basinin ¢ok sesli
olmasi gerekmektedir. Toplumda yasayan her birey diislincelerini rahatlikla ifade edebilme
Ozgurliigiine sahip olmalidir. Otoriter anlayisin tam aksine liberal ideolojide basin,
otoritenin gorlisiinii topluma benimsetmek yerine kamu adma devleti denetleyici
konumunda bulunmaktadir. Medya, kamu adina devleti ve devlet adina da kamuyu
denetlemesiyle bir gozcii gorevi gérmektedir. Bu ylizden de yasama, yliriitme ve yargidan
sonra basin 4. Gii¢ olarak yer almalidir(Glingér, 2018:364).Bununla beraber liberal
ideolojiye gore basin bilgi verme, dogruyu ortaya ¢ikartmak, elestirme, eglendirmek gibi
islevlere de sahiptir. Liberal diisiincede kanunlarin yeri de biiyiiktiir. Her ne kadar 6zgiir

bir basin ideolojisinde olsa da 6zgiirliigiin sinirlar1 da ¢esitli yasalarla diizenlenmistir.

Savag, teror destekleyici yaynlar, haysiyet zedeleyecek yaymlar, hakaret ve
miistehcenlik iceren durumlarda yapilan denetlemelerle beraber yayin sonrasi bu yasalar
devreye girmektedir(Eralp, 2017:41).Liberal ideolojide 6zgiir ve serbest bir pazar anlayisi
vardir. Medya da meta olarak ele aldigi haberi satan ve bundan kar elde eden isletme
yapisindaki bir sistem olarak karsimiza ¢ikmaktadir(Mora, 2008:9). Bunlara ek olarak
liberal ideolojiye gore(Oztiirk, 2015:17);

-Yaynlarda 6n sansiir uygulanmamali

-Yayin yapmaya yonelik bir zorlama olmamali

-Hiiklimet, siyasi partiler vb. elestirmek su¢ sayilmamali

-Ulusal sinirlar haricindeki yayinlar rahatlikla yapilmali
2.3.3. Sosyal Sorumluluk Kurami

2. Diinya Savagi sirasinda kitle iletisim araclari etkin bir sekilde kullanilmis ve
hatta Hitler basta olmak {izere pek c¢ok lider kitle iletisim araglarini propaganda araci
olarak kullanmisti. Ozellikle 1920°li yillarda kitle iletisim araclarinin etkilerine yonelik

calismalar hiz kazanmis ve sonug olarak da kitle iletisim araglarinin siirsiz etkilere sahip
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oldugu sonucuna varilmisti. Bununla beraber kitle iletisim kuruluslarinin diger sektorler
gibi kapitalist mantikla ilerlemesinin Olumsuz yonleri de ortaya cikmistir. Sosyal
sorumluluk kuraminin savundugu goriise gére de medya sektoriiniin ticari amag¢ giiden
sirketler gibi olmamasi1 gerekmektedir(Giingdér, 2018:364).Sosyal sorumluluk kurami,
Hutchins Komisyonu’nun calismalari sonucundaAmerika’da ortaya ¢ikmis olsa da kisa
zaman igerisinde Avrupa’da da goriilmeye baslanmig bir kuramdir. Liberal medya
kuramimin uygulanmasi noktasinda olusan sorunlar nedeniyle ABD’de olusturulan

Hutchins Komisyonununyayinladigi rapora gére(Mora, 2008:9);
-Basin 6zgiirliigii ve basinin sorumluluklari arasinda bir uyumsuzluk bulunmaktadir.

-Basin 6zgiirdiir ancak kamuya karsi olan sorumlulugu nedeniyle ayn1 zamanda bir kamu

hizmeti de yapmaktadir.

-Teknolojik gelismeler nedeniyle cesitli kisi ve gruplarin basina erisimi noktasinda

sorunlar yaganmaktadir.

Sosyal sorumluluk kuraminda medyanin sahip oldugu haklar kadar medyada yer
alan bireylerin haklar1 da olduk¢a Onemli bir konumdadir.Liberal kuramdaki gibi
Ozgirlikkler temel alinmaktadir ancak bu Ozgiirliikler baskalarimi olumsuz etkileyecek
sekilde olmamalidir. Sosyal sorumluluk kuraminin bir diger diisiincesi de toplumsal
kalkinmaya yoneliktir. Kurama gore toplumsal kalkinmanin miimkiin olabilmesi i¢in
basimin ¢ok sesli olmasi gerekmektedir. Dolayisiyla medya isleyisini kendi belirlerken

toplum ve toplumun isteklerini de gézetmelidir(Arvas, 2014:28-29).
2.3.4 Sosyalist Kuram

1917 Bolsevik Devrimi’yle beraber sosyalist kuram giindeme gelmistir. Kurama
gore kitle iletisim araclarinin gorevi iktidarin yaninda olarak sosyalist ideolojiyi halkin
benimsemesi ve sosyalist diisiincenin siirekliligi noktasinda katkida bulunmaktir(Eralp,
2017:47). Dolayisiyla kitle iletisim araclart devletin ¢ikarlarina yonelik hareket ederek
devletin ilerlemesine katki saglamaktadir. Bu diisiinceye bagl olarak da sosyalist kurama
gore kitle iletisim araglarinin farkli diisiinceleri topluma aktarmasi gerekmemektedir.

Sosyalist kurama gére medyaya bakildiginda(Siebertakt. Oztiirk, 2015:29);
-Medya, devlet ve partinin bir araci olarak yer almaktadir.

-Medya, devlet ve partiyle baglantisi olan tiim araglarla biitiinlesiktir.
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-Medya propaganda araci olarak kullanilmaktadir.
-Medya, zorunlu olarak devletin otoritesi i¢in gereklidir.

Sosyalist kuram asil olarak sinifsiz bir yapinin olugsmasini destekler. Buna bagh olarak da
diizenin gergek sahibinin is¢i sinifi oldugu goriisiinii savunur. Kitle iletisim araglar1 da is¢i

sinifin1 ve sosyalist ideolojiyi destekler nitelikte olmalidir(Giingor, 2018:366).
2.3.5. Gelisme Araci Kurami

Siebert ve arkadaslarimin ortaya attigi otoriter, liberal, sosyal sorumluluk ve
sosyalist kuramdan sonra Denis McQuail tarafindan 2 kuram daha eklenmistir. Bunlardan

biri gelisme arac1 kurami ya da gelismeci kuram olarak adlandirilmistir(Cebi, 2014:52).

Kuramin ¢ikis noktasina baktigimizda ise 1960’11 yillara dayandigin1 gérmekteyiz.
Somiirgeciligin ortadan kalkmasiyla iilkelerin 6zgiirlesmesine bagli olarak gelismekte olan
iilkelerde ekonomik, siyasal, kiiltiirel pek c¢ok alanda diizenlemelerin yapilmasi, bu
alanlarn  yeniden inga edilmesi ihtiyaci dogmustur(Eralp, 2017:44).0zellikle
somiirgecilikten yeni kurtulmus iilkelerin kendilerini yeniden giiglendirmesi noktasinda
kitle iletisim araglarina biiylik gorev diismekteydi. Kendi ulusal kimliklerini ve dillerini
yayma noktasinda da kitle iletisim kuramlari 6nemli bir konumdaydi. Bu yiizden her
tilkenin kendine 6zgii kitle iletisim araglarina sahip olmasi ve gerekli ekonomik, kiiltiirel
ve siyasal kalkinmanin saglanmasi i¢in bu araglarin destegi gerekliydi. Bunun i¢in (Isik,

2012:40);

-Kitle iletisim araglar dil ve kiiltiirel kimligin yayilmasin1 destekleyecek nitelikte yayinlar

yapmalidir.

-Devlet, tlilkenin ilerlemesi ve gelismesi agisindan gerektiginde basin 6zgiirliigii noktasinda

miidahalede bulunabilir ve sansiire bagvurabilir.
-Medya calisanlar1 bagimsiz olduklar1 kadar sorumluluklarinin da bilincinde olmalidir.

-Kitle iletisim araglar1 kendi bulundugu iilkedeki gibi somiirgecilikten kurtulmus,

gelismekte olan diger iilkelere yonelik haberlere dncelik vermelidir.

-Kitle iletisim araglar1 devletin politikalariyla paralel yonde yayinlar yaparak, gelismelerin

destek¢isi olmalidir.
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2.3.6. Katihmer Demokratik Medya Kurami

Denis McQuail’in dort basin kuramina sonradan eklemis oldugu bir diger kuram da
katilimc1 demokratik medya kuramidir. Bu kuramim merkezinde okuyucu, izleyici,
dinleyiciler ve onlarin beklentileri, isteklerioncelikli olarak yer almaktadir. Dolayisiyla
katilimcr demokratik kurama gore gonderici ve alicinin karsilikli etkilesim i¢inde olmasi

gerekmektedir.

Medyanin asil hedefi karsisindaki alict kitledir ve bu nedenle devlet medyaya hem
yapilanmast hem de igerigi yoniinden herhangi bir miidahalede bulunmamalidir. Bununla
beraber kitle iletisim araclarinin toplumun her kesiminin esit sekilde faydalanabilecegi
sekilde bir yapisinin olmasi gerekmektedir.Kuramda 6zellikle toplum igindeki azinliklar ve
cesitli gruplara yonelik yayinlara sikca yer verilip, kitle iletisim araglari yoluyla kendilerini
ifade etme imkan1 saglanmasi gerektigini savunulur(McQuailakt. Cebi, 1999:52).

2.4 Haber Kavram ve Haberciligin Tarihcesi

20. Yiizyilin baslarina dogru ozellikle ABD’de gazetecilik alaninda
profesyonellesmenin ilk adimlar1 olarak adlandirabilecegimiz gazetecilik egitimiyle ilgili
programlar agilmaya baslanmistir(Tokgdz, 2010:206).Bu sayede de haber kavramini

tanimlama noktasindafarkli tartismalar ortaya ¢ikmistir.

Tirk Dil Kurumu’nun (TDK) tanimima gore haber, “’Bir olay, bir olgu iizerine
edinilen bilgi, salik ve bir diger anlamiyla da ’iletisim veya yayin organlariyla verilen
bilgi”> anlamlarma gelmektedir(TDK, 2022).Ancak haber {izerine ¢ok sayida farkli
tanimlama bulunmaktadir. Tokgdz’e gore haber, ‘’Herhangi bir zamanda gegen olay, fikir
ya da sorunun oOzetidir’’. Van Dijk ise haberi sdylem olarak tanimlamakta ve bu
sOylemlerin de toplumda egemen sdylemin bir iiriinii oldugunu varsaymaktadir. Bir
gazeteci olan Walter Lipmann ise haberi tanimlarken haber ile gergegi birbirinden ayirmis
ve olaylarin gergeklere dayandirilarak yazilmasini haber olarak adlandirmistir(Tokgdz,
2008:205).

Eski Misirlilarin M.O 2000 yilinda kigidin en ilkel hali olarak adlandirilan
papiriisiin ilizerine yazi yazmasiyla baslayan siire¢, Cin’de keten ve pamugun islatilarak
hamur haline gelmesiyle kagidin kullanimina baslanmasiyla devam etmistir. Diinya
niifusunun artmasiyla beraber kagit yapimi icin bagka madde arayisina girilmesiyle de

hammaddesi odun olan kagitlarin iiretimi tam olarak baglamis ve yazili iletisime

39



gecilmistir. Ik haberlesme ve giiniimiiz gazetelerinin de ilk 6rnegi niteliginde olan haber
mektuplart ise insanlarin olan biteni 6grenme ihtiyaciyla beraber Avrupa’da ortaya
cikmistir(Goneng, 1993:61). Bununla beraber donemin ticaret faaliyetleri de haber

mektuplariin ¢ikist noktasinda 6nemli bir etken olarak yer almaktadir.

Gliniimiiz kaynaklarinda yer alan bilgiler 1518inda, yayimlanan ilk gazete Cin’in
Pekin kentinde yayimlanan King-Pao adli gazetedir. Bugiinkii anlamiyla yayimlanan ilk
gazete ise matbaanin bulunmasindan uzun siire sonra 1609 yilinda Almanya’da yayimlanan
“’Avisa, RelationOderZetung’’ isimli gazete olmustur. Diizenli olarak yayimlanan ilk
gazete olan ‘’LeibzigerZeitung’’da yine Almanya’da 1660 yilinda ¢ikmistir. Osmanli
Devleti ise gazetecilik faaliyetlerine diger iilkelere gore daha sonra baslamis ve Tiirkge
olarak ¢ikarilan ilk gazete olan Takvimi Vakayi’yi 1831 yilinda Istanbul’da
yaymmlamistir(Yildirim, 2016:286-287).

2.5Medya Etigine Yonelik Diizenlemeler

Medyanin; gazete, televizyon vb. yazili ve gorsel olarak ¢ok sayida alan1 kapsamasi
cesitli yasal diizenlemeleri de zorunlu hale getirmektedir. Bu diizenlemeler ve
uygulanislart da tilkeden iilkeye farklilik gdstermekle beraber uygulanan cezai yaptirimlar
medyadaki sorunlu alanlara yonelik caydirici niteliginde olmaktadir(Ors,2010:6).Ancak
yasal diizenlemelerden once ilk olarak medya ¢alisanlar1 ve medya sahiplerinin etik ilkeleri
uygulayabilecek medya profesyonelleri olmasi gerekliligini vurgulamak gerekmektedir.
Belirlenen ahlaki ilkeler ise evrensel insan haklar1 ve ahlaki normlardan temel alinarak
ortaya konulmustur(Ozgen, 2006:26).Basinda 6zdenetim denildiginde tiim sorumlulugun
medya calisaninda oldugu okur temsilciligi karsimiza c¢ikarken mevcut medya
yapilanmasinin disinda kalan denetlemede ise Divan, Konsey ve Cemiyet kavramlari
Karstmiza ¢ikmaktadir. (Ozgen, 2018:119).Ancak medya etigine yonelik bu
diizenlemelerin higbiri kanun niteliginde degildir. Buna bagli olarak da etik ihlaller
noktasinda herhangi bir yaptinm da s6z konusu degildir ¢iinkii etik kurallarin

uygulanmasiyla ilgili bir zorunluluk yoktur(Duran,2005:125).
2.5.1 Gazeteciler Cemiyeti

2.Diinya savas1 sonrast siyasal alan da dahil pek c¢ok alanda degisim meydana
gelmistir. Bu degisimlerden hiikiimet degisimi sonrasi Basin Birliginin ortadan

kaldirilmasiyla beraber gazeteciler biiyiik Ol¢iide etkilenmistir. Buna bagli olarak 1946
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senesinde gazeteciler bir araya gelerek yasa yoluyla kurulan ilk kurum olan Gazeteciler
Cemiyeti’nikurmustur. TGC’nin kurulmasindaki en énemli etkenlerden biri gazetecilerin
haklarin1 koruyabilecek herhangi meslek Orgiitiiniin olmamasina bagh olarak yasadiklar
korkudur. Bunun {izerine gazeteciler yeni bir meslek kurulusunun olusturulmasina yonelik
calismalar baslatmistir. Calismalarin igeriginde ise ifade, dislince Ozgiirliikleri,
gazetecilerin sosyal giivenceleri, mesleki egitimleri gibi konular yer almaktadir. TGC’nin
kabul edilen tiiziigiinde ise ilk defa evlenenler, ¢ocugu olanlar, hastalananlar ve issiz kalan
gazetecilere yonelik sosyal yardimlardan s6z edilmistir(Arvas, 2014:104).Ayrica TCG,
tiiztiglinde de yer aldig1 gibi gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin
timiinii kapsamaktadir.Gazeteciler Cemiyeti’ne 1993’te basina Tiirkiye ibaresi eklenerek
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti(TGC) ismini almistir(Ozgen, 2018:147).

2.5.2 Basin Ahlak Yasasi ve Basin Seref Divani

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti ve Istanbul gazeteciler sendikasinin ortak girisimiyle
ahlaki ilkelere yonelik ilk adim olarak kabul edilen Basin Ahlak Yasas11960’ta yiiriirliige
girmistir. Basin 6zgiirliigiiniin 100. Yilinda yiiriirlii§e girenyasa, Isve¢ Basin Konseyi goz
onlinde bulundurularak hazirlanmigtir. Hazirlanan taahhiithame metnini gazete sahipleri,
yazi igleri miidiirleri ve meslek kuruluslari baskanlar1 imzalayarak onaylamistir(Arvas,
2014:118-120).Basin Ahlak Yasasinin uygulanmasi noktasinda denetleyici gorevi gorecek

olan kurum ise Basin Seref Divani olarak belirlenmistir(Girgin, 2003:205).

Ahlak yasalarina aykir1 durumlarda Basin Seref Divani’nin ¢esitli yaptirimlarda
bulunma hakki mevcut olmakla beraber tiim basin kuruluslar1 taahhiitnameyi imzalayarak
bu yaptirimlart kabul etmistir. Gazetecilere yonelik baski ve sansiire karsi bir 6zdenetim
mekanizmas1 gorevi gorecek olan Basin Seref Divani ayni zamanda demokratiklesme ve
basin 6zglirligii adina da 6nemli bir basamak olacakti(Arvas, 2014:120).Ancak 1967 yilina
gelindiginde Basin Seref Divani bir 6zdenetim mekanizmasi olarak basarisizligini kabul
etmis ve kendi kendini feshetmistir. Bunun sonucunda yeni bir denetim mekanizmasinin
ortaya konmasi i¢in basin calisanlar1 ¢ok sayida toplanti gerceklestirmis fakat fesih
ilanindan sonraki 20 sene boyunca herhangi bir 6zdenetim uygulamasi ylriirliige

girmemistir(Altintop & Bak, 2020:43).
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2.5.3 Basin Konseyi

Basin Seref Divani’nin feshinin ardindan basin ¢alisanlariyla yapilan toplantilarda
daha 06zgiin bir basin anlayis1 merkez alinarak batidaki basarili sistemlerin getirilmesi
tizerine odaklanilmisti. Gazeteciler Cemiyeti ve Gazeteciler Sendikasi Baskani Oktay
Kurtboke’nin destegi ve basin ¢aliganlariin fikirleri dogrultusunda 1988’de Basin Konseyi

Sozlesmesi i¢in imzalar toplanmist1(Girgin, 2003:211).

Devletin Onerisi lizerine kurulan konsey bazi basin calisanlarimi ozgiirliikler
noktasinda rahatsiz etmis olsa da konsey yalnizca gelecek sikayetler dogrultusunda hareket
edilecegini belirtmistir. Gelecek sikayetler incelendikten sonra da cezai yaptirimlar yerine,

uyarma ve kinama gibi Kararlar verilecektir(Altintop & Bak, 2020:57).
Basin Konseyi;

1. Basin Konseyi Uyeler Kurulu (BKUK)

2. Basin Konseyi Yiiksek Kurulu’dur. (BKYK)

Ayrica bunlara ek olarak Genel Sekreter ve Genel Sekreter’e bagli kisilerin olusturdugu bir

ekip vardir(Girgin, 2003:212).
2.5.4 Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi

Basin organlarinin tiimii, biinyesinde c¢alisan gazetecilerden sorumlu olarak
gazetecilerin haklarin1 savunmali ve ayni zamanda meslek etik ilkelerin uygulanmasi
noktasinda da denetleyici olmalidir. Toplumun haber alma hakki oldugu gibi gazeteciler de

diirtistliik ilkesini benimseyerek toplumu dogru bilgilendirmelidir.

Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, gazeteciligi tanimlarken
gazetecilerin sahip oldugu haklari, sorumluluklar1 ve uymasi gereken meslek ilkelerinden
olusmaktadir(irvan, 2003:91-95).

2.5.5 Basin ilan Kurumu

1961°de resmi ilan dagitimindaki esitsizlikler ve basin 6zgiirliigline yonelik sikintilarin bir
sonucu olarak ilan dagitiminin diizenlenmesi amaciyla kurulan o6zerk bir kurumdur.
“Basin”, “Hiikiimet” ve “Tarafsizlar” olmak iizere ii¢ gruptan olusan Genel Kurul; her
gruptan esit temsille olusan Denetciler ve Yonetim Kurulu ile Genel Midiirlik ve

Subelerden olugsmaktadir(Kosedag, 2018:10).
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BKI'nin en iist mercii olan Genel Kurul 36 iiyeden olusurken; 12si temsilcilerden
olusan Basin grubu, 12’si cumhurbagkanligi ve bakanliklar tarafindan belirlenen Hiikiimet
grubu ve diger 12 kisi ise Istanbul, Ankara ve Izmir’deki hukuk ve iletisim fakiilteleri ile
Tirkiye Ticaret Odalari, Sanayi Odalar1 ve Ticaret Borsalar1 Birligi, Tiirkiye Barolar
Birliginden, Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu Genel Miidiirligi(TRT) ve Anadolu
Ajans1 tarafindan belirlenmektedir. 2017 yilinda denetim alam genisleyen Basm ilan
Kurumu gazete ve dergilerin internet sayfalarin1 da denetleme gorevini almistir. Ayrica
ayni sene, devlet ve millete yonelik tehdit igeren yayinlarin 60 giin resmi ilan haklarinin

dondurulmasi da alinan 6nemli kararlar arasindadir(Kosedag, 2018:11-12).
2.5.6 Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu

Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu, uluslararasi olarak uygulanan 6zdenetim
uygulamalarindan  biridir.Ilk ~ olarak  1954’te  yapilan Uluslararas1  Gazeteciler
Federasyonu(FIJ)Kongresinin ardindan 1986’da yapilan bir baska kongre ile g¢esitli

diizenlemeler yapilarak gazetecilik meslek ilkeleri belirlenmistir(Banar, 2003:39).
2.5.70kur Temsilciligi(Ombudsmanhk)

Ombudsmanlik kdken olarak, ilk kez uygulandigi yer olanisve¢’ten gelmekle
beraber “ombud” (temsilci) ve “man” (kisi) sozcliklerinin bir araya gelmesiyle olusmustur.
Ombudsman genel anlamda, idareye yonelik bireylerden gelen sikayetleri inceleyen,
aragtiran ve gerekli durumlarda sorunlari gidermeye yonelik g¢aligmalar yiiriiten bir
kurumdur. Ombudsmanlar ¢esitli alanlarda yer almakta ve basin da bu alanlardan birini
olusturmaktadir. Basinda yer alan ombudsmanlik da oto-kontrol amaciyla ortaya konmus

ve dilimize okur temsilcisi olarak yerlesmis bir uygulamadir(Cakir, 2017:65).

Okur temsilciligi gazete ve okuyanlar arasinda koprii gorevi gorerek etik ilkelerin
uygulanma durumunun denetlenmesi noktasinda énemli bir role sahiptir. Okur temsilcisi
haberde yer alan etik sikintilar, yazim yanliglart vb. gibi konularda gelensikayetleri
gazetecilere iletir vekosesinde her hafta diizenli olarak okuyucu elestirilerini yanitlar. Bu
sayede gazeteyi okuyan kitlenin goziinde gazetenin sayginlhigi artmis olacaktir(Atabek,
2006:6).
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA METODOLOJISI/MATERYAL VE YONTEM

Her alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da uyulmast gereken belirli etik kodlar
bulunmaktadir. Bu noktada bu etik kodlar tizerinden ilerleyen arastirmada belirli etik

ilkelerle gazetecilerin bu ilkelere uyma durumu 6lgiilmektedir.
3.1 Arastirmanmin Problemi

Etik eski ¢aglardan giiniimiize dek merak edilen ve lizerinde sik¢a konusulanbir
alan olmustur. Ozellikle giiniimiizde, artan meslek dallariyla beraber mesleki etik ilkelere
ve bu ilkelerin smirlarinin belirlenmesine yonelik c¢aligmalara literatiirde sikca
rastlamaktayiz. Medya ve gazetecilik etigi, dolayisiyla da haberde etik kavrami meslek
etigine yonelik énemli alanlarin basinda gelmektedir. iletisim araglari sahip oldugu genis
kitlelere ulagsma ve Kitleleri etkileme gibi 6zellikleri etik ilkelerin bu alanda daha da 6n
plana c¢ikarak Onemli bir unsur olmasini saglamaktadir. Medya etigine yonelik
yasanabilecek sorunlar hem gazeteciler hem medya sahipleri hem de haberlerin ulastig
kitle agisindangalismanin kavramsal ve kuramsal c¢erceve kismindaele alimmistir. Buna
bagl olarakyerel medyada, gazetecilerin ve dolayisiyla da medyanin haber toplama, yazma
ve yayimlama gibi siireglerde etik ilkeler dogrultusunda ilerlemedigi varsayimi ¢alismanin

problemini olusturmaktadir.
3.2 Arastirmanin Amac ve Onemi

Bu ¢alismanin amaci medya etigine yonelik yasanabilecek etik ihlallerle beraber
yerel medya ¢alisanlarinin medya etigine dair yaklasimlarini ortaya koymaktir. Buna bagh
olarak da Canakkale ili yerel medya ¢alisanlarinin medya etigi ve ihlallere yonelik bakis

acilart anket yontemi kullanilarak 6l¢tilmiistiir.

Medya etigi medya mesajlarmin genis kitlelere ulagsmasi ve onlar1 etkilemesi
acisindan biiyllk Oneme sahiptir. Bu nedenle medyaya yonelik yasanan etik ihlaller
kamuoyunun gazetecilere ve dolayisiyla da medyaya olan giivenini de olumsuz yonde
etkilemektedir. Etik ile ilgili caligmalarin geneline bakildiginda ¢ogunun ulusal ve internet
medyasina yonelik oldugu goriilmektedir. Ancak bu calismada yerel medya ve yerel

medyadaki etik sorunlara odaklanilmistir. Yerel medyanin daha dar bir kesime hitap etmesi
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ve medyanin bolge halkiyla yakin temasta olmasi etik ihlaller noktasinda énemli bir etken

olurken g¢alismanin konusunu da daha 6nemli hale getirmektedir.
3.3. Arastirmanin Smmirhihklari

Etik antik donemlerde tartisilmaya baslanmis ve gilinlimiize kadar gelmis felsefenin
iizerinde en ¢ok calisilan alanlarindan biri olmustur. Ozellikle son yillarda gelisen teknoloji
ve degisen diinya diizeniyle beraber etigin kapsami da genislemistir. Bu ¢alismada da
etigin alt alan1 olan mesleki etik ¢ercevesinde medya etigine ve gazetecilere

odaklanilmistir.

Literatiir kisminda etik, medya etigi ve bu etik ihlallerin neler oldugu iizerinde
durulmustur. Bununla birlikte Canakkale’de yerel gazete calisanlarinin etik ilkeleri
uygulama durumunu arastirmak amaciyla medya c¢alisanlarmma anket ¢alismasi
uygulanmigtir. Ankette Likert Olgegi kullanilmis ve demografik sorularla beraber
katiliyorum-katilmiyorum seklindeki sorulara yer verilmistir.Nitel olarak 2. Ve 3. veri

kaynaklarina bakilarak literatiir taramas1 yapilmistir.
3.4. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada nitel ve nicel arastirma yontemleri kullanilmistir. Nitel olarak 1. Ve 2.
veri kaynaklari, nicel olarak da anket yontemi uygulanmistir. Aragtirmada etik ilkelerin
uygulanma ya da ihlal edilme durumunu 6l¢mek icin anket yapilmis ve arastirma evreni
olarak Canakkale yerel gazetelerinde calisanlar kisiler se¢ilmistir. Anket calismast 112

kisiye uygulanmistir. Orneklem ydntemi olarak basit tesadiifi yontem segilmistir
3.5. Veri Toplama Araci

Aragtirmada veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Anket, sosyal bilimlerde
en sik kullanilan veri toplama yontemlerden birisi olarakkisa bir siire igerisinde genis bir
orneklemden iizerindenveri toplamak i¢in en uygun yontemlerden birisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Anket yontemiyiiz yilize olabilecegi gibi internet iizerinden “online” sekilde
de yapilabilmektedir(Savran, 2017: 80).

Anketin ilk kisminda katilimcilara cinsiyeti, yasi, egitim durumu, mesleki deneyimi
ve meslekten memnun olma durumu gibi sorulara yer verilmistir. Ikinci kisimda ise etik

ilkelere yonelik 20 adet ciimle yer almakta ve yaninda likert 6lgek tiiriinden kesinlikle
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katiliyorum, katiliyorum, emin degilimkatilmiyorum, kesinliklekatilmiyorum seklinde

se¢encklerbulunmaktadir.
3.6. Verilerin Analizi

Anket ¢alismasi likert 6l¢ek ile internet lizerinden katilimcilara ulastirilmis ve
uygulanmustir. Veriler toplanarak Excell programina aktarilmis ve grafikler

olusturulmustur.
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DORDUNCU BOLUM

ARASTIMA BULGULARI

Bu c¢alismada Canakkale yerel gazetecilerin etik ilkeleri uygulama durumu
belirlenen etik kodlar iizerinden yapilan anket calismasiyla Olgiilmiis ve etik ilkelerin

¢ogunun gazeteciler tarafindan uygulanmadigi goriilmiistiir.
4.1. Anket Sonuclar1 Analizi

Anket calismasiyla katilicilara medyadaki etik sorunlara yonelik bakis agilarini
gormek amaciyla ¢esitli sorular sorulmustur. Her bir soru i¢in ayrica grafikler ¢ikarilmis ve

yorumlanmustir.

Erkek: 48.21%
Kadin: 51.75%

Sekil 7: Birinci anket sorusu

(Canakkale yerel medya c¢alisanlarina uyguladigimiz ankette katilimcilara yoneltilen
ilk soru cinsiyetti. 112 kisinin katildig1 ankette cinsiyet grafigine baktigimizda ankete
katilanlarin %48,21’inin (54) erkek, %51,79’unun (58) ise kadin oldugunu gormekteyiz.
Boylece medya ¢alisanlarinin genellikle erkek oldugu algisinin en azindan Canakkale yerel
medyas1 i¢in gegerli olmadig1 goriilmektedir. Ayrica yiizdelerin birbirine yakin olmasi da

anket sonuclarinin cinsiyet acisindan esitligi i¢in olduk¢a 6nemlidir.
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18-22 Yag: 9.82%
40 Yag ve Uzeri 18.75%

3540 Yag: 10.71%
2327 Yag: 31.28%

28-35 Yag: 29.46%

Sekil 8: ikinci anket sorusu

Anketin ikinci sorusu katilimeilarin yas araliginit 6grenmeye yoneliktir. 18-22 yas
araligi %9,8 (11), 23-27 aras1 %31,3 (35), 28-35 aras1 %29,5 (33), 35-40 aras1 %10,7 (12),
40 yas ve lizerinde ise %18,8 (21) kisi bulunmakta. Ankete katilanlarin ¢gogunun 23-27 yas
araliginda geng kisilerden olustugunu gérmekteyiz. Bu yas araliginin ardindan da 28-35

yas gelmektedir.

Evli 33.64%

Bakar: 66.36%

Sekil 9: Uciincii anket sorusu

48



Anketin tglincli sorusu katilimcilarin medeni hallerini 6grenmeye yoneliktir.
Ankete katilan 112 katilimcidan %66,36°s1 (73) bekar iken, %33,64°1 (37) evli oldugunu
belirtmistir.

2000 TLveya alh: 14.55%

2000-3000: 5.45%

5000 TL ve dzeri: 46.35%
0004000 127 %%

4000-5000; 20.91%

Sekil 10: Dordiincti anket sorusu

Anketin dordiincti sorusu olarak katilimcilarin maddi gelirleri sorulmustur. 2000tl
veya alt1 iicret alanlarin oranm1 %14,5, 2000-3000 arasinda %5,5, 3000-4000 aras1 %12,7,
4000-5000 aras1 %20,9, 5000tl ve iizerinde ise oran %46,4’tiir. Verilere bakildiginda asgari
ticretin altinda c¢alisan gazetecilerin sayisi1 yaridan fazladir. Bu da ¢ogu gazetecinin maddi

sikint1 yasama ihtimalini arttirmaktadir.

ilkokul: 0.91%
Lise: 12.7F%
Yiksek Lisans: 18.18%

On Lisans: 12.7%%

Lisans (Fakilte;....................): 55.458%

Sekil 11: Besinci anket sorusu
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Anketin besinci sorusunda arastirmaya katilan katilimecilarin egitim diizeyini
belirlemek amag¢lanmistir. Katilimeilarin %0,9°u ilkokul, %12,7’si lise, %12,7si 6n lisans,
%55,5’1 lisans ve %1,2’si yiiksek lisans mezunudur. Katilimcilarin yarisindan fazlasinin
lisans mezunu oldugu goriilmektedir. Ilkokul ve lise mezunlar1 ise %13 gibi bir oranda yer
almaktadir. Buna bagli olarak ankette yer alan medya calisanlarinin egitimli kisiler

oldugunu soyleyebiliriz.

O-1 %1l 20.91%

10 Y1l ve Uzeri: 28.06%%

1-2 Vil 16.35%
510 YIL 12.64% S

35YIL 20,0080

Sekil 12: Altinci1 anket sorusu

Anketin altinct sorusunda katilimcilarin mesleki deneyimleri sorulmustur. 0-1 yil
arast %20,9, 1-3 yil aras1 %16,4, 3-5 yil arast %20, 5-10 y1l aras1 %13,6, 10 yil ve iizeri
deneyime sahip olan katilimci orant %?29,1°dir. Buna gore calisanlarin yarisindan

fazlasinin en az 3 y1l mesleki deneyime sahip oldugu goriilmektedir.

Diger: 27.27%

Hayir: 8.18% Bvet: 64.55%

Sekil 13: Yedinci anket sorusu
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Yedinci soruda katilimcilarin meslekten memnun olma durumu ve meslekten
memnun olmama durumunun nedeni sorulmustur. Memnunum diyenlerin orani1 %64,55,
degilim diyenlerin orani ise %8,18°dir. Cogunlugun meslekten memnun oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. Hay1r diyenlerin nedenlerine bakildiginda ise karsimiza su cevaplar

cikt1;
- kazanci yasam standartlarinin altinda kaliyor.
- Maaslar yaptigim isi tatmin etmiyor

- Yaptigimiz meslek zor bir meslek ve mental olarak insani tiikketen bir meslek oldugu

icin gormesi gerektigi degeri ne ulusal medyada ne de yerel medyada gérmiiyor
- Tiirkiye sartlarinda basin 6zgiirliigii ve alinan {icretler nedeniyle memnun degilim
- Meslekte haklar1 almak ve ticretin diisiikligii sebebi ile memnun degilim.

- Ekonomik sartlar, 6zellesen c¢alisma ortaminda maruz kalinan mobing, insiyatif
alanmin taninmamasi, siyasal sdylemler aracilifiyla mesleki sayginligin gecmisteki

yerini korumamasi

- Meslekte bir kadin olarak yiikselmek imkansiz gibi bir sey. Az maas. Kadin
calisanlara yonelik ekstra ayrimcilik. Temizlik ve ofis islerini yaptirma. Cay kahve

yapimi ve ikrami. Hamilelik donemlerinde issiz kalma. Mobbing ve taciz.

-Ulkemiz smirlar1 icinde gazetecilik sektoriiniin zgiirliigiiniin sinirli  oldugunu

diistinliyorum

- Vakit yok, 12-15 saat araliginda ¢alistyorum. En 6nemlisi ise kendime ayiracak vakite

sahip degilim.

- Cok fazla mobinge ugruyorum. Saygi duyuldugumu diistinmiiyorum. Ve asla

calismam karsiliginda iicret aldigimi diistinmiiyorum
- 0zIiik haklar1 ve iicret politikasi

- maddi kosullar, sosyal haklar yetersiz

- Hayalim gazeteci olmak degildi

- Stres
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Anketin ikinci boliimiinde Kesinlikle Katiliyorum, Katiliyorum, Emin Degilim,
Katilmiyorum, Kesinlikle Katilmiyorum seklinde cevaplanacak 20 adet soru

bulunmaktadir.

1.Gazeteci haberi kurgularken
kendi diinya goristinden(ideoloji)
bagimsiz olmasi mimkiin degildir

m] m2 m3 u4d m5§

Sekil 14: Gazeteci haberi kurgularken kendi diinya goriisiinden(ideoloji) bagimsiz olmasi

miimkiin degildir sorusu

Haberi kurgularken ideolojiden bagimsiz olmak miimkiin degildir sorusunda
kesinlikle katilmiyorum diyenlerin orant %17, katilmiyorum diyenler %27, emin degilim
diyenler %28, katiliyorum diyenler %20 ve kesinlikle katiliyorum diyenler %8’dir.
Katilimcilarin %44°( haberi kurgularken ideolojilerinden bagimsiz olduklarini belirtirken,
%281 ise haberi kurgularken ideolojilerinden bagimsiz olmadiklarini sdylemislerdir.
Ancak emin olmadigin1 sdyleyenlerin oran1 da %28 gibi yiiksek bir yiizdeyi
gostermektedir. Buna bagli olarak ankete katilan gazetecilerin %44 {iniin ideolojilerinden

bagimsiz bir sekilde haberlerini yazdiklarini sdylemek miimkiindiir.
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2.Gazeteci hichir durumda habere
kendi yorumunu katmamaktadir

Bl 7 53 md m§

Sekil 15: Gazeteci hi¢bir durumda habere kendi yorumunu katmamaktadir

Gazeteciler habere kendi yorumlarmi katmamaktadir sorusuna yonelik
katilimcilarin %19’u kesinlikle katilmiyorum, %28’1 katilmiyorum, %18’i emin degilim,
%29’u katiliyorum ve %6°1 kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Katilimcilarin
%47’si haber ve yorum ayrimi yapmadiklarini belirtirken, %35’i haberlerine kendi
yorumlarmni katmadiklarint belirtmistir. Ankete katilan 112 kisinin yalmizca %35’

haberleri oldugu gibi aktardiklarini belirtmistir.

3.Gazetecilerin elestiri hakki
sinirlandirnlmaktadir

=N

m] m2 m3 u4 =55

Sekil 16: Gazetecilerin elestiri hakki sinirlandirilmaktadir.
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Gazetecilerin elestiri hakki smirlandirilmaktadir yargisma katilimeilarin %42’si
kesinlikle katilmiyorum, %29°u katilmiryorum, %11’i emin degilim, %10’u katiliyorum ve
%8’1 kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Katilimcilarin %71°1 elestiri haklarinin
siirlandirilmadigini belirtirken, %18’1 elestiri haklarinin siirlandirildigini belirtmistir.
Buna bagli olarak Canakkale yerel medyasinda basin Ozgiirligliniin elestiri hakki

konusunda iyi durumda oldugunu séylemek miimkiindiir.

4.Dogrulugu teyit edilmemis
haberler yayimlanmamaktadir

]l m2 3 =4 m5

Sekil 17: Dogrulugu teyit edilmemis haberler yayimlanmamaktadir

Dogrulugu teyit edilmemis haberler yayimlanmamaktadir yargisina yonelik
katilimcilarin %14’ kesinlikle katilmiyorum, %29’u katilmiyorum, %11°1 emin degilim,
%25°1 katiliyorum ve %21°1 kesinlikle katiliyorum cevaplarin1 vermislerdir. Katilimcilarin
%43’ haberlerin dogrulugunu teyit etmeden yayimladiklarini belirtirken, %46’s1
haberlerin dogrulugunu teyit ettiklerini belirtmistir. %11 ise emin degilim kismini
isaretlemistir. Buna bagli olarak Canakkale yerel medyasinda kurgulanan haberlerin,
haberin en Onemli ilkelerinden olan dogruluk ilkesi yoniinden zayif oldugunu

soyleyebiliriz.
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5.Gizli haber kaynaklari kesinlikle
aciklanmamaktadir

]l m2 m3 =4 =5

Sekil 18: Gizli haber kaynaklari kesinlikle agiklanmamaktadir

Gizli haber kaynaklar1 kesinlikle ag¢iklanmamaktadir yargismma  yonelik
katilimcilarin %32si kesinlikle katilmiyorum, %29u katilmiyorum, %19°u emin degilim,
%13’1 katiliyorum ve %7’si kesinlikle katiltyorum demistir. Katilimeilarin %61°1 gizli
haber kaynaklarini haberde agiklama konusunda katilmadiklarini belirtirken, %21 ise gizli
kaynaklar1 haberde kesinlikle agiklamadiklarini sdylemistir. Gizli haber kaynaklarini karsi

tarafin onay1 olmadan haberde belirtmek haber etigi noktasinda énemli bir sorundur.

6.Habere konu olan kisi ya da
kisilere cevap hakkiverilmektedir

10%

Bl w2 3 n4 m5

Sekil 19: Habere konu olan kisi ya da kisilere cevap hakki verilmektedir
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Habere konu olan kisilere cevap hakki verilmektedir yargisina katilimcilarin %23’
kesinlikle katilmiyorum, %29’u katilmiyorum, %29’u emin degilim, %10’u katiliyorum ve
%9’u kesinlikle katiliyorum demistir. Katilimcilarin %52°si habere konu olan kisilere
cevap hakki verilmedigini belirtirken yalnizca %19’u cevap hakki verildigini sdylemistir.

Buna karsilik %29 ile emin degilim diyenlerin sayis1 da oldukca fazladir.

7.Haberde kisilerin suglari
kanitlanana kadar masumdur
ilkesi uygulanmalidir

]l m2 m3 w4 m5

Sekil 20:Haberde kisilerin suglar1 kanitlanana kadar masumdur ilkesi uygulanmalidir

Haberde masumiyet karinesinin uygulanmasina yonelik katilimeilarin %39°u
kesinlikle katilmadigini, %32’si katilmadigini, %16°s1 emin olmadigini, %10°u katildiginm
ve %3’1 kesinlikle katildigini belirtmistir. Masumiyet karinesi 0zellikle cinayet
haberlerinde oldukca Onemlidir. Katilimcilarin =~ %71°1  masumiyet karinesinin

uygulanmadigini belirtirken, yalnizca %131 uyguladigini sdylemistir.
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8.Haberlerde tecaviiz
magdurunun kimligi her zaman
gizlenmektedir

E] 82 83 54 w5

Sekil 21: Haberlerde tecaviiz magdurunun kimligi her zaman gizlenmektedir

Haberlerde tecaviiz magdurunun kimliginin gizlendigine ydnelik katilimcilarin
%251 kesinlikle katilmiyorum, %24’t katilmiyorum, %17 emin degilim, %17’si
katiliyorum ve %17 de kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Katilimeilarin %49’u
yazilan haberlerde tecaviiz magdurunun kimliginin gizlenmedigini belirtirken %34’

gizlendigini ve %17’si ise emin olmadigini soylemistir.

9.Haber kaynaklarina daima
mesafeli yaklasilmaktadir

m] m2 m3 w4 m§

Sekil 22: Haber kaynaklarina daima mesafeli yaklasilmaktadir
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Haber kaynaklarina mesafeli yaklasilmaktadir yargisina katilimecilarin %181
kesinlikle katilmiyorum, %38’1 katilmiyorum, %21’i emin degilim, %17’si katiliyorum ve
%06’s1 kesinlikle katiliyorum cevabin vermistir. Haber kaynagina mesafeli olmak 6zellikle
kiigiik bir cevreyi kapsadigi i¢in yerel medyada daha sik karsilagilan bir durumdur
diyebiliriz. Katilimcilarin %56°s1 haber kaynaklarina mesafeli yaklagilmadigini sdylerken,
%23’ mesafeli yaklasildigini belirtmistir. Buna karsilik %21 de emin olmadigini ifade
etmistir. Haber kaynagina mesafeli yaklasmamak oOzellikle haberin icerigi ve gazetede

kapladig1 alana yonelik etik olarak sorun olusturmaktadir.

10.Haberde cinsiyetgi ve her tirli
ayrimci dilden kacinilmaktadir

m]l m2 m3 =4 m5

Sekil 23: Haberde cinsiyetgi ve her tiirlii ayrimct dilden kagiilmaktadir

Haberde cinsiyet¢i ve ayrimer dilden kaginildigina yonelik katilimeilarin %31°1
kesinlikle katilmadigini, %24°i katilmadigini, %10’u emin olmadigini, %20’si katildiginm
ve % 15’1 kesinlikle katildigini belirtmistir. 112 katilimeinin %55°1 haberde cinsiyet¢i ve
ayrimet dil kullanildigin belirtirken, %35°1 cinsiyet¢i ve ayrimci dil kullanilmadigini ifade
etmistir. Ozellikle katilimcilarin ¢ogunlugunu kadimnlarin olusturdugu diisiiniildiigiinde

ilging bir sonug diyebiliriz.
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11.Medya patronu ya da siyasi
kisilerden gelebilecek baskilar
haberleri etkilememektedir

=

m]l m2 m3 w4 =5

Sekil 24: Medya patronu ya da siyasi kisilerden gelebilecek baskilar haberleri

etkilememektedir

Medya patronu ya da siyasi kisilerden gelebilecek baskilarin haberi etkilemedigine
yonelik katilimeilarin %14’ kesinlikle katilmadigini, %8’1 katilmadigini, %8’1 emin
olmadigini, %26’s1 katildigin1 ve %44°1 kesinlikle katildigini belirtmistir. Katilimcilarin
%22’si medya patronu ya da siyasi kisilerden gelebilecek baskilarin haberi etkiledigini
belirtirken, %70 ise haberleri etkilemedigini sdylemistir. Buna bagli olarak Canakkale

yerel medyasinin basin 6zgiirliigii agisindan bir sorun yasamadigini sdylemek miimkiindiir.

12.Medya patronunun ideolojisi
yapilan haberlerin icerigini
etkilememektedir

m] m2 m3 u4 =5
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Sekil 25: Medya patronunun ideolojisi yapilan haberlerin icerigini etkilememektedir

Medya patronunun ideolojisinin yapilan haberin icerigini etkilememektedir
yargisina yonelik katilimeilarin %11°1 kesinlikle katilmadigini, %11°1 katilmadigini, %11
emin olmadigimi, %30’u katildigimi ve %37’si kesinlikle katildigin1 belirtmistir.
Katilimeilarin - %22°si medya patronunun ideolojisinin haberin igerigini etkiledigini
sOylerken, %67’s1 haberin icerigini etkilemedigini belirtmistir. Disaridan gelen baskilara

kapali, 6zgiirliik¢ii bir medya anlayisinin oldugunu soyleyebiliriz.

13. Habere konu olacak olay ne
olursa olsun kisilerin 6zel
yasaminin gizliligi ilkesine her
zaman saygl duyulmaktadir.

m] m2 m3 w4 m5

Sekil 26: Habere konu olacak olay ne olursa olsun kisilerin 6zel yasaminin gizliligi

ilkesine her zaman saygi duyulmaktadir

Kisilerin 6zel yasamimin gizliligi ilkesine saygi duyulmaktadir yargisina yonelik
olarak katilimeilarmm %25°1 kesinlikle katilmadigini, %21°i katilmadigini, %20 emin
olmadigini, %18 katildigin1 ve %16 kesinlikle katildigini ifade etmistir. Katilimcilarin
%46’s1 haberlerde kisilerin 6zel yagamina saygu duyulmadigini belirtirken, %34’ kisilerin
0zel yasamimnin gizliligine saygu duyuldugunu sdylemistir. Haberde kisilerin 6zel yasam

alanlarinin paylasilmasi etik olarak sorun olusturmaktadir.
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14, Gazeteciler olaylar
haberlestirirken kisisel cikarlar on
planda tutmamaktadirlar.

] m) m3 w4 w5

Sekil 27: Gazeteciler olaylar1 haberlestirirken kisisel ¢ikarlar1 6n planda tutmamaktadirlar

Gazetecilerin olaylar1 haberlestirirken kisisel c¢ikarlart 6n planda tutmamaktadir
yargisina yonelik olarak katilimcilarin = %24°t4  kesinlikle katilmadigini, %29’u
katilmadigini, %23’ emin olmadigini, %13’0 katildigin1 ve %11°1 kesinlikle katildigim
belirtmistir. Buna bagli olarak katilimcilarin %53’ kisisel ¢ikarlarin 6n planda
tutuldugunu soylerken, %24’ kisisel ¢ikarlarin 6n planda olmadigini ifade etmistir.
Gazetecilerin kisisel ¢ikarlarin1 6n plana almasi haberin igerigini etkileyerek etik sorunlar
olusturmaktadir. Canakkale medyasinda kisisel ¢ikarlara yonelik etik sorunlar oldugunu

sOylemek miimkiindiir.

15. Kurumun siyasi yapisi ve
baglari haberde gerceklerin
oldugu gibi aktarilmasinda engel
olmamaktadr.

m]l m2 m3 54 m5
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Sekil 28:Kurumun siyasi yapist ve baglar1 haberde gergeklerin oldugu gibi aktarilmasinda

engel olmamaktadir.

Kurumun siyasi yapis1 ve baglar1 haberde gergeklerin oldugu gibi aktarilmasina
engel olmamaktadir yargisina yonelik katilimcilarin %10’u kesinlikle katilmadigini, %141
katilmadigini, %21’iemin olmadigini, %28’i katildigin1 ve %27’si kesinlikle katildigim
belirtmistir. Katilimcilarin %24’ kurumun siyasi yapisinin haberlerde gerceklerin
aktarilmasinda engel oldugunu séylerken %55°i engel olmadigini sdylemistir. Canakkale

basininin 6zgiir bir ortamda, bagimsiz bir sekilde haberlerini yaptiklarini sdyleyebiliriz.

16. Tiraj vb. kaygilarla siddet
haberleri magazinlestirilerek
verilmemektedir.

]l m2 m3 w4 =5

Sekil 29:Tiraj vb. kaygilarla siddet haberleri magazinlestirilerek verilmemektedir

Tiraj vb. kaygilarla siddet haberlerinin magazinlestirilerek verilmesine yonelik
katilimcilarin %181 kesinlikle katilmadigini, %17’s1 katilmadigini, %3 emin degilim, %26
katiliyorum ve %21°1 kesinlikle katildigin1 sdylemistir. Katilimeilarin %35°1 tiraj vb.
kaygilarla siddet haberlerini magazinlestirdigini sdylerken, %47’si ise siddet haberlerini
tiraj vb. kaygilarla magazinlestirmediklerini belirtmislerdir. Tiraj vb. kaygilarla haberi

magazinlestirmeyenlerin ¢cogunlukta oldugunu séylemek miimkiindiir.
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17. Haber yazim asamasinda
terdrizm propagandasi
yapmamaya 6zen
gosterilmektedir.

m] m2 =3 4 m5

Sekil 30: Haber yazim asamasinda terérizm propagandasi yapmamaya O6zen

gosterilmektedir.

Haber yazim asamasinda terdrizm propagandasi yapilmadigina yonelik yargiya
katihmcilarin  %9’u  kesinlikle katilmadigini, %10’u  katilmadigini, %22’si emin
olmadigini, %24°i4 katildigini ve %351 kesinlikle katildigini sdylemektedir. Ankete

katilanlarin %59 u haberlerde terdrizm propagandasi yapilmadigini belirtmistir.

18. Medyanin bir endistri haline
gelerek kar/zarar iliskisini 6n
planda tutmasi medya igeriklerini
olumsuz yonde etkilemektedir.

&

]l m2 m3 =4 m5

Sekil 31: Medyanin bir endiistri haline gelerek kar/zarar iligkisini 6n planda tutmas1 medya

igeriklerini olumsuz yonde etkilemektedir.
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Medyanin kar/zarar iligkisi igerikleri olumsuz etkilemektedir yargisina yonelik
katilimcilarin %39°u kesinlikle katilmadigini, %41°1 katilmadigini, %9’u emin olmadigini,
%51 katildigin1 ve %6°s1 da kesinlikle katildigini belirtmistir. Katilimcilarin %80°1 kar/
zarar iligkisinin igerikleri olumsuz yonde etkilemedigini sylerken, yalnizca %11 olumsuz
etkiledigini belirtmigtir. Canakkale yerel medya calisanlarinin ¢ogunlugunun medya

endistrisinin haberlerin i¢erigini etkilemedigini ifade ettigini soylemek miimkiindiir.

19. Reklam geliri kaygisi,
bolgedeki sirketlere yonelik
yapilacak haberlerin igerigini
etkilemektedir.

m]l m2 m3 u4 =5

Sekil 32: Reklam geliri kaygisi, bolgedeki sirketlere yonelik yapilacak haberlerin igerigini
etkilemektedir.

Reklam geliri kaygisinin, bolgedeki sirketlere yonelik yapilacak haberlerin icerigini
etkilemektedir yargisina yonelik katilimcilarin %42’si kesinlikle katilmadigini, %35’
katilmadigini, %11’ emin olmadigini, %81 katildigin1 ve % 4’1 kesinlikle katildigini
belirmistir. Buna bagli olarak Canakkale yerel medyasinda reklam geliri kaygisinin,
yapilan haberlerin icerigini etkilemedigini ve bolgedeki sirketlere yonelik olumlu ya da

olumsuz haberlerin 6zgiir bir sekilde yapilabildigini sOyleyebiliriz.

64



20. Kurum icinde 6zgir bir basin
ortami olmasi tarafsizlik ve
bagimsizlik agisindan haber
iceriklerini de olumlu yénde

etkilemektedir.

2\

m]l m2 m3 n4 =5

Sekil 33:Kurum i¢inde 6zgiir bir basin ortami olmasi tarafsizlik ve bagimsizlik agisindan

haber igeriklerini de olumlu yonde etkilemektedir

Kurum i¢i 6zgiir bir basin ortaminin olmasi tarafsizlik ve bagimsizlik acisindan
haber igeriklerini de olumlu yonde etkilemektedir yargisina katumcilarin %4t kesinlikle
katilmadigini, %7’si katilmadigini, %9’u emin olmadigini, %281 katildigim1 ve %52’si
kesinlikle katildigin1 belirtmistir. 112 katilimcinin %80°i 6zgiir bir basin ortaminin haber

igeriklerini de olumlu yonde etkiledigini belirtmistir.
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BESINCI BOLUM
SONUC VE ONERILER

Calismanin  sonucunda elde edilen bulgulara bakildiginda etik ilkelerin
uygulanmadig1r gozlemlenirken bu ilkelerin uygulanmamasi noktasinda etken olan
durumun yerel gazete calisanlarinin etik ilkelere yonelik bilgisinin olmamasi oldugu

sonucuna ulasildig1 6zetlenerek yorumlanmaktadir.
5.1. Sonug¢

Kitle iletisim araglar1 gazeteyle baslayan seriiveniyle ge¢misten giiniimiize dek
etkisini arttirarak ilerlemistir. Zamanla beraber teknolojik gelismelere de bagli olarak
sayist artan kitle iletisim araclarinin etkileri lizerine ¢ok sayida arastirma yapilmistir.
Kitleleri etkileme noktasinda oldukc¢a 6nemli bir konuma sahip olan kitle iletisim araglar1
zamanla daha da genis kitlelere ulagmigtir. Buna bagli olarak da medyanin gorev ve
sorumluluklar1 artmistir. Medyanin bu sorumlulugu yerine getirirken dikkat etmesi gereken

bazi etik ilkeler bulunmaktadir.

Etik felsefenin bir alt alan1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Antik caglardan
glinlimiize kadar pek cok bilim insaninin ilgisini ¢ekmis ve lizerine her zaman tartisilan
alanlardan biri olmustur. Etik, kisilerin eylemlerini temellendirdigi bir alandir. Medya etigi
de etigin 6nemli bir alt koludur. Ozellikle medyanin yasama, yiiriitme ve yargidan sonra 4.
Gli¢ olarak konumlandirildigr diisiintildiigiinde medya etigi etigin alt alanlarindan en
onemlisi olmaktadir. Medya etigine yonelik bir sorun yasandiginda bu sorundan, etik
ilkeleri ihlal edenlerin yaninda medya igerigine ulasan herkes etkilenmektedir. Bu nedenle

medya etiginin ayr1 bir 6nemi vardir.

Medyanin uymasi gereken;dogruluk, tarafsizlik, 6zel hayatin gizliligi vb. etik
ilkeler bulunmaktadir. Ulusal basin, yerel basin ve 6zellikle de giiniimiizde sayilar1 artan
internet haberciliginde siklikla bu etik ilkelere aykir1 haberlerle karsilagsmaktayiz.
Gazetecinin, dolayisiyla da medya kurulusunun bu etik ilkeler dogrultusunda haberlerini
kurgulamas1 6zellikle toplumun medyaya olan giivenini arttirmakta, tam tersi bir durumda
ise toplumun medyaya olan giiveni zedelenebilmektedir. Medyada yer alan yanlis bir
haberde gazeteci sorun yasayacagi gibi medya kurulusu da bu durumdan olumsuz bir

sekilde pay alacaktir. Bu nedenle gazetecilere biiyiik sorumluluk diismektedir.
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Medyanin en Onemli goérevi dogru ve tarafsiz bir sekilde haberleri topluma
aktarmasidir. Bu konuda gazeteci ve medya kurulusundan kaynaklanacak sorunlar
olabilecegi gibi bazi dis etkenler de haberde etik ilkelerin ihlal edilmesine neden
olabilmektedir. Bunlarin en basinda iktidar, siyasi erkler ve Ozellikle yerel basinda
bolgedeki gliglii sirketler gelmektedir. Medyanin giicliniin farkinda olan siyasiler bu
durumu kendilerine yonelik olumlu sekilde kullanabilecegi gibi, baz1 zamanlarda da gesitli
baskilar uygulayarak basini susturmak isteyebilmektedirler. Buna bagl olarak etik ilkelerin
iceriden uygulanmasinin yaninda dis faktorlerden gelecek baskilarin da gazetecileri ve
medya kurulusunu etkilememesi gerekmektedir. Basn 6zgiirliigliniin olmadig1 yerde etik

ilkelerden s6z etmek de miimkiin degildir.

Bu calismada yerel medyanin etik sorunlari iizerine odaklanilmigtir. Ulusal
medyaya gore daha kisith bir bolgede yayim yapan yerel medyanin ulastigi kitlede daha
dardir. Genellikle bolgeye yonelik haberlerin yapildigi yerel medya, bolgeye yonelik
sorunlar1 glindeme getirebilecek tek ara¢ konumundadir. Ulusal medyada oldugu gibi yerel
medya da halkin sozciisii ve kamunun denetcisi olarak yer alirken, dar bir alana hitap
ediyor olmasi etik ilkelerin ihlali noktasinda medya kurulusunu daha acik hale
getirmektedir. Medya patronu ya da gazetecilerin bolge halkiyla yakin temas halinde
olmasi etik ilkelerin uygulanabirligi noktasinda sorun olusturan etkenlerden biridir. Ayn1
zamanda yerel medya calisanlarinin profesyonellik agisindan da ulusal medyaya gore daha
sorunlu oldugu da bir gergektir. Medyada etik ilkelere dikkat edilmesi noktasinda 6ncelik
haberi yazan gazetecide, ardindan da medya kurulusunun sahibindedir. Bu nedenle yerel
medyada etik ilkelere yonelik bilgili, gazetecilik bolimii mezunu ya da bu alanda

profesyonel kisilerin yer almriyor olusu etik ihlallere zemin hazirlamaktadir.

Anket calismasindan elde edilen verilere baktigimizda Canakkale yerel medyasi
calisanlar1 maaslarin yetersizligi, ticret diisiikliigiinden dolay1 meslekten memnun degiller.
Etik ilkelere baktigimizda ise bircogunun uygulanmadigimi goérmekteyiz. Masumiyet
karinesi, haber — yorum ayrimi, haber kaynagina mesafeli yaklasma, habere konu olan kisi
ya da kisilere cevap hakki vermemek gibi etik ilkelere dikkat edilmemektedir. Bunlara
karsilik ankete katilan Canakkale yerel medya c¢alisanlart elestiri  haklarinin
siirlandirilmadigini, siyasi kisiler ya da medya patronu tarafindan gelen baskilarin, medya
sahiplerinin 1ideolojilerinin, reklam ve gelir kaygisinin, calistiklar1 kurumun siyasi

yapisinin, medya kurulusunun kar/zar iliskisinin haberlerin igerigini etkilemedigini
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goriiyoruz. Buna bagli olarak daCanakkale yerel medyasinda etik ilkelerin uygulanmasi
noktasinda sorun oldugunu ancak medya ¢alisanlarinin haberlerini 6zgiir, bagimsiz bir

ortamda yazdiklarini séyleyebiliriz.
5.2. Oneriler

Etik sorunlar ulusal, yerel ve internet gazeteciliginde daima karsilasabilecegimiz bir
sorun olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sorunlar toplumun medyaya olan giivenini
zedelemekle beraber gazeteciye ve bagli oldugu kurumu da olumsuz yonde etkilemektedir.
Gazeteciler toplumun aynasi olmalidir. Yeri geldiginde sorunlar1 arastirarak giin yiiziine
cikartip halkin sesi olmali, kamuoyu olusturmalidir. Bdylece sorunlar1 giindeme tasiyarak

¢Ozlm tiretilmesi noktasinda da araci olmalidir.

Etik sorunlar haberin oldugu her yerde olabilmektedir ancak bu ¢aligmada da yerel
medyanin ele alinmasinin en 6nemli nedenlerinden biri yerel medya ¢alisanlarinin ulusal
medya calisanlarina gore profesyonellik acisindan farkli bir yerde olmasidir. Ulusal
medyada calisanlarin biiylik bir ¢ogunlugu profesyonellerden olusurken, yerel medyada
profesyonellige dikkat edilmemektedir. Bu nedenle etik sorunlarin olugsmasinda en énemli
etkenlerden biri gazetecilerin ve medya sahiplerinin profesyonellerden olusmamasidir.
Gazetecilik 6nemli ve ciddi bir meslektir. Gazetecilik egitimi almamis insanlar haberi
rahatlikla yazabilir ancak etik ilkelere yonelik bilgileri olmadig: i¢in ortaya bu ¢aligmada
da oldugu gibi cesitli etik sorunlar ¢ikmaktadir. Bu nedenle etik sorunlarin yasanmasina
engel olabilmek adina yerel, ulusal farketmeksizin gazetecilerin egitimli, bilgili kisiler

icerisinden se¢ilmesi gerekmektedir.

Etige yonelik ilk sorumluluk gazeteciye aittir ancak ikinci olarak da gazetede iist
diizey yer alan kisilerdir. Ozellikle 20. Yiizyilda medyanm bir endiistri haline gelerek
kar/zarar iligkisini on planda tutmasi, medya sahiplerinin medya profesyonelleri degil de
insaat, sanayi vb. farkli alanlarda yer alan kisiler olmasi da 6nemli bir etkendir.
Gazetecilerin meslek disindan insanlar sec¢ilmesinde oldugu gibi medya patronlarinin da
farkl1 alanlardan olmasi, medyanin bir holding ya da sirket gibi yonetilmesi de etik
sorunlara zemin hazirlamaktadir. Habercilik konusunda profesyonel olan kisilerin bu
sektorde medya patronu olarak yer almasi etik sorunlarin 6nlenmesi ya da en azindan

azaltilmasinda onemlidir.
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Ayrica gazetelerin denetiminin yapilmasi da sorunlarin 6niine gegmek i¢in 6nemli bir adim
olacaktir. Sorumluluk ilk olarak gazetecide, gazetecinin bireysel olarak 6zdenetimini
yapmas1 gerekmektedir. Tkinci olarak ise kurumsal bir denetim gerekmektedir. Bu konuda
ombudsmanlik 6n plana ¢ikmaktadir. Ombudsmanligin daha etkin bir sekilde kullanilmasi
biiylik 6neme sahiptir. Ombudsmanin haberleri incelemesi ve incelemenin sonunda aldigi
kararlarin toplumla paylasilmasi hem etik sorunlarin 6niine gegmek i¢in hem de toplumun
medyaya yonelik giivenini arttirmanin bir yolu olarak géziikkmektedir. Bir diger denetim
mekanizmasi da okur temsilciligidir. Okur temsilciligine verilen 6nemin artmasi ve daha
etkin bir sekilde kullanilmasi da yine etik sorunlarin tespti ve ¢6zliimii agisindan alinacak

Onlemler arasindadir.
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