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OZET

DENETIMSIZ INTERNET YAYINCILIGININ Z KUSAGINDA YARATTIGI
TOPLUMSAL VE KULTUREL ALGILAR UZERINE iINCELEME: INTERNET
YAYINCILIGI UYGULAMASI OLARAK TiKTOK ORNEGI

Giilay Elbi PEKCAN
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Medya ve Kiiltiirel Calismalar Anabilim Yiiksek Lisans Tezi
Danisman: Prof. Dr. Metin KASIM
25/08/2022,164

Internet yayinciligt modellerinden biri olan sosyal medya, diger yayincilik modelleri
gibi toplumun bir parcasi oldugundan kimlik, kiiltiir ve toplumsal algi ile iliskilidir. Sosyal
medyada topluma uygun igerikler kadar, uygunsuz igerikler de yer almaktadir. Caligmanin
konusu; Z kusagina mensup olan bireylerin siddet, cinsellik ve argo kullanimi igceren
paylasimlarla iligkisidir. Calismanin amaci; sosyal medya olumsuz igeriklerle karsilasan
kullanicilarin ne yonde etkilendiginin tespit edilmesidir. Calismanin 6nemi; TikTok
platformuna yonelik olarak bugiine kadar yapilan ¢aligsma sayilarinin sinirli olmasi, Z kusagi
olarak bilinen kusagin bu uygulamanin olumsuz iceriginden nasil etkilendiginin ortaya
cikartilmasidir. Calismanin varsayimi kimlik, kiiltiir ve toplumsal algi 6grenmelerinde,
uygunsuz igeriklere maruz kalindiginda bireyin kiiltiirel gelisimini olumsuz yo6nde
etkilenmektedir. Caligmanin evrenini TikTok sosyal medya platformu; 6rneklemini Z kusagi
TikTok kullanicilari; smirliligimi  siddet, cinsellik ve argo igeren paylasimlar
olusturmaktadir. Calismada betimsel amagli nitel igerik analizi ydnteminden
yararlanilmigtir. Sonu¢ olarak Z kusagi kullanicilarinin kimlik, kiiltiir ve toplumsal
algilarinin farkl kiiltiir ve toplumlardan etkilendigi, siddet, cinsellik, argo igeren davranislar
ogrendigi ve TikTok sosyal medya platformunun bu etkilenme-6grenme siirecinde rol

oynadig1 saptanmustir.

Anahtar Kavramlar: Internet Yaymciligi, Sosyal Medya, Kimlik, Kiiltiir, Toplum, TikTok



ABSTRACT

A STUDY ON THE SOCIAL AND CULTURAL PERCEPTIONS CREATED BY
UNAUTHORIZED INTERNET BROADCASTING IN GENERATION Z: THE
CASE OF TIKTOK AS AN INTERNET BROADCASTING APPLICATION

Giilay Elbi PEKCAN
(Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies
Master of Science Thesis in Media and Culturel Studies
Supervisor: Prof. Dr. Metin KASIM
25/08/2022,164

Social media, which is one of the internet publishing models, -like other publishing
models- is related to identity, culture and social perception as it is a part of society. Social
media includes inappropriate content as well as socially appropriate content. The subject of
the study is the relationship of the members of the generation Z with the sharing of violence,
sexuality and slang. The aim of the study is to determine how users who encounter negative
content on social media are affected. The importance of the study is that the number of
studies on the TikTok platform is limited so far, and it is revealed how the generation known
as the generation Z is affected by the negative content of this application. The assumption of
the study: In learning identity, culture and social perception, when exposed to inappropriate
content, the cultural development of the individual is negatively affected. The universe of
the study is TikTok social media platform, the sample is generation Z TikTok users, and its
limitation is sharing that includes violence, sexuality and slang. In this study, descriptive
qualitative content analysis method was used. As a result, the identity, culture and social
perceptions of Generation Z users are affected by different cultures and societies; It has been
determined that the social media platform TikTok plays a role in this influence-learning

process.

Keywords:Internet Broadcasting, Social Media, Identity, Culture, Society, TikTok
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BIiRINCi BOLUM
GIRIS

Teknoloji insanlar tarafindan hayati kolaylastirmak veyahut insan hayatin1 daha
eglenceli hale getirmek gibi amagclar dogrultusunda gelistirilmektedir. insan, iletisimi
hayatin her alaninda siirdiirdiigii i¢in teknolojik gelismelerle paralel bigimde kitle iletisim
araglar1 da degismekte ve yenilenmektedir. Iletisim alaninda yapilan calismalarda ve baska
disiplinlerde de yapilan ¢aligmalarda matbaanin icadindan internetin ortaya ¢ikisina kadar
olan siirecte kitle iletisim araclarmin insan hayatinda dolayli ve dolaysiz olarak etkide
bulundugu varsayilmistir. Radyonun, televizyonun ve sinemanin ortaya ¢iktig1 donemde
yaratmis oldugu etkiye karst duyulan merakin glinlimiizde internet i¢in de gecerli oldugu
soylenebilir. Internetin sunmus oldugu olanaklarm insanlar tarafindan hem cosku hem

stiphe ile karsilandigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Giliniimiize ¢ok uzak olmayan tarihlerde televizyonun evlere girisi “Televizyon
yayinlar1 insanlarin davranislarini degistiriyor mu, olumsuz etkiliyor mu?” gibi sorulari
akillara getirmistir. Bu sorular birgok akademik c¢alismanin yapilmasina sebep olmustur.
Literatiirde medyanin, 6zellikle televizyonun, kiiltiire etkisi olduguna iliskin iddialar ortaya
atilmistir (Gerbner;1967, Goody;1977, Giddens;1991, Baudrillard;1993, McLuhan;1994,
S6zen; 1997, Kiiciik;1999). Medyanin kiiltiire etkisi olduguna yonelik diisiinceler farkli
kuramcilar tarafindan giiniimiizde halen benimsenmektedir. Iletisim araclarimin dolayl
etkisi lizerine olan diislinceler giin gectikce daha ¢ok benimsenmektedir. Her iki sekildeki
cikarim da kitle iletisim aract olan medyanin dolayli veya dolaysiz olsun insan

davraniglarini bir sekilde etkiledigi sonucunu dogurmaktadir.

Internet, geleneksel medya araglarindan daha hizli bir sekilde insanlarin evine
girmis, giindelik yasamlarinda vazgecilmez bir teknoloji haline gelmistir. Radyo,
televizyon, sinema ve haberler bir tikla istenilen zaman ve mekanda ulasilabilir hale
gelmigtir. Dijital altyap1 olanaklari, bunun yam sira farkli bir medyanin insan yasantisina
girmesini saglamistir. Ses, fotograf, video veya grafiklerin kullanicilar tarafindan
yayinlanabildigi sosyal medya, internetin insanlara sundugu imkanlardir. Bu baglamda
sosyal medya kullanicilar1 gazetede, radyoda veya bir televizyonda ¢alismadan da kendi

sosyal medya sayfalarinda yayin yapabilmektedir. Internete erisimi olan kimseler sosyal



medya platformlarina iiye olarak kendi kanallarii, sayfalarini veya bloglarmi kurarak
kendi istek ve begenileri dogrultusunda paylasim yapabilmekte veya takip edebilmektedir.
Giliniimiizde internete erisimi olan bir kimse bilgisayar, tablet veya telefon vasitasiyla
zaman ve mekan sinirlamasi olmadan bir yayin akisina dahil olabilmektedir. O halde
baslangicta bahsedilen sorulara doniildiigiinde televizyon yayinlarinin yaratmis oldugu
dolayli veya dolaysiz etki internet i¢in de gecerlidir. Internet iizerine yapilan arastirmalarda
bu ve benzeri sorular giindeme gelmektedir, bir slire daha giindeme gelmeye devam

edecektir.

Televizyon yayinciliginin yaratmis oldugu etkiye yonelik ¢alismalarda denetim ve
denetimsiz yaymin siirekli olarak giindeme geldigi goriilebilir. Internette ise heniiz bir
denetimli yaymciliktan bahsetmek miimkiin degildir. Kendi icsel 6zelligi olan bireysel
kullanimin, bireylerin yeterli denetim olmadan kamuya yayin yapmasina olanak sagladigi
g6z oOnilinde bulunduruldugunda sosyal medya kullanicilarinin ne gibi igeriklerle karsi
karsiya kaldigi sorulmasi gereken bir sorudur. Radyo ve televizyon yayinlari, gazete
haberleri veya sinema filmleri gibi icerikler diinyada ve Tiirkiye’de birtakim kuruluglar
tarafindan denetimlerden gecirilmektedir. Bu denetimlerin asil amact hedef kitleye, uygun
iceriklerin ulagtirllmasidir. Cocuklarin televizyon izledigi saatler arasinda hi¢bir ebeveyn
televizyon kanalinda pornografik veya siddet i¢eren goriintii gormek istemeyecektir. Ayni
sekilde ebeveynler ayni kaygilar1 internet i¢in de yasamaktadir ¢iinkii internet herhangi bir
kurum ya da yetiskin tarafindan ¢ocuklarin izleyebilecegi standartlara uygun olarak

denetlenmemektedir.

Denetim konusunda ifade edilmek istenen sey sansiir olarak diisiiniilmemelidir.
Kitle iletisim araglarinin demokratik yapida olmasi elbette elzemdir. Fakat sansiir yerine
irkeilik, cinsiyetgilik, pornografi ve siddet iceren yayinlarin (ses, goriintii veya multimedya
olabilir) ¢ocuk ve ergenler igin silizgecten gecmesini saglayacak bir denetimden
bahsedilmektedir. Gilinlimiizde sosyal medya platformlarinda bdyle bir denetimden
bahsetmek miimkiin degildir. Sosyal medya platformlarinda, internete erisimi olan
herhangi bir gen¢ veya ¢ocuk sosyal medya iiyeliginde yasimi biiyiik gostererek kendi
tiyeligini olusturabilmektedir. Bu sebeple gordiikleri ve 6grendikleri seylerden ¢ok ¢abuk
etkilenebilecek olan bu yas grubu, sosyal medya platformlarinda denetimsiz bir sekilde
gezinebilmektedir. Internet, faydalari elbette gdz ardi edilmemesi gereken bir teknolojik

gelisimdir. Fakat internetin sundugu olanaklar baz1 kitleler tarafindan kotiiye



kullanilabilmektedir. Ergenlerin ya da c¢ocuklarin siddet, pornografi, irk¢ilik veya
cinsiyetcilik ile giindelik hayatlarinda karsilasabilecekleri kacinilmaz bir gercektir. internet

ise bu gibi durumlar ile karsilagma olasiliklarini arttirmaktadir.

Cocuklarin ergenlige kadar olan déneminde ebeveynin kontrolii, ergenlik donemine
gore daha fazladir. Ergenlik donemindeki gengler kimliklerini oturtma siirecinden gegerken
ebeveynlerine kars1 bagimsizlik savasi verme ¢abasina girmektedirler ve internet glinlimiiz
ergenlerinin aileleriyle ¢atismasini arttiracak baska bir faktordiir. Internet kullanan “dijital
yerliler” ve “Z kusag1” olarak adlandirabilecegimiz su anki ergen kusagi, ebeveynlerinden
ve cevrelerindeki yetigkinlerden farkli kiiltiirel dinamiklerle kimliklerini olusturmaktadir.
Cogu kiiltiirel calismada karsilasilabilecek bir ifadeye gore simdiye kadar olan siirecte
ergenlerin  kiiltlire] O6grenmeleri  biiyiidiikleri ¢evredeki etkilesimleri sayesinde
sekillenmekteydi. Z kusagi, ebeveynleri ve ¢evrelerinde bulunan daha onceki kusaklar ile
etkilesime girerek kiiltiirel kazanimlarim1 saglamanin yani sira kullandigi sosyal medya
platformlar1 sayesinde diinyanin herhangi bir yerinde siiregelen kiiltiirel Ogeleri
ogrenebilmektedir. Bu baglam Z kusagmin kiiltiirel etkilesimi iist seviyede tutarak
melezlesmis bir kiiltiir denilebilecek Z kusagi kiiltiirii olusturdugunu diisiindiirtebilir.
Bahsedilen melezlesmis kiiltiir ergenlerle ebeveynleri arasinda Kkiiltiirel c¢atigmalar

yasanmasina sebep olabilir mi sorusunu akla getirmektedir.

Sosyal medya uygulamalar1 kullananlar arasinda birgok yas kategorisinden
kullanic1 bulunmaktadir. Cocuklar, ergenler, yetiskinler ve yaghlar olarak basit bir
siiflandirma yapmak miimkiindiir. Cocuklarin sosyal medya kullanimi ergen kullanicilara
nazaran ebeveynleri tarafindan sinirlandirilabilmekte ve kontrol edilebilmektedir. Bunun
yani sira giiniimiizde internet kullanimina iligkin bir durum daha s6z konusudur. Bazi
sosyologlara gore 1995 sonrasi bazi sosyologlara gore 2000sonrasi doganlar Z kusagi
olarak adlandirilmaktadir. Z kusagi diger kusaklardan farkli olarak internet kullanimini
sonradan tecriibe etmemis, internet kiiltiiriinlin i¢cine dogmuslardir. Tezin yazildig1 donemde
ergenler Z kusagina mensuptur. Bahsedildigi iizere ergenlerin internet ve sosyal medya

kullanimini takip etmek olduk¢a zordur.
1.1.Tezin Konusu

Sosyal medya uygulamalarinin gencler tlizerindeki kiiltiirel, bireysel ve toplumsal
etkileri tezin konusunu olusturmaktadir. Bu uygulamalar kiiltiirel yap1-bozumu yaratmakla

birlikte argo, siddet ve cinsel iceriklerin kontrolsiizce dolagimina sebep oldugu icin gengler

3



tizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir. Sosyal medya uygulamalarina dair yeni goriisler
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Artik sadece sosyallestirdigi ve ozgiirlestirdigi yoniinde olan
goriislerin yani sira sinirladigy, tek tiplestirdigi veyahut 6zel hayatin gizliligini ihlal ettigi

tartismalari glindeme gelmektedir.
1.2.Tezin Amaci

Bu calismanin amaglarindan ilki; sosyal medya uygulamalarmin yeni bir kiiltiir
olusturdugunu gostererek,olusan bu kiiltiiriin Z kusaginda mahremiyet algisini nasil

degistirdigini, siddet ve olumsuz dil kullanimini nasil normallestirdigini ortaya koymaktir.

TikTok uygulamast diinyada ve Tirkiye'de olumsuz etkilerde bulundugu igin
kisitlanmak veya kullanim dis1 hale getirilmek istenmektedir. Bu ¢er¢evede uygulamanin

etkileri simdiden hissedilmeye baglamistir.

Calismada ergenler gibi kimliksel ve kiiltiirel gelisimlerini olusturmaya yeni
baslayan gruplarin sosyal medya uygulamalarindan biri olan TikTok sosyal medya
platformunda ne gibi igeriklerle karsilastigini gozlemlemek amaglanmistir. TikTok
uygulamasi hakkinda giindeme getirilen toplumsal yapiy1r bozduguna iliskin iddialarin

dogru olup olmadiklarinin ortaya ¢ikartilmasi amaglanmistir.

Calismanin amaglarindan biri de TikTok uygulamasi gibi benzer sosyal medya
uygulamalarinin olumsuz etkilerinin ortaya c¢ikartilarak ¢dziim Onerilerinin iiretilmesine
fayda saglamaktir. Ozellikle genglerin TikTok kullanimi sirasinda nelerle karsi karsiya
kaldigin1 gozlemlemeyi amaglayan bu calisma, benzer uygulamalarin olasi etkilerini

gormek acisindan da 6rnek teskil edecektir.
1.3.Tezin Onemi

Sosyal medya uygulamasi sahiplerinin (gelistiricilerinin) c¢ogu siddet, cinsel
aktivite, uyusturucu ve argo kullanimi gibi uygunsuz igerikler igeren videolarin kullanicilar
arasindaki dolagimiyla ilgili verileri paylagsmaktan kag¢inmaktadir. Bu durum internet
yayinciliginin kapsam ve igeriginin bilinmesini zorlastirmaktadir. 18 yas alt1 bireylerin bu
icerikler dogrultusunda nasil etkilendigi ise belirsizdir. Literatiirde yapilan ¢aligmalara
bakildiginda, televizyon yayinlarina izleyici uyarilarmin bulunmasinin sebebi net bir
sekilde goriilebilir. Bu noktada internet yayinciliginda izleyiciye gore bir smirlama
bulunmamaktadir. Yapilacak arastirmada Z kusaginin sosyal medyada yapilan internet

yaymnciliginda yaymlanan siddet, cinsel aktivite, uyusturucu ve argo kullanimi gibi



uygunsuz icerikler bulunduran videolara kars1 goriislerini ve tepkilerini gérmek agisindan
onemlidir. Sadece igeriklerin paylasiimasinin degil, kullanicilar tarafindan olusturulan
yayin akisinin degerlendirilmesi ve kullanicilarin izleme deneyimine bakilarak yayinlanan
iceriklerin analiz edilmesi bakimindan miihimdir. Calisma Tirkiye'de TikTok
uygulamasinin izleyici ve yayinci baglaminda cift yonlii analiz edilmesi bakimindan

literatiire katk1 saglayacaktir.
1.4.Tezin Varsayimlari

Internet ve sosyal medyada siddet, argo kullammina,cinsel iceriklere erismek
geleneksel kitle iletisim araci olarak adlandirilan radyo, televizyon ve sinema gibi

aracglardan daha kolaydir. Bu baglamda;

Sosyal medya uygulamalar1 kullanan genglerde; siddete egilim veya taklit etme

davranis1 artmaktadir.

Sosyal medya uygulamalar1 kullanan genglerde;argo kullanimina 6zenme ve bunu

normallestirme durumu s6z konusudur.

Sosyal medya uygulamalarii  kullanan genglerde mahremiyet algisi

belirsizlesmektedir.

Sosyal medya uygulamalarimi kullanan genglerde bozuk Tiirk¢e kullanimi

artmaktadir.

Sosyal medya igerikleri X, Y ve Z kusaklar1 tarafindan farkli sekillerde

algilanmaktadir.
1.5.Tezin Yontemi

Tezin niteligi geregi ilk 6nce internet yayinciligi, denetim, sosyal medya, Z kusagi
ve sosyal 0grenme lizerine literatlir taramasi yapilmistir. Z kusagina mensup izleyici ve
yayincilarin sosyal medya kullanim pratiklerinde kimlik, kiiltiir ve toplumsal algi
etkilesimlerini analiz edebilmek i¢in TikTok platformu kullananlar &rneklem olarak

secilmistir.

Iceriklerin dogal akismni gorebilmek igin 12 aylik bir periyod’da diizenli olarak
TikTok akimlar1 ve gonderi akist kullanici olarak takip edilmis ve gozlem yapilmistir. Bu
gozlemler sonucunda genele hitap edecek ornekler bulunmustur. Arastirmanin 6rneklemi

olan TikTok igeriklerinin hem gorsel hem sozsel yapiya sahip olmasindan dolay1 betimsel



amagh niteliksel icerik ¢oziimlemesi tercih edilmistir. Elestirel bir perspektif ortaya
konuldugu i¢in var olan elestirel ve ana goriisler cergevesinde Tiirkiye’de yasayan Z
kusaginin internet kiiltiirii ve sosyal medya kiiltiiriine dair bir perspektif ortaya konularak
siddet, cinsel aktivite, argo ile bozuk Tiirk¢e kullanimi1 gibi uygunsuz iceriklerin nasil

algilandigy, yayildig1 ve normallestigi tartigilmstir.
1.6.Tezin Kapsami ve Simirhiliklar:

Z kusagi internet doneminde dogmus genglerden olugmaktadir. Tezin konusu sosyal
medya kullanicisinin ve yayincisinin kiiltiirel ve toplumsal algisi iizerine oldugu i¢in sosyal
medya yayimncisit ve kullanicist genglerin algilart ve eylemleri hakkinda etkileyici olan
faktorleri inceleyebilmek i¢in TikTok wuygulamasi Orneklemi kullanilmigtir. Tez
kapsaminda sadece video yayini yapan sosyal medya uygulamalar1 incelenmistir, Twitter,
Facebook gibi arkadaslik iizerine kurulu sosyal medya uygulamalar1 c¢alismaya dahil
edilmemistir. Arastirma, Tiirkiye’de Z kusagr olan (lise Ogrencilerine) 14-18 yas
araligindaki ergenlere rol model olacak 18 yasindan biiylik fakat Z kusagina mensup
TikTok kullanicilar1 {izerine yapilmistir. 18 yas alti bireylerin TikTok gibi sosyal
medyalar1 kullandig1 bilinmesine karsin, ebeveyn izinlerinin olmamasi, yas olarak
paylasilan igeriklerin yayinlanmaya uygun bulunmamasi sebebiyle rol model olabilecek

kullanicilarin 6rnekleri se¢ilmistir.

Orneklem se¢iminde kullanici profillerinin herkese acik olmasi, takipci, begeni ve
yorum sayilarinin yiiksek olmasi tercih edilmistir. (Bunun sebebi ise herhangi bir gizlilik
ihlalinin yaganmasinin 6niine ge¢gmektir.) Hedef kitlesi yiiksek kisilerin se¢ilmesinin sebebi
ise ¢ok fazla sayida kullanici tarafindan takip ediliyor olmalaridir. Bu baglamda bu
kullanicilar ¢ok fazla kullanicinin siddet, cinsellik ve argo igeren paylagimlarini gérmesine
neden olmaktadir. Secilen TikTok kullanicilarinin siddet, cinsellik ve argo iceren paylagim
yapmasina, ergen takipcilerinin olmasina, ergen kullanicilarin yorum yapmasia ve son
olarak se¢ilmis olan akimlar1 tekrarlamis olmasina dikkat edilmistir. Bodylece bu
kullanicilarin sosyal medya etkinliklerini anlamasi, 6grenmesi ve tekrar uygulamasini

iceren davranis Oriintiisiinii uygulamis olmasi kiiltiirel aktarima 6rnek olmustur.



IKiINCi BOLUM
INTERNET YAYINCILIGI

Insanlar ¢ogunlukla iletisim kurmak, birbirinden haberdar olmak veya diinyada ne
olup bittigini bilmek ister. Insan hayatinda merkezi bir yere sahip olan iletisim siireci
insanoglunun merak giidiisinden kaynaklanmaktadir. Insan psikolojisini inceleyen,
toplumda insanlarin iligkisini gozlemleyen disiplinlerde yapilan c¢alismalar merak
giidiisiiniin insan psikolojisi ve hayat1 i¢in 6nemli bir yeri oldugunu ortaya koymustur.
Insan meraki1 bir¢ok teknolojinin ortaya ¢ikmasina da neden olmustur. Bu baglamda
diisiiniildiigiinde medyanin ortaya ¢ikmasinda bu iki etmen ¢ok énemlidir. Insan meraki ve
gelisen teknoloji medya alaninda ¢alismalarin yapilmas: ve gelismesi i¢in temel
hazirlamistir. Iletisim kurma ihtiyaci diisiincesine indirgendiginde bile gelismelerin insan
tarihi agisindan 6nemli bir yere sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Matbaanin ortaya
cikmasiyla birlikte kisiler arasi iletisim genisleyerek kendine yeni bir alan agmis ve kitle
iletisime olanak saglamistir. Ulasim aginin genislemesi ile iletisim ag1 yayilmaya ve
gelismeye olanak bulmustur. Giliniimiizde iletisim araclarinin ¢esitliligi bir hayli
fazladir.Radyo, televizyon, gazete, dergi veya sinema insan hayatinda temel bir yer
edinmistir. Yakin bir tarihte aralarma katilan internet, medya alanina miihim olanaklar
saglamistir. Bu olanaklarin basinda etkilesimli iletisim, zaman ve mekan kisitlamasinin
kalkmasi, genis yayilim imkani, maliyetin ucuzlamasi sayilabilir. Bahsedilen olanaklarin
disinda, internet, yayincilik siirecinde gelismelere ve yeniliklere imkan vermistir.

Yayinciligin yeni formunu anlayabilmek i¢in internetin yapisini anlamak elzemdir.

Internet insan hayatina en basit haliyle 60’11 yillarda girmistir. Internetin yalin hali
giiniimiizden oldukga basit ama gerekli islevlere sahiptir. Internetin ortaya ¢ikisina alt yap:
olusturan giidii diger medya araclarina benzer bir dogrultudadir; 6zellikle telgraf ve radyo
gibi askeri bir ihtiyaci karsilamistir. Poe (2019: 315), Amerika’nin ikinci Diinya Savast
sonrasinda hakim olan sorunlarin giderilmesi amaciyla internetin desteklendigi ve
azimsanmayacak katkilarin saglandigini ifade eder ve “Amerika’nin tekrar ayni sorunlarla
karsilagmamak amaciyla enformasyon ag1 kurarak komuta-kontrol sistemi yaratmak amach
bir atilim gerceklestirdigini” belirtir. Telgraf ve radyonun kullanim amaciyla benzerlik
tastyan enformasyon aginin boyle bir siiregte gelisime ve yenilige ihtiyag duydugunu

sdylemek miimkiindiir. Ozellikle iletisim siirecinin kesintiye ugramamasimin bu projenin



ana amaclarindan birini olusturmakta oldugu soylenilebilir. ABD hiikiimetinin
enformasyon ag1 gelistirme istegi Amerika Savunma Bakanlig1 tarafindan iistlenilmistir.
Poe (2019: 315), “Amerika Savunma Bakanligi 1959°da ilk bilgisayar destekli
enformasyon agin1 yani SAGE (Semi-Automatic Ground Environment) agin1” kurmustur.
Frania Hall (2014: 50) ise “Internetin kendisi ABD hiikiimet girisiminin bir parcas1 olarak
1960’1 yillarda gelistirildi ve 1980’lerde bilgisayar aglarindan bir ag olusturarak
biliylidiigiinii” ifade etmektedir. 1960 yilinda yapilan bu atilim internetin alt yapisin

olusturmustur.

Savunma amacli kullanilan bilgisayar temelli enformasyon agi bir¢ok bilim
insaninin da dikkatini ¢ektigini ifade eden Poe (2019:315-317), bu agin daha sonra bilim
icinde kullanilmaya baglandigini belirtmistir. Daha sonra teknoloji meraklilar1 tarafindan
da benimsenmis ve kullaniminin kolaylagsmasi i¢cin SAGE’den 10 yil sonra ARPANET
(Advanced Research Projects Agency Network) gelistirilmistir. Gelistirilen bu atilim
iletisim devrimine sebebiyet vermistir. Haluk Olgek¢i(2020: 147) bu durumu “fletisim
devriminin alt yapisini olusturan ve dijitallesme donemini gercek manada baglatan internet,
baslangi¢ noktast olan askeri smirlarin disina c¢ikarak olaganiistii bir enformasyon
hareketliliginin merkezine yerlesti” seklinde ifade etmektedir. Iletisimin bu yeni evresinin
sadece bilgi dolasimiyla olmadigmi sdylemek miimkiindiir. internet enformasyon aginin
yaninda insanlar arasinda iletisim i¢inde bir platform saglamistir. Serkan Biger (2006: 24)
internet tabanli iletisim aginin olusumunu“1983 yilinda internet etkilesim alani yaratildi,
bu gelisme bir devrim niteligi tasimaktaydi. Boylece internet sayesinde yiiz yiize goriisme
olanaklari, elektronik posta ve bilgisayarlar arasi paylasim saglanmig oluyordu” seklinde

aciklar.

Internet teknolojisi tek basmna yeterli olmamistir. Kisileraras1 ve kitleler arasi
iletisim ve bilgi aginin yayilabilmesi i¢in bilgisayarlarin kendi aralarinda etkilesimli bir
iletisim ag1 kurmasi da ihtiya¢ haline gelmistir. Hall’in belirttigi gibi 1980°li yillarda
bilgisayar aglari yayginlasma olanagi bulmustur. Ibrahim Biilbiil,1980°li yillarm sonuna
dogru Amerika Ulusal Bilim Kurumu’nun fon saglayarak NSFNET’in kurulmasmin ve
bolgesel aglarin birbirine baglanmasina destek oldugunu belirtir. Biilbiil (1997: 21), “Bu
plan gelistirilerek bazi bdlgesel aglarm iigiincii sahislara ve firmalara Internet baglantisi
saglamasina izin verildi, bdylece isteyen herkese internete ulagabilme imkéani dogdugunu”

ifade eder. Internete ulasabilen ve internet teknolojisiyle ilgilenen bilim adamlar1 ya da



teknolojiye ilgi duyan kisiler bu alanda ¢aligmalar yapmaya baglamistir. Aydogan (2019:
30), “1970’lerden sonra hizla gelisen bilgisayar teknolojileri ve biitiin bilgisayarlarin
birbirine baglanmasi ile olusan internet 1980’lerden sonra ¢ok hizli bir sekilde yayilmig ve
bu omurga iizerinden hem elektronik gazete hem radyo hem de televizyon yaymlarim

yapabilmek miimkiin olmustur” seklinde bu gelismelerin kapsamini agiklamistir.

Ses, goriintii veya yazi aktarmak miimkiin olsa da internet tarihini c¢aligan
kuramcilar bu islemlerin olduk¢ca karmasik ve zaman alan bir siire¢ olduguna
deginmislerdir. Internet teknolojisinin farkli iilkelerde gelismesini saglayan, birgok kiside
merak uyandirdigr gibi 1990’a gelindiginde Tim Berners Lee ve Robert Caillia’nun da
ilgisini ¢cekmistir. Boylece Lee ve meslektast World Wide Web’in (Diinya Capinda Ag)
tasarlanmasinda bu gelismelerden yararlanmistir. Poe (2019: 318), “1990’larin baslarinda
Lee ve Fransiz meslektasi, belge depolamak, almak ve gondermek i¢in internetten
yararlanan bir sistem tasarlaylp ‘World Wide Web’ (Diinya Capinda Ag) adim
vermislerdi” ifadesiyle Web teknolojisinin kapsamini tanimlamaktadir. Biilbiil (1997: 24)
ise Web’i “WWW, Web ya da W3 (World Wide Web), yazi, resim, ses, film gibi pek ¢cok
farkli yapidaki verilere kompakt ve etkilesimli bir sekilde ulasmamizi saglayan birgoklu

hiper ortam sistemidir” seklide tanimlamaktadir.

Biilbiil’iin bahsetmis oldugu etkilesim ortami1 Web’in gelisimiyle azimsanmayacak
derecede artmistir. Karakulakoglu(2015: 114),Bahsi gegen duruma “Web’in ilk donemini
temsil eden Web 1.0 déneminin genel 6zelliklerine baktigimizda, web sitelerinin statik
yaym yaptigmi ve tek yonli kullanima acgik oldugunu gorebiliriz” seklinde ifade
etmektedir. Web’in kullanim amacinin baglarda enformasyon dolasimi oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Giiniimiizde ise bircok amaca hizmet etmektedir. iletisim, haber alma, miizik
dinleme, film izleme veya televizyon programlarini takip etmek amagh
kullanilabilmektedir. Kisacas1 geleneksel medyanin sunmus oldugu biitiin imkanlara
internet sayesinde ulagabilmek kolaylagmistir. Geleneksel medyadan farkli olarak etkilesim
ve iiretim faaliyetleri internet {izerinden gerceklesebilir hale gelmistir. Internetin sundugu
alt yap1 sayesinde internet sitesi, blog veya kanal agarak internet kullanicilar istedigi
icerikleri baska kimselerin gorebilecegi sekilde yayinlayabilmektedir. Geleneksel medyada
yer alan yayincilik internet kanalina aktarilmistir. Bunun yani sira internet kullanicilar: da

kendi yayinlarini yapabilmektedir. Bu baglamda iki farkli yayincilik anlayisindan



bahsetmek miimkiindiir. Profesyonellerin yaptig1 yayinlar ve amatdr kisiler tarafindan

yapilan yayinlar.

Yayinciligin internet alt yapisiyla yeni bir anlayist beraberinde getirdigini sdylemek
miimkiindiir. Aydogan (2019: 60), “Internet yanciligimin tarihgesi genel anlamiyla web
sitelerinin giinliik hayatimiza girisiyle baslar. Temel olarak her web sitesini bir yayincilik
gostergesi olarak ele alabiliriz” seklinde yaymciligin ilk halini tanimlamaktadir. Web
siteleri ile yayincilik yapmak miimkiin olmasina karsin o dénemlerde bunu yapabilmek
icin teknoloji hakkinda bilgi birikimine de sahip olmak gerekmektedir. Glinlimiizde ise
yayin yapmak daha kolay ve kullaniglt hale gelmistir. Glinlimiizde kolay ve kullanigh bir
alt yap1 sunan tasarim Web. 2.0’dir. Fuchs (2016: 49), “Web 2.0’ ve ‘sosyal medya’ gibi
terimlerinin  “...bloglar, Twitter gibi mikro bloglar, sosyal ag siteleri veya
video/goriintli/dosya paylasim platformlar1 veya wikiler gibi Diinya Capinda Ag (WWW)
uygulamalarinin g¢esitlerini” anlatirken siklikla kullanilan bir ifade oldugunu belirtir. Web
2.0 yaymecilik anlayisinin g¢esitlenmesine olanak tanimistir. Bahsi gegen uygulamalar
kullanicilarin interaktif olarak iletisim kurmasina ve zaman-mekan fark etmeksizin internet
iizerinden veri alig-verisi yapmasina olanak saglamaktadir. Hall(2014: 53),“Web 2.0,
bireylere, gerek kendi malzemelerini olusturmada ve dagitmada, gerekse sosyal medya
ortamlar1 olusturmada ya da bu ortamlara katilmada daha dogrudan etkilesme olanagi

sunan kullanici odakli tasarimin ve birlikte ¢alisabilirligin gelisimi” oldugunu ifade eder.

Web 2.0’in sagladigt bu olanak medya tarihi acgisindan onemli bir gelismedir.
Geleneksel medyanin hedef kitleye sunmus oldugu yayinlar genellikle tek tarafli
olmaktadir. Kitlelere seslenmesine karsin medya sahiplerinin ve ¢alisanlarinin geri bildirim
almas1 olduk¢a zor ve mesakkatli bir silireci gerektirmekteydi. Web 2.0 teknoloji bu
durumu ortadan kaldirmistir. Ote yandan Web 2.0’1n alt yapisini kullanan uygulamalar
kullanicilarin = kendi igeriklerini olusturabilmesine ve yayinlayabilmesine olanak
saglamaktadir.  Geleneksel medya yayinciligina kiyasla internet yayinciligi yapmak
maliyet acisindan avantaj tanimaktadir. Aydogan (2019: 61) bu avantaji “bir televizyon
kurup, bunu ¢ok izlenir hale getirmek i¢in starlar transfer edip programlar tiretmek, daha
da onemlisi yayin yapabilmek i¢in uydu kiralari, buna gereken teknolojik aletler ve de
bunda devamlilik saglamak milyonlarca dolardir” seklinde &rneklendirmektedir. Internet

yayinciliginda ise sadece yayinlayacagmiz igerik eger maliyet gerektiriyorsa, harcama
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yapmaniz ve internete sahip olmaniz yeterlidir. Yayin yapmaniz i¢in yeterli olacak

platformlara genellikle iicret 6demeniz gerekmemektedir. Biger’in ifadesine gore;

Bireysel ve toplumsal mirasin kusaktan kusaga aktariminda,
kamuoyu olusumunda ve tarihsel bilgilerin ham olarak ilk derlenip
toparlanma yeri olan geleneksel tiirdeki yayinciligin yaninda, internetin
kullaniminin yayginlik kazanmasiyla giiniimiizde internet yayincilig1 olarak
anilan yeni bir yayincilik tiirii ortaya ¢ikmis bulunmaktadir(Biger, 2006: 36-
37).

Internet yaymciligmin tercih edilmesinin nedenlerinden biri de denetim
mekanizmasmin tam anlamiyla kurulamamis olmasidir. Aydogan (2019: 60), “Internet
tizerinden yayin yapan yayin kuruluslart herhangi bir kanuni yiikiimliiliik gerektirmemesi
diger yayin kuruluslarina oranla sansiire neredeyse hi¢ ugramamasi acisindan oldukca
popiiler bir kimlik kazanmig ve biiyiik ilgi toplamistir” ifadesinden yola ¢ikarak toplum
tarafindan benimsenmesinin ve yaygmlagsmasmin nedenini anlamak miimkiindiir. Ote
yandan internet alt yapisin1 kullanan sosyal medya uygulamalarinda yer alan kisisel kanal

veya sayfalarda yayinlanan icerikler ise daha ¢ok g6z ardi edilmektedir.

2.1.Internet Yayimcihg ve Sosyal Medya

Tiirkiye’de internetin kullanilmasi Amerika’ya benzer bir bi¢imde iiniversiteler
arasi iletisim ag1 kurmak amaciyla baslamistir. Mustafa Bostanct (2019: 12), “12 Nisan
1993 tarihinde Orta Dogu Teknik Universitesi'nden ABD’ye ilk internet baglantis:
gerceklestirilmistir” seklinde ifade etmektedir. Internet hizmeti bu tarihten 3 yil sonra ev
icinde de kullanilabilir hale gelmistir. Giiniimiizde ise kablosuz aglar ile Tiirkiye’nin ¢ogu
bolgesinde internet uygun licretlerle evlerde kullanilabilmektedir. Tiirkiye’de giin gectikge
internet kullanan kisilerin sayis1 artmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye’de internet
yayinciligina erigen sayisi da paralel olarak yiikselmektedir. Ozellikle internet yaymciligin
miimkiin kilan medya alanlarindan biri olan sosyal medya kullanici sayis1 da
azimsanmayacak noktaya gelmistir. WeAreSocial ve HootSuite firmalar1 her yil iilkelerin
Dijital raporunu yayinlamaktadir. WeAreSocial ve HootSuite firmalar1 bu sene hazirladig:

1

2021 Kiiresel Dijital Raporu’na gore ' ;Tirkiye’de 65,80 milyon kisi internet

kullanmaktadir. Bu say1 niifusun %77,7’sini olusturdugu anlamina gelmektedir. Tiirkiye’de

Bkz.“Digital 2021: Turkey” (January 2021), https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, (Erisim
Tarihi:14.04.2021)
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sosyal medya kullanici sayist ise 60 milyondur. Bu say1 Tiirkiye’nin niifusunun %70,8’ine
tekabiil etmektedir. Istatistiki acidan degerlendirildiginde Tiirkiye’de 18,89 milyon kisi
internet, 24,69 milyon kisi sosyal medya kullanmamaktadir. O halde niifusun biiyiik
cogunlugu internet ve sosyal medyay1 gilindelik hayatinin bir parcasi haline getirmistir.
Internet’in sundugu alt yapry1 kullanan internet yayinlari ve sosyal medyanimn insanlar
tarafindan bu kadar cabuk benimsenmis olmasi halihazirda okunmaya, dinlenmeye ve
izlenmeye devam edilen kitle iletisim araclarinin birlestirilmis bir medya olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle internet yayimciligmin bir tiirii olan sosyal medyanin

yapisini anlamak gereklidir.

Sosyal medya, Web 2.0’1n gelismesiyle paralel olarak ortaya ¢ikmistir. Web 2.0’ 1n
insanlarin sosyallesme, bilgi edinme, eglenme, kendini ifade etme gibi ihtiyaglarini
karsilayan medyalara olanak saglamaktadir. Sosyal medya bu ihtiyaglarin ¢ogunu

karsilayabilecek bir platform saglamaktadir. Aydogan ise bu platformu soyle ifade eder;

Internet kullanicilarinin birbirleriyle tanismasi, irtibata gegmesi,
icerik paylasiminda bulunmasi, tartisma ortami olusturmasi ve ortak ilgi
alanlarindaki kisilerin bir araya gelebilecegi gruplar olusturulmasi amaciyla
olusturulan internet siteleri sosyal aglar olarak tanimlanmaktadir (Aydogan,

2019:77).

Sosyal medya temelini sosyal aglardan almaktadir. Bu nedenle siklikla bu yaymn
platformu sosyal ag olarak tanimlanmaktadir. Wasserman ve Faust’a gore “sosyal ag, bir
grup insan ve bu insanlar arasindaki iligkiler biitlinlinli temsil ediyor” (Wasserman&Faust
1994’ten aktaran Kara, 2013: 52). Sosyal medya bir grup insan veya kitleye ulagabilme
imkani saglayan platformlara denilmektedir. Farkli kullanim amaci, farkli formatlara
veyahut farkli Ozelliklere sahip bu platformlar hitap ettikleri kesimlerin bir araya
getirmektedir. Boyd ve Ellison’a gore sosyal medya, “kullanicilarin tamamen veya kismen
acik birer profil olusturup, iliskide olduklar1 insanlar listesi hazirladiklari, sergiledikleri,
paylastiklart ve diger kullanicilarin profil ve iligkilerini gozlemleyebildikleri sanal

ortamlardir (Boyd&Ellison 2004°ten aktaran Kara, 2013:54).

Sosyal medya geleneksel medya araglarindan farkli olarak kullanicilarinin zaman
ve mekan kisitlamasi olmadan video, goriintii, dosya, ses veya yazi paylasimlar1 yaparak
icerik TUreticisi olmasina olanak tanir. Kullanicilar sosyal medya platformlariyla

begenilerini belli edebilmekte, yorum yapabilmekte, iletisim kurabilmekte veyahut varolan
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icerikleri bagka kullanicilarla paylasabilmektedir. Bahsedilen olanaklar sayesinde c¢ift
yonlii iletisimden bahsetmek miimkiindiir. Baloglu, (2015:1) sosyal medyanin kullanim
alanina sahip olmasiyla birlikte “tek yonlii bilgi paylasimindan, c¢ift tarafli ve es zamanl
bilgi paylagimina ulasilmasini saglayan medya sistemi olarak” tanimlanmaya basladigin
belirmistir. Burada deginilen ¢ift yonlii iletisim, sosyal medya kullanicilarin okuduklari,
izledikleri veya dinledikleri igeriklere dair yorumlarmni, fikirlerini ve elestirilerini ifade
edebildigi anlamina gelmektedir. Sosyal medya kullanicilar1 geleneksel medyanin sundugu
tek tarafli medya anlayisini tamamen degistirmistir. Boylece izleyici, dinleyici veya
okuyucu fark etmeksizin igerik paylasimi yapan kisi/kisilerle iletisim kurabilmekte ve geri
bildirim alabilmektedir. Web 2.0 ve sosyal medya, kitle iletisimi i¢in kullanigh bir medya
haline gelmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin sahipleri de Web 2.0 ve sosyal medya

teknolojisinden olabildigince yararlanmaya caligmaktadir.

Geleneksel medya araglari olarak adlandirilan radyo, televizyon, sinema, dergi veya
gazetenin yayinladigi igeriklere sosyal medya araciligi ile tek bir platformda erismek
miimkiin kilinmistir. Giiniimiizde Twitter’da haber okuyabilir, YouTube’da filmleri,
dizileri ve programlar: takip edebilir, Instagram’da fotograf ve videolar: izleyebilir veya
Pinterest’e ilgi alanimizla ilgili iceriklere goz atabilir duruma gelinmistir. Bunlarin hepsini
yaparken sosyal cevrelerle iletisim kurmak, igeriklere yorum yapmak, begeni sunmak ve
icerikleri paylasmak da miimkiindiir. Ote yandan sosyal medya geleneksel medyanin

sunmadig1 bir 6zellige sahiptir; sosyal medyada kullanicilar yayinci olabilmektedir.

Bostanci, (2019: 14) “Web 1.0 ve Web 2.0 adlandirilmasi, internetin belirli bir
donemine ait internetin kendisinden, yayincidan ve kullanicidan kaynaklanan farkliliklar:
ifade etmek i¢in kullanilmaktadir” seklinde ifade eder. 1990 sonrasi internette yayincilik
yapmak sosyal medya ile daha kolay hale gelmistir. Ozellikle Web 2.0 kullanicilarin
yayinct olmasinin Oniinii agmistir. Bu durum yayincilifa farkli ozellikler eklenmesi
anlamina gelmektedir. Artik sosyal medya kullanicilart hem yayimer olabilmekte hem de
yayincilarla etkilesim kurabilir hale gelmislerdir. Constantinides ve Fountain “Web 2.0
uygulamalari, bilginin ve igerigin etkin bir sekilde liretilmesi, diizenlenmesi, paylasilmasi
ve dagitilmasiyla bilgi akisim1 kolaylastiran kullanici aglart olusmasina yardimci olur”
(Constantinides & Fountain’den aktaran Bostanci, 2019: 17) ifadesiyle sosyal medya
yaymnciligint miimkiin kilan 6zelliklere deginmektedirler. Sosyal medya kullanicilar

uirettikleri igerikleri, ayni program iizerinden diizenleyebilmekte, higbir iicret 6demeden
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paylasabilmektedir. Ayrica dagitim igin ayr1 bir ¢aba veya licret ddemesi s6z konusu
olmamaktadir. Bu nedenle sosyal medya yayincilig1 tercih edilen ve benimsenen bir sosyal

medya etkinligidir.

Sosyal medya platformlar1 belli amaglar ve etkinlikler {izerine kurulan internet
tabanli yapilardir. Genel itibariyle diinyada benimsenen sosyal medya platformlarinin
arkadaslarla ve sosyal cevre iler iletisim kurmak, bir konu hakkinda fikir veya icerik
iretmek, ses, fotograf ve videolar paylagmak, canli yaym yapmak gibi Ozelliklere
sahiptirler. Kullanicilar bu yiizden kendi begeni ve ilgilerine gore sectikleri sosyal medya
platformlarina iiye olarak kullanmaktadir. Bostanciya gore(2019: 51) metin, fotograf ve
video olmak iizere sosyal medyada ii¢ tip temel icerik bulunmaktadir. Kullanicilar metin,
fotograf veya video ile kendilerini ifade etmektedirler. Paylastiklar1 bu icerikler sayesinde
kendi sosyal medya kimliklerini olusturmaktadirlar. Ote yandan simdiye kadar geleneksel
medyanin onlara hazir vaziyette sunmus oldugu igerikleri kendileri liretme firsatina sahip
olmuslardir. Aydogan’in (2019: 76) “Herhangi bir kuruma bagli olmadan tamamen
bireylerin kendileri veya gilindemle ilgili yaptigi paylasimlar sosyal medyanin ana
unsurlarindan bir tanesidir” ifadesinden anlasilacagi iizere sosyal medya yayin yapmalarina
olanak vererek giindem olusturmaya ve kendi yayin akigini yaratmaya olanak vermektedir.
Bostanct (2019: 25) farkhi islevleri ve Oncelikleri oldugunu belirttigi sosyal medya
platformlarini siniflandirmistir. Bu siniflandirmaya gore; “Bloglar, Mikrobloglar, Wikiler,
Sosyal Aglar, Video Paylasim Aglari, Fotograf Paylasim Aglari, Ses ve Miizik Paylagim
Aglar1, Lokasyon Tabanli Aglar, Sosyal Isaretleme Aglari, Sanal Diinyalar” olmak iizere

10 farkli kategori saymak miimkiindiir.

Sosyal medya platformlar1 ne kadar farkl islevlere ve dnceliklere sahip olsalar da
zamanla melezlesme egilimi gostermektedirler. Ik basta kullaniciya sunulan islevleri ve
oncelikleri kalmaya ve benimsenmeye devam etse bile zamanla yeni islevler
eklenmektedir. Bu sosyal medya yaymciligini zenginlestirmektedir. Igeriklerin iiretimine
de katki saglamaktadir. Ornegin X sosyal medya platformu metin, ses, video, fotograf
paylasma veya canli yaymn yapma imkanini sunabilmektedir. Boylece kullanicilar kendi
iceriklerini  iiretirken kisitlanmamaktadir. Kullanicilar iirettikleri igeriklere gore
kullanacaklar1 malzemeyi se¢me ozgiirligiine sahiptirler. Kullanicilar
izleyecekleri/okuyacaklari/dinleyecekleri igerigi se¢gmekte de gorece daha Ozgiirdiirler.

Takip ettikleri veya arattiklar1 icerikler ile kendi yayin akislarini olusturabilmektedirler.
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Sosyal medya kullanicilar1 diizenledikleri, aktardiklar1 ve paylastiklari igerikler ile giinliik
yaymn akiglarii da takipgileri ile paylagsmaktadir. Gergeklestirdikleri bu etkinlik onlar
hakkinda takipgilerine bilgi vermekte, imajlarini olusturmaktadir. Bunun yani sira bu yayin

akis1 kullanicilarin yakin ¢evresi disinda takipgi kazanmasina olanak tanimaktadir.

Kullanicilar sosyal medyada yayimn pratiklerini gelistirmek, yenilemek, yaratici
olmak ve begeni kazanabilmek icin 6zen gostermektedir. Takip¢i sayisi, begenisi ve
taninirligt  artan bu kullanicilar  belli yollarla yaptiklart bu yaymlardan para
kazanabilmektedir. Bahsedilen bu durum sosyal medya yayinciliginin bir meslek haline
gelmesinin Oniinii agmistir. Para kazanmaya baslayan kullanicilar kendi hedef kitlelerini
olusturarak reklam geliri elde etmeyi de amaglamaktadirlar. Geleneksel medyada da
bulunan bu o6zellik sosyal medya platformlarmin kullanim amacim kisisel ifadeden
cikarmaktadir. Halen kisisel amaglarla kullanilan sosyal medya hesaplari bulunmaktadir.
Ote yandan sosyal medya yaymciligi yapan kitle gittikge artmaktadir. Bu sayede
kullandiklar1 sosyal medya platformlarindan tiiretilen sifatlar almaya baslamislardir. Blog
yazarlarina blogger, video ¢ekip, diizenleyen ve paylasanlara vlogger, multimedya iireten
kullanicilar igerik {ireticisi olarak adlandirilirken canli yaymn yapan kullanicilar yayinci
olarak adlandirilmaya baslamistir. Sosyal medya platformlarinda viral igerik (popiiler
icerik) iiretebilen veya igerikleri markalagan kullanicilar “fenomen” olarak
adlandirilmaktadir. Geleneksel medyanin meslek kollar1 yeni medyada yeniden

sekillendigini sdylemek miimkiindiir.

Internet yayincihigi altinda ele alinabilecek olan sosyal medya yaymciligi
bahsedilen 6zellikler g6z 6niine alindiginda geleneksel medyanin 6nemli bazi islevlerini de
iistlendigi goriilmektedir. Giingor (2018: 397) “Geleneksel kitle iletisim araclarinin yok
olmas1 s6z konusu olmadigi gibi iistiine {istliik bir de yeni teknolojik formatla ¢ok daha
giiclenerek varliklarini = stirdiirmektedir” ifadesiyle sosyal medyanin Kkitle iletisim
aracglarinin bir tiirevi oldugunu belirtmistir. Sosyal medyanin bu noktaya gelmesi iletisim
araglarinin 6zelliklerini tagimasiyla sinirl degildir. Sosyal medya kitle iletisim araglarindan

daha hizli, yoruma acik ve uluslararasi yayin firsati sunmaktadir.

Sosyal medya platformlar1 giin ¢ektikce artmaktadir. Farkli islevlere sahip bu
platformlar her zaman popiiler olamamakta ulusal sinirinin digina ¢gikmamaktadir. Popiiler
olan sosyal medya platformlar1 biiyiik kitlelere hitap etmekte, kullanict sayisini

yiikseltmektedir. Popiilerlik kazanan sosyal medya platformlar1 birbiriyle rekabetleri
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dolayistyla islevlerini arttirmaktadir. WeAreSocial ve HootSuite firmalarinin “Digital
2021: Global Overview Report™ (2021: 8) adiyla hazirladig1 rapora gore diinyada 7,83
milyar insan bulunmaktadir. Toplam niifusun %59,5’1 internete erisebilmektedir. Bu oran
4,66 milyar insana denk gelmektedir. Diinya niifusun %53,6’s1 aktif olarak sosyal medya
kullanicisidir. Bahsedilen oran 4,20 milyar insan1 kapsamaktadir. Gortldigi tizere aktif
olarak sosyal medya kullanan insan say1s1 diinya niifusunun yarisindan fazladir. Sayinin bu
kadar yiiksek olmasi sosyal medya platformlarini siirekli olarak yenilik sunma yarisina
stiriiklemektedir. Sosyal medya platformlar kullanicilara; ses, goriintii, metin yayinlama ve
yayinlanan igerikleri izleme/dinleme/okuma imkéani saglamaktadir. Tek bir sosyal medya

tizerinden hepsini gergeklestirmek artik olagan hale gelmistir.

Sosyal medya platformlarini kullanma amagclar1 da degismektedir. WeAreSocial ve
HootSuite firmalarinin sundugu ayni raporda (2021: 58), sosyal medya kullanicilarinin
%90,6’s11n ¢evrimigi video izledigini ortaya koymustur. Video formati, ses ve metne gore
daha cok tercih edilen format olarak ilk siralara yerlesmektedir. Sosyal medya {izerinden
yayinlanan vloglarin izlenme orani ise%51,4’diir. Popiiler olan sosyal medya platformlari
incelendiginde ¢ogunda video paylagsma veya video izleme o6zelligi oldugunu gérmek

miumkindir.

2.2. Popiiler Sosyal Medya Platformlar1 ve Yayimncihik

Gilintimiizde kullanilan sosyal medya platformlarinin metinden ¢ikarak goriintiiye
yonelmesini, iletisim kurmaktan yayinciliga gegisi 2004 yilinda gerceklesen bir 6rnek
sosyal medya platformu atilimi ile olmustur. Sanlav (2014: 22) “2004 yilinda resim
paylasma ag1 olan Flickr’in faaliyete ge¢mesiyle sosyal paylasiminin sadece sohbetten
ibaret olmadigin1 kanitladigini” ifade etmektedir. Boylece sosyal medya arkadas ve sosyal
cevre ile iletisim kurulan metinsel bir platformdan c¢ikarak resim ve fotograflarin
paylasilmasini olanakli kilmigtir. Ayni yil igerisinde sosyal medya platformlarinin en
poptileri olan Facebook kurulmustur. Facebook temelde arkadaglarla iletisim kurulmasi
icin olusturulan platformlardan olsa da islevlerine ses dosyasi ve baglantisi, fotograf, video

veya multimedya igeriklerini yayinlamay1 eklemistir.

2Bkz.” Digital 2021: Global Overview Report “ (January 2021), https://datareportal.com/reports/digital-2021-
global-overview-report (Erisim Tarihi:19.04.2021).
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Facebook giinlimiize epey yakin tarihlerde ise canli yayin ve giinliik aktiviteleri
paylasmay olanakli kilan hikaye 6zelligini de platformlarina eklemislerdir. We Are Social
ve HootSuite raporuna’ gore 2,740 milyon kullanicisi bulunan Facebook en ¢ok tercih
edilen sosyal medya uygulamalarindan biridir. Facebook (2021) misyonunu “Facebook
sirketinde, uygulamalarimiz ve teknolojimiz araciligtyla diinyanin her yerinden insanlar
birbirine baglamak icin siirekli yineliyor, sorunlari ¢oziiyor ve birlikte c¢alisiyoruz”
seklinde ifade etmektedir. Facebook kullanicilarinin birbiriyle iletisim kurabilmesi ve
baglantida kalabilmesi amaciyla teknolojik destekler saglanarak yenilemeler yapmaya
devam etmektedir. Bu nedenle Facebook popiilerligini korumaya devam etmektedir. Ayan
(2016:98), Facebook’un televizyonun yeni hali olduguna deginmekte ve “Facebook hem
video yaymlamayi, hem fotograf ¢ekilmeyi, hem de siyasi kulis yapmay1 seven biri i¢in
mecra olabiliyor” sozleriyle ifade etmektedir. Facebook’ta yayinlanan igerikler akis
olusturarak giinliikk olarak kendini yenilemektedir. Kullanicilar yorum yapabilmekte,
begeni ve ifadeler ile anlik tepkiler verebilmektedir. Facebook entegrasyonu olan diger
sosyal medyalarda paylasilan igeriklerin kullanicilarin  Facebook sayfalarinda

paylasilmasini da olanakli hale getirmistir.

2005 yilina gelindiginde video paylasimi oldukg¢a dikkat ceken bir islev haline
gelmigtir. Boylece YouTube 2005 yilinda video paylasim agi olarak yayina baslamigtir
(Ayan, 2016:379;Bostanc1,2019: 30).YouTube kuruldugunda kitle iletisimini daha genis
alana yaymak istemistir. Amaglari; kitle iletisim araci sahipliginin zorlu kosullarini yerine
getirmeye gerek kalmadan, kullanicilarin kanala iiye olmasi karsiliginda her bir yaymcinin
iceriklerine erisim saglanmasindir. Bu ylizden YouTube (2021) degerlerini “ifade
Ozgiirligi, bilgi edinme Ozgirliigl, firsat Ozgilrliigl, aidiyet oOzgirliigli” temelinde
kurmustur. O yilizden YouTube un (2021) misyonu “Herkesin kendi tarzini yansitabilmesi
gerektigi, dinledigimizde, paylastigimizda ve hikayelerimizle birbirimize baglandigimizda
diinyanin daha giizel bir yer olacagina inantyoruz” olarak belirlenmistir. Facebook kadar
YouTube da sosyal medya platformlar1 arasinda popiilerligini saglamlastirmis durumdadir.
2021 yilinin We Are Social ve HootSuite* dijital raporuna gore 2,291 milyon kullanict ile
YouTube 2.sirada iken Tiirkiye siralamasinda ise 1.sirada’ yer almaktadir. Sanlav (2014:

23) “YouTube sosyal paylasim mecrasinin video ayagini olusturarak, bu alana ¢ok biiyiik

3Bkz.WeAreSocial ve HootSuite, 2021b, a.g.e., $5.93.
42021b, a.g.e., 55.93.
52021a, a.g.e., ss.47.
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bir katki yapmistir” ifadesiyle video paylasimlarinin ve yaymlarmin bulundugu sosyal
medya platformu olduguna dikkat cekmistir. Bostanci (2019: 37) ise YouTube’un
“kullanicilarin internete video yliklemelerine izin veren ilk sosyal medya platformlarindan”
biri oldugunu belirtmistir. YouTube ile kullanicilarin sadece yayinlanan videolara erisim
saglamadig1 goriilmektedir. Bu sosyal medya platformu video yayinlari yaparak
kullanicilarin kendi kanallarini olusturmalarina olanak vermektedir. Jos¢ van Dijk ve
Thomas Poell, YouTube gibi sosyal medya platformlarmin geleneksel medyayla olan

bagin1 su ifadeler ile agiklamistir;

Sosyal medya unsurlari ile kitle iletisim bi¢imi arasindaki kargilagma
farkl sekillerde gerceklesmistir. Stiidyo sohbetleri ve yarigsma formatlarinin
arasina, i arama becerilerinizi nasil artirabileceginiz konusunda sektor
uzmanlarindan ve Tnliilerden tavsiyeler igeren -site aracilifiyla da

erisilebilen- video-klipler eklenmistir (Dijk & Poell,2014: 155).

Onlarin ifadelerinden yola ¢ikarak YouTube video igeriklerinin televizyon
yaymlariyla olan benzerliklerini géz oOniinde bulundurmak gereklidir. Kullanicilar
YouTube iizerinde kendi olusturduklar1 mini stiidyolarla veya ev stiidyolariyla tartisma
programlari, video giinliikler, sohbet programlar1 gibi icerikler iireterek kanallarinda yayin
yapmaktadirlar. YouTube iizerinden taninirhik kazanilmasiyla birlikte “vlogger”
adlandirmas: yerine YouTube igerik iireticilerine “Youtuber” denilmeye baslanmistir.
Bostanct (2019: 38) “Youtuberler, yayinladiklar1 videolarla YouTube reklam agma dahil
olarak para kazanmaktadir” ifadesiyle bir is alanimnin olugmasina dikkat ¢ekmistir. Bu
baglamda degerlendirildiginde televizyon yayincisinin reklam amaghh yayinim
diizenlenmesine benzer olarak reklam almak isteyen youtuberler da igeriklerini bu
motivasyon ile yayinlamaktadirlar. Kendi kanalini olustururken varolan yaymlarin
diizenlenmesi veya listeleme yaparak olusturan kullanicilarda bulunmaktadir. YouTube

kullanicilarina takip etme, paylasma, yorum yapma ve begenme imkani tanimaktadir.

Instagram 2010 yilinda kullanicilarin fotograf paylagsmasini, diizenlemesini ve
filtrelemesini saglayan bir sosyal medya platformu olarak kurulmustur. Bostanct (2019:
43) Instagram’in “I¢inde bulundurdugu fotograf filtrelerinin de katkisiyla kisa siirede
poptilerlige kavustugunu” ifade etmektedir. Instagram (2021) kullanicilarina “Sizi
sevdiginiz insanlara ve seylere yaklastirnyoruz” seklinde kullanim amacint ifade

etmektedir. Instagram, Facebook ve YouTube gibi begeni ve yorum imkéni tanimaktadir,
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yayinlanan igeriklerin Facebook sayfasinda paylasilmasini saglayan opsiyona sahiptir.
Instagram bir¢ok sosyal medya platformunun iceriklerinin kendi akisinda paylasilmasinin
tercih edildigi uygulamalardan biri haline gelmistir, Ayan (201: 198) Instagram’in “NBC,
ABC, NPR, CNN gibi haber kanallar1 ile iletisim kurulabilecegini ve ‘vatandas
gazeteciligi’ yapabilecegi” bir 6zelligi 2011 tarihinde islevleri arasina ekledigini ifade
etmektedir. Instagram, Facebook ve Twitter vatandas ya da diger adiyla yurttas

gazeteciligini miimkiin kilan uygulamalardan birkac1 olarak anilmaya devam etmektedir.

Instagram’in bu tarz yenilikleri ve gilincellenen filtrelerinin disinda video paylagima,
canli yaym, hikdye paylasimi, kisiler arasi mesajlasma, boomerang olusturma ve
etiketleme(bahsetme) gibi 6zellikleri popiilerligini devam ettirmesini saglayan ozellikler
arasindadir. Instagram kullanicinin kendi yayin akisini, arkadaglarimin yaym akisini ve
kesfet yayin akisini olusturarak kullanicilara ¢ok yonlii bir yayin akist olusturmaktadir.
Kesfet akisi; kullanicilarin begenilerine gore tahminler sayesinde diinyanin her bir
yerinden igerik akisini saglamaktadir. Instagram fotograf disinda video paylagiminm
olanakli kilan uygulamalardandir. Gorsellik akisinin yiiksek oldugu Instagram 2014 yilinda
hizlandirilmis video 6zelligini gelistirmistir. 2016 yilinda hikaye 6zelliginin kullanicilar
arasinda popiilerlestigini fark eden Instagram canli yayin 6zelligini aktif hale getirmistir.
2017 yilinda Instagram yeniliklerine gorsel agidan yeni 6zellikler ekleyerek ¢coklu video ve
fotograf paylagimini kullanicilarina tanitmistir. Bu  6zelliklerin - disinda  Instagram
ozelliklerine “Reels video” olarak adlandirilan 15 saniyelik kisa video yaymini ve “IGTV”
olarak adlandirilan 1 saat siirelik yaymn yapmay1 miimkiin kilan video yayinini eklemistir.
We Are Social ve HootSuite® dijital raporuna goren Instagram diinyada popiiler sosyal
medya platformlar1 siralamasinda S.sirada gelmektedir. 1,221milyon takipgisi olan

Instagram, Tiirkiye’de ise ikinci sirada’ yer almaktadir.

TikTok 2016 yilinda ilk kez kullaniciyla bulusan sosyal medya platformudur. Diger
sosyal medya platformlarindan farkli olarak ¢ikis yeri Amerika Birlesik Devletleri degildir.
Douyin adi ile baslayan bu platform ByteDance adli Cin merkezli bir sirket tarafindan
TikTok olarak piyasaya siiriilmiistiir. TikTok’un temelini olusturan miizik ve videoyu bir
araya getiren iceriklerdir. Kullanicilar hesap edinerek kendi video igeriklerini olusturmak
veya yayinlanan igerikleri izlemek amagli uygulamay1 kullanmaktadir. TikTok igeriklerine

belli isimler verilerek kategorilestirme yapilmistir. “Duet”, “Cringe” ve ‘“Challenges”

2021b, a.g.e., $5.93.
2021a, a.g.e., ss.47.
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olarak adlandirilan bu kategoriler kullanicilar arasinda oldukc¢a popiiler olmustur.
Duet(Atisma) videolar1 geleneksel medyada yer alan uyarlama icerik anlamina
gelmektedir. Daha Once bir kullanici tarafindan cekilmis bir icerik yeni bir kullanici
tarafindan diizenlenerek veya uyarlanarak yayinlanmaktadir. Cringe (Utang Verici) adi
verilen kategori sira disi, komik ve basarisizlik/kaza gibi kurgularin veya olaylarin yer
aldig1 videolara denilmektedir. Challenges (Meydan Okuma/Zorluk) videolar: ise YouTube
videolarinda da yayinlanan cesaret ve meydan okumalarin oldugu videolarin bulundugu
kategoridir. Gengler tarafindan ilgi goren bu uygulama We Are Social ve HootSuite® dijital
raporuna gore 689 milyon ile 7.siraya ylikselmistir. Tiirkiye’de ise popiiler sosyal medya

platformlari arasinda 9.sirada’ bulunmaktadir.

TikTok suan popiilerligini siirdiiren ve gittik¢e arttiran bir uygulamadir. TikTok bu
tiirde yenilik saglayan bir program degildir. Bu uygulamanin 6ncesinde Snapchat, Vine ve
Scorp gibi video temelli uygulamalar popiiler olmustur. Snapchat halen aktif olarak
kullanicilara hizmet vermekle birlikte eski popiilerligini kaybetmeye baglamistir.
Snapchat’e 6zgili aninda kaybolan, belli bir siire yayinda kalan igeriklerin Instagram ve
Facebook tarafindan da kullanmaya baslanmasiyla etkisi zayiflamistir. Gengler tarafindan
halen kullanilmayan devam eden bu uygulama Amerika ve ¢evre iilkelerindeki kullanim
oran1 Tirkiye’ye gore daha fazladir. Tirkiye’de ise Vine, Scorp gibi uygulamalar
popiilerligini baska uygulamalara kaptirmistir. Simdiye kadar bahsedilen biitiin sosyal
medya uygulamalarinda videonun aktif bir igerik bi¢imi olarak kullanildigi
gozlemlenmistir. Videonun bu kadar etkin kullanmasmin sebepleri asagida

aciklanmaktadir:

Video ¢ekmek giiniimiizde oldukca kolay bir etkinliktir. Kamera, fotograf makinesi,
tablet ve telefonla kolaylikla video ¢ekilebilmektedir. Giinliikk hayatta bircok yerde farkli
amaclarla video c¢ekilmekte ve yaymnlanmaktadir. Ilker Canikligil (2007: 11) videonun
“goriiyorum” anlamina gelen Latince bir kelime oldugunu ve bugiinkii yaygin kullaniminin
ise optik goriintlilerin elektrik sinyallerine doniistiiriilmesi seklinde kullanildigini ifade
etmigstir. Bagka deyisle video manyetik bantlar iizerinde yer alan ya da dijital olarak
diizenlenen gorintiilerdir. Teker (2019: 423) “video; goriintii alip vermek acgisindan

televizyona, ses alip verme agisindan teybe benzer” ifadesini kullanmistir. Bu tanim

§2021b, a.g.e., 55.93.
°2021a, a.g.e., ss.47.
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videonun ilk ortaya ¢ikisinda kullanilmis olsa da videonun televizyona benzeme agisindan

yapilan degerlendirme giiniimiizde giincelligini korumaktadir.

Gilinlimiizde kullanilan kamera veya kamerali araglar sesi ve goriintiiyli kolaylikla
kaydedebilmektedir. Teker (2019: 423) “Televizyon, resimlerin nakli ve elektronik olarak
gosterimi gibi aletin Ozelliklerini betimlemek i¢in kullanilan bir sozciiktiir. Video ise,
televizyonun olusturulmasi i¢in kullanilan donanimi tanimlayan bir sifattir” geklinde
televizyon ve video ayrimin1 yapmaktadir. Sosyal medya baglaminda degerlendirildiginde
canli yaym ya da uzun goriintiler igin televizyon eklemesi yapildigi goriilmektedir.
Ornegin Instagram IGTV adlandirmasi ile uzun videolara yer vermektedir. Bu adlandirma
ayni sekilde televizyonun ozelliklerinin sosyal medya platformuna uyarlanmasindan
kaynaklanmaktadir. Ayni sekilde sosyal medya platformlarinda televizyonda siklikla
kullanilan “canli yayin” smiflandirilmas: da kullanilmaktadir. Bunun yani sira sosyal
medyanin  smiflandirilmasinda  donanima gdnderme yapilarak “video paylagim”

platformlar1 olarak adlandirilmaktadirlar.

Videolar, filmlerden sonra kolaylik saglamis ve kameranin daha kullanisli hale
gelmesini saglamistir. Bu sayede evlere once videokaset okuyucular1 daha sonrada video
kameralar1 girmistir. Televizyon ic¢inde video olduk¢a kolaylik saglayan bir teknoloji
olmustur. Bu nedenle video yayinlama ve c¢ekme islevlerine bagli sosyal medya
platformlari televizyon ile benzerlik tasimaktadir. Televizyonun karasal, uydu veya dijital
alt yapr kullanmasi gibi sosyal medya platformlar1 da interneti alt yapir olarak
kullanmaktadir. Televizyonda paylasilan video goriintiileri profesyonel kameralar ile
hazirlanirken (glinlimiizde kisa haber goriintiileri i¢in bazen telefonlarin kameralar1 da
kullanilmaya baslanmistir), sosyal medya platformlari i¢in ¢ekilen goriintiilerde amator,
profesyonel, tablet veya telefon kameralar1 kullanilmaktadir. Cekilen goriintiiler
televizyonda oldugu gibi sosyal medya platformlarda yayinlanmadan once
kurgulanabilmektedir. Sosyal medya platformlarinin bazilarinda televizyonun teknik
giiriiltii 6geleri filtre bicimde veya ara yiizlerinde kullanilabilmektedir. Bu baglamda
popliler sosyal medya platformlarinin televizyonun o6zelliklerini kullanmaya devam

etmekte ve kendi formatlarina uygun olarak sekillendirmektedirler.

Ozel (2015: 1) “kitle iletisim araclar1 iizerine yapilan arastirmalarda siklikla
vurgulandig {izere; her bir yeni aracin bir dnceki aracin 6zelliklerini igsellestirdigi ve o

ozelliklerle birlikte yeni ozellikler ekledigi gercektir” seklinde ifade etmektedir. Sosyal
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medyanin da televizyonun bir¢ok 06zelligini kullandigini sdylemek miimkiindiir. Sosyal
medya televizyon gibi eglence araci olarak goriilmektedir. Bu nedenle televizyonun tiirsel
yapisini sosyal medya sirketleri uygulamalarimin icerik akisinda tesvik etmektedir.
Televizyonun kurgusal yapisi, canli yayinlari, tartisma programlari, reklam igerikleri gibi
baz1 6zellikleri minimal yapida yayinlanan sosyal medya igeriklerine doniismiistiir. Sosyal
medya televizyona kiyasla daha &zgiirliikcii bir ortam sunmustur. Ozel (2015:2) “Artik
insanlar neyi izlemek isteyip istemediklerine karar vermenin yaninda ne zaman, nerede,

nasil izlemek istediklerine de karar vermekte” oldugunu belirtmistir.

Sosyal medya kullanicilarinin begenilerine hitap eden 6zel yazilimlar kullanilarak
kisisellestirilmis yayin akist sunmaya baslamistir. Web 3.0’mn sundugu bu o6zelligi
Karakulakoglu (2015: 126) “Web 2.0’ eglence odakli iiretim anlayisina karsin Web 3.0
kisisel igerik iiretim anlayisina odaklanmisti” seklinde ifade etmektedir. Sosyal medya
platformlart Web 3.0 araciligiyla kullanicilarin  hareketlerini 6n gdrerek model
olusturmaktadir. Bu modellemeler televizyonun yaptig1 kategorilestirmeden oldukca
farklhidir. Kisisellestirilmis modeller kullanicilarin ilgisini ¢ekebilecek igeriklerle siirekli
olarak yayin akisimi giincellemektedir. Sosyal medya platformlar1 yaptiklar1 gozlemler
vasitasiyla kullanict hareketlerini  (begenme, yorumlama, izleme siiresi, gonderiyi
akisindan ¢ikarma gibi) 6l¢iimlemeler yapmakta ve kullanicilarin duygu durumlarin tespit
etmektedir. Sosyal medyanin bahsedilen 6l¢iimleri kullanicinin ilgisini canli tutmak i¢in

kullanma amaci glitmektedir.

Sosyal medyanin televizyondan farkli gibi goriilen bu 6zelligi aslinda fark teskil
etmemektedir. Televizyonla baglayan kisisellesmenin daha etkili bir bi¢cimini sosyal medya
sunmaktadir. Bogart, “Televizyon genellestirilmis aile eglencesinden kisisel izlemeye
doniisen bir degisimi temsil eden bir aragtir” (Bogart,1972’den aktaran Ozel, 2015: 9)
ifadesini kullanmaktadir. Ozel (2015: 9) ise bu ifadeyi “sosyal yapiya katilim iliskileri
baglaminda diisiiniilen bireysellesme, teknolojik egilimlerin bos vakit kullanimini kokten
degistiren, Ozellestiren veya bireysellestiren bir yap1 olarak dusiiniilir” seklinde
aciklamistir. Sosyal medya ise bu bireysellestirmeyi devam ettirmekle birlikte kisisel yayin
akiglarinin da oniinii agmistir. Kullanicilara ilgi alanlarin1 ve begendikleri igerikleri takip
etme kolayliginin yani sira ortak ilgi alanlar1 olan kullanicilarla bir araya gelmesine
yardimc1 olmaktadir. Ayni alanlarda yayin yapan bazi kullanicilart takipgi arttirma ve

reklam geliri elde etme konusunda birbirlerine yardimci olmaktadirlar. Televizyon
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programlarinda ayni yardimlagmanin gergeklestigini sOylemek yanlis olmayacaktir.
Bahsedilen benzerlikler baglaminda degerlendirildiginde televizyon kiiltiirli; “‘sosyal
medya kiiltiirii”, “internet kiiltiiri” veya “dijital kiiltiir” olarak adlandirilan yeni kitle

iletisim arac1 olan internet tabanli medyumlarin yarattig: kiiltiiriin temelini olugturmaktadir.

2.3. Denetimsiz Internet Yaymciligi Kapsaminda Sosyal Medya

Televizyon giinliikk hayata girdikten sonra popiilerlesen bir bos zaman aktivitesi
olmustur. Bu nedenle haber almak, giindemi takip etmek gibi giinliik aktivitelerin yaninda
eglence araci olarak da kullanilmistir. Televizyonun eglence araci olmasi program tiirlerini
cesitlendirmigtir. Belli bir siire sonra izleyicinin toplum tarafindan igsellestirilmesi i¢in
0zdeslesmeye uygun karakter ve olaylar televizyon programlarina uyarlanmistir. Boylece
hali hazirda toplumda yasanan sorunsal mevzular televizyon igeriklerinde abartilarak
yaratilma siireci baglamistir. Televizyon igeriklerinde 6zellikle kurgusal yapimlarda siddet,
cinsellik, argo kullanimi, uyusturucu ve tiitiin kullanim1 ve toplumda siklikla karsilasilan
kaliplasmis yargilar kullanilir olmustur. Yapilan iletisim tarihi ¢alismalarinda bahsedilen
tarzda iceriklerin kullanilmasi toplumda bazi rahatsizliklara sebebiyet vermistir. Bilhassa
cocuk ve ergen izleyicilerin s6zii edilen igeriklerden ne derece etkilendikleri 6nemli bir

caligma alan1 haline gelmistir.

Sosyologlar ve iletisimciler televizyonda yayinlanan igeriklerin kiiltiirel alanda
yarattiklarn etkileri gézlemlemeye ve sosyo-ekonomik-kiiltiirel dgelerin yeniden {iretimi
lizerine aragtirmalar yapmistir. Arastirmalar sonucunda devletlerin 6nlem almak ig¢in
yaptirimlar uyguladigi olmustur. Ozellikle radyo ve televizyon iist kurullar1 olusturarak,
yasalar yaparak veyahut sansiir gibi radikal denetimler ile s6z konusu igerikler
denetlenmeye baglamistir. Denetimin birtakim konularda ¢ocuk ve ergenlerin psikolojik
sagliklarin1 korumak, kiiltiirel 6grenmelerini olumlu etkilemek ve toplumsal algilarini
sekillendirmek amagli faydalar1 oldugunu sdylemek miimkiindiir. Denetim, ifade
ozgirligii kisitlanmadigi siirece igeriklerin  dilizenleyici bir siirecten ge¢mesini
saglamaktadir. Denetim bunun yan1 sira toplumun sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yapisina
uygun olarak iceriklerin hazirlanmasint saglamaktadir. Kamu yarar1 olarak goriilen ve
cogunlukla tercih edilen denetimli yaymcilik anlayist bu nedenle ¢cogu toplumda gerekli

goriilmektedir.

Tiirkiye’de radyo ve televizyonlarin denetlenme sorumlulugu Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) tarafindan iistlenilmistir. RTUK (2021), “Ulkemizde karasal, sayisal,
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uydu, kablo, IPTV ve internet ortamindan yayin yapacak kuruluslara yayn lisans1 ve yayin
izni Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan verilmektedir” seklinde kapsam alanini
belirtmistir. RTUK, radyo ve televizyonun sahiplik haklarinimn, igeriklerin, yayincilik
bicimlerinin denetlenmesi ve gerekli diizenlemelerin yaptirilmasi gibi islevleri

yiiriitmektedir. RTUK ii¢ sekilde denetleme yaptigin ifade etmektedir'®. Bunlar;

e RTUK Uzmanlar tarafindan yapilan dogrudan denetim,

e ALO 178 RTUK Iiletisim Merkezi, RTUK web ve RTUK e-posta
kanallarindan gelen izleyici sikayetlerinin degerlendirilmesi yoluyla yapilan
izleyici denetimi,

e lIzleyici Temsilciligi miiessesesi ve Yaymcilik Etik Ilkeleri baglaminda

yayin kuruluglarinin yaptig1 6zdenetimdir.

Yapilan denetimler sonucunda yaym kisitlamasi, para cezasi, igerigi yayin
akigindan kaldirma gibi uygulamalar olabilmektedir. RTUK denetlemesini ancak igerik
yayinlandiktan sonra yapiyor olmasina ragmen igeriklerin uygunsuz olmasi s6z konusu
oldugunda tekrar edilmesinin ve yayilmasmin 6niine gegmeye g¢aligmaktadir. RTUK !
“Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun faaliyetleri arasinda, c¢ocuklarm ve genglerin
yaymnlarin olumsuz etkileri konusunda bilgilendirilmelerine yonelik proje ve caligmalar
onemli bir yer tutmaktadir” ifadesinden anlasilacag: iizere ¢ocuk ve genclerin fiziksel,
zihinsel, ahlaki ve kiiltiirel gelisimlerini olumsuz etkileyecek igeriklerin yayin akigina dahil
edilmemesi amaci giitmektedir. Bu baglamda RTUK projeler (Akilli Semboller Projesi, lyi
Uykular Cocuklar Projesi, Cocuk Web Siteleri Projesi vb.) gelistirerek eger igerikler
yayinlanacaksa bile ebeveyn, yetiskin ve ¢ocuklarin dnceden bilgilenmesi ve korunmasi

icin onlem almaktadir.

RTUK giiniimiizde IPTV ve Internet ortaminda paylasilan yayinlarin denetimini
yapmaktadir, ayn1 zamanda yetiskinlere uygun iceriklerin internet tabanli platformlarda da
cocuklara servis edilmesinin Oniine gecilmeye calisilmaktadir. Heniiz bir internet
yayinciligi tiirii olan sosyal medya platformlarinda yapilan yaymlarin RTUK tarafindan
denetlenmesi miimkiin degildir. Bunu belli basli nedenleri bulunmaktadir. Bazilar1 su

sekildedir; Bunun nedenlerinden bir kism1 asagida siralanmaktadir:

10 Bkz. RTUK (2021) Hakkimizda ,https://www.rtuk.gov.tr/hakkimizda/3803/878/hakkimizda.html, Erisim
Tarihi: 28.04.2021
RTUK, 2021, a.g.e.
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1. Yaymnlarin ¢ogunun bireysel hesaplardan yapiliyor olmasi yaymn sayisinin
denetlenemeyecek kadar fazla sayida olmasi,

2. Yayimnlanan igeriklerin internet akisinda yer aldiktan sonra kullanicilar
tarafindan aninda yayilmasi,

3. Kullanicilar tarafindan kaydedilen iceriklerin tekrar yayina sokulmast,

4. Muhatap olunacak kullanicilarin anonim kimlik kullanmasinin denetim
siirecini uzatmast,

5. Uluslararas1 yaymm akisindan  kaynakli  igeriklerin  benzerlerinin
kisitlanamamasi,

6. Popiiler sosyal medya uygulamalarina sahip kuruluslarin merkezlerinin
Tiirkiye disinda olmasidir.

Bahsedilen nedenler kadar goriinilir olmayan bagska birgok nedenden dolay1 sosyal
medya yayimlarmi denetlemek ve yaptirim uygulanmak olduk¢a zordur. Sosyal medya
yaymnlarinin denetlenmesi lizerine yasa ¢alismalar1 yapilmaya baslanmakla birlikte kesin
bir denetimden bahsetmek miimkiin degildir. Devlet denetiminin veya bir kurum ya da
kurulusun denetiminin olmamasinin yani sira sosyal medya platformlarinda yayn igerikleri

profesyonel olarak diizenleyici siirecten gegmemektedir.

Yayinlanacak igerikler kullanicilar  tarafindan inisiyatif —dogrultusunda
belirlenmektedir. Bu baglamda kullanicilarin yayin 6ncesi otokontrol veya esik bekeiligini
kendileri yapmaktadir. Yayinlandiktan sonra sosyal medya platformlart sikayet
dogrultusunda bazi konularda igeriklerin veyahut sosyal medya hesaplarini kisitlamaya,
silmeye veya uyar1 uygulayabilmektedir. Biitiin sosyal medya platformlarinda bu gibi
stirecler bulunmamaktadir. Sosyal medya platformlarinda yayinlanan iceriklerin denetim
mekanizmasi ile filtrelenmemesi ¢ocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel, ahlaki ve kiiltiirel
gelisimlerini olumsuz yonde etkileyebilecegi géz oOnilinde bulundurulmasi gereken bir

konudur.

Internet tabanli kitle iletisim araclarinda da suc teskil eden eylemler gittikce
artmaktadir. Bu baglamda siber suglarin ve internet ortaminda meydana gelen suglar

12 “internet ortaminda yapilan

kanunlar ile 6nlenmeye ¢alisilmaktadir. 5651 sayili Kanun
yayin” kavranui agiklamakta internet yaymlarini “Internet ortaminda yer alan ve icerigine
belirsiz sayida kisilerin ulasabilecegi veriler” olarak tanimlamaktadir. Sosyal medya

platformlarinda yayinlanan igeriklerde internet yaymi oldugu i¢in kapsam alanina dahil

12Bkz. 5651 sayili kanunun 2/g maddesi
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olmaktadir. Arslan (2020: 171-201) eserinin “Sosyal Medyada Siklikla islenen Suglar” adli

boliimiinde yer verdigi suglardan bazilar;

e Kisilerin huzur ve siikiinunu bozma,

Hakaret,

e Tehdit,

¢ Cinsel suglar,

e Nefret ve ayrimcilik,

e Ozel hayata kars1 suglar,

e Kamu barigina karsi suglar,

e Miistehcenliktir.

Sosyal medya kullanicilar1 paylasim yaparken dikkatli olmasi elzemdir. Filtreleme
yapmadan paylasilan gonderiler ve yayinlar su¢ teskil edebilmektedir, ayn1 zamanda sosyal
medya kullanan ¢ok sayida ¢ocuk ve ergen ise bu eylemlere tanik olmaktadir. Sug teskil
eden eylemler bir¢ok niyetle yayin igerigine konu olmaktadir. Sosyal medya igerikleri
gozlemlendiginde kurgusal veya gergek olarak sug teskil eden video, fotograf veya canli
yaymlarin var oldugu yadsimnamaz bir gercektir. Yetkililerin dikkatleri ger¢ek sug
eylemlerine ¢ekilmis olsa da kurgusal internet yayinlar1 géz ardi edilmemelidir. Cocuk ve
ergenler kurgusal sug igerikleri yayinlart izlemektedir. Ebeveyn ve yetiskin kontrolii ve
denetimi olmadan sayisiz sug¢ igerikleri ile karsilasan ¢ocuk ver ergenler bu igerikleri
sadece izlemekle kalmamaktadir. izlenme orani fazla olan ve takip¢i kazanimmin oniinii
acan kurgusal igerikler ergenlerin ve g¢ocuklarin bu igerikleri taklit etmesini ve cesitli
kurgusal dgeler ekleyerek yeniden dolasima sokulmasina neden olmaktadir. Ornek alinan
bu igeriklerin taklit edilmesi 6grenmeyi ve normallestirmeyi destekledigi yapilan psikoloji

temelli aragtirmalar ile ortaya konulmaktadir.

Bandura nin “Sosyal Ogrenme Kurami” bu tarz grenme bigimlerini agiklamak i¢in
onemlidir. Morris (2002:230), “Sosyal 6grenme kurami, sadece ilk elden yasantilarimiz
yoluyla 6grenme iizerinde degil, baskalarina ne oldugunu izleyerek ya da konu hakkinda
bir seyler isiterek 6grenme lizerine odaklanmaktadir” seklinde agiklar. Sosyal 6grenme
kuraminda yola cikarak kurgusal su¢ icerikleri ¢cocuk ve gengler i¢in tehdit icermektedir.
Basta bu igeriklerin kurgusal oldugunun belirtilmemesi, televizyondaki isaretler ile
aciklanmamasi ve denetim olmamasi gergek-kurgu ayrimini bulaniklastirmaktadir. Boylece

suc icerikli yayimnlar hem izlenerek hem tekrar edilerek ¢ocuk ve ergenler tarafindan
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ogrenilmektedir. Eglence amagli hazirlanan iceriklerde su¢ 6geleri basitlestirilmekte ve
baglamindan koparilmaktadir. Ogrenilen davranis bicimleri ergen ve ¢ocuklar tarafindan
benimsenmekte, giindelik yasantilarin bir pargasi haline gelme tehdidi ile ebeveyn ve
yetiskinleri endigelendirmektedir. Bu sebeple dijital kiiltiiriin bir pargasi haline gelen bu

su¢ bigimlerini anlamak elzemdir.

Arslan (2020:153), “Sosyal medya sitelerinin daha c¢ok kullaniciya sahip olmak
amaciyla sagladi ‘belirsiz kimlik kullanim1’ imkani, bu mecralarda sorumsuzca paylasilan
bilgi, haber ve fikirlerden ibaret bir ¢opliige dondii” ifadesini kullanmaktadir. Degindigi bu
konu genisletildiginde sosyal medyanin gergekligi, dogrulugu ve uygunluguna iliskin bir
denetleme yapmadan, kontrolii sadece kullanicilarda olan yayimncilik anlayisindan
kaynaklanmaktadir. Ozelikle deginmis oldugu kimligi belirsiz kullanim islevi
kullanicilarin yayinlarinda kendi kimlikleri ile paylasmayacaklari igerikleri daha kolay
yayinlamaktadirlar. Sosyal medyanin kullanicilar i¢in 6zgilir, demokratik ve yaratici
ortamlara olanak vermesi onun faydali yonlerinden olsa da ayn1 zamanda kotii niyetli,
bilingsiz veya yeterli eriskinlige sahip olmayan kullanicilarinda bu ortamda s6z sahibi
olmasina imkan tamimaktadir. Yayinlanan igerikler kontrolsiiz bi¢cimde yayilmaktadir.
Yayilimi saglayan faktorlerden ii¢ tanesi sosyal medyalarin bel kemigini olusturmaktadir;

yorum, begeni ve iletmek.

Sosyal medya uygulamalarinda igeriklerin hizlica yayilmasit kullanicilarin
begenileri/yorumlari ve baska kullanicilar ile paylasilmasiyla paraleldir. Arslan (2020:159-
161), sosyal medyada sug¢ teskil eden iceriklerin begenilmesi, paylasilmasi ve yorum
yapilmasi halinde sug teskil edip etmeyecegine iligkin birtakim agiklamalar yapmaktadir.
Arslan’in aciklamasina gore begeni sug teskil etmezken yorum yapmanin ve paylagmanin
bazi durumlarda sug¢ teskil edebilecegini belirtmektedir. Yorum yapma ve paylasma
Arslan’a (2020:160) gore fikir agik¢a benimsendigi belli edilerek sunuldugunda sug teskil
edebilmektedir. Cocuk ve ergenler su¢ teskil eden eylemlerin kapsamini1 tam anlamiyla
bilemedikleri varsayildiginda sug¢ teskil eden fikir, hareket ve ifadeleri bilingsizce
benimseyebilir, taklit edebilir veya yayilmasina olanak saglayabilirler. Sosyal medyada
islenen suglarda 12 yasindan biiyiik ve cezai ehliyeti tam oldugunda cezai sorumluluk
cergevesinde degerlendirilmektedir. Sug teskil eden iceriklerin denetimi olduk¢a zor

olmakla birlikte cocuk ve ergenlerin bahsi gecen igerikler ile karsilasma ve 6rnek alma
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oraninin ne olduguna iligkin istatistiki veriler tespit edilmemis ve yasalarin bu konuda s6z

edilen grubu korumasina iligkin diizenleme yapilmamuistir.

Sosyal medyada gerceklesen suclarin dijital kiiltiirii ne kadar etkiledigi ve ona ne
kadar uyum sagladig1 halen bilinmemektedir. Ornegin hirsizlik, telif suclari dijital kiiltiirde
normallestirilmis su¢ olarak goriilmemektedir. Sosyal medya kullanicilart giin icerisinde
icerikleri, fikirleri ve eserleri sahibinin izni olmadan kopyala bilmekte, ¢cogaltabilmekte,
kullanabilmektedir. Yapilan bu eylemler ise normal goriilmeye baslamistir. Sosyal
medyada iglenen suglardan birisi “kisilerin huzur ve stikinunu bozma” eylemleridir. Sosyal
medya hesaplarina sahip kullanicilarin gercek hayatta tanidigi, sanal diinyada tanistigi ya
da tanimadig bagka bir kullaniciy1 rahatsiz edecek bir bigimde eylemlerde bulunmasi ve
sosyal medya hesabini bu amagla kullanmasi olarak tanimlanabilir. Arslan (2020:171), bu
eylemlerin rahatsizlik boyutlart dogrultusunda “sikayet ve uzlagmaya tabi” oldugunu
belirtmistir. Bahsedilen uygulama yetiskin bir kisi tarafindan degerlendirilebilir
diizeydedir.

Cocuk ve ergenlerin rahatsiz olacagi veya huzurlarinin bozulacag: sekilde sosyal
medyada kotii niyetli kullanicilar tarafindan yapilan eylemler dogrultusunda verecekleri
kararin ne olacagr sorun olusturmaktadir. Ebeveyn ve c¢evresindeki yetiskinler ile
paylasmadig1 siirece durumun bu yas grubu icin ne gibi sorunlar teskil edecegi
bilinmemektedir. Cocuk ve ergenlerin paylasim ve yayinlarina uygunsuz yorumlar atan,
s0z konusu yas grubuyla iletisime ge¢cmek isteyen kotii niyetli yetiskinlerin yorum, begeni,
icerigi tekrar yayma sokma gibi eylemlerinin Online ge¢gmek amagli yaptirimlar
bulunmamaktadir. Sosyal medya platformlarinin bazilart yoruma kapama, sikayet etme
gibi ozellikler eklemistir. Ebeveynlerin ¢ocuk ve ergenlerin sosyal medya hesaplarinda

onlar1 rahatsiz eden kimselerin olup olmadig1 konusunda dikkatli olmas1 gerekmektedir.

Haberlerde siklikla sosyal medya hesaplariyla yapilan hakaret i¢eren paylagimlar ile
ilgili 6rnekleri gérmek miimkiindiir. Sosyal medya igeriklerinde birine, bir seye veya farazi
olarak hakaret eden kullanicilar bulunmaktadir. Hakaretin yoneldigi nokta ne olursa olsun
olumsuz etkilerinden bahsedilebilmektedir. Arslan (2020:172) Sosyal medya vasitasiyla en
cok islenen sucun hakaret oldugunu belirtmekte ve “sosyal medya vasitasiyla magdur
hakkinda hakaretamiz unsurlar igeren bir yazi, ses veya gorlintii yaymlamak vb. yollarla
hakaret sugu islenebilir” seklinde ifade etmektedir. Sosyal medyada ¢ok farkli sekillerde

hakaret sucu islenebilmektedir. Bir bireye, devlet memuruna, iinlilye veya bir milletin
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manevi degerlerine karsi hakaret suglari islenebilmektedir. S6z konusu olan hakaret

suclarindan bazilariin 6rnekleri su sekildedir;

02.09.2020 -TikTok isimli video platformundan ‘oezge81’ kullanici
isimli bir kisi Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Ulu Onder Mustafa Kemal

Atatiirk’e hakaret ve iftira igeren bir video yaynladi.!3

22.11.2020 -Unlii televizyoncu Acun Ilicali, Masterchef yarigmacisi
Ugur Yilmaz Deniz'in sosyal medyadaki hakaret icerikli paylasimlari
nedeniyle yarigsmadan ilisiginin kesildigini agikladi. Deniz, sosyal medya
hesabindan Fenerbahce, Aziz Yildinm, Ali Kog'a agir hakaretlerde
bulundugu ortaya ¢ikti.!*

05.04.2021- Sosyal medya iizerinden Mustafa Kemal Atatiirk ve
2015 yilinda Mersin’de vahsice katledilen Ozgecan Aslan'a yonelik hakaret
icerikli soylemlerde bulunan 18 yasindan kiigiik Alihan S. Yakaland1.!'?

Sosyal medya platformlarinda hakaret etme belli bir cinsiyet, yas veya egitim ile
alakali olmadigimi séylemek miimkiindiir. Bahsedilen 6rneklerde de goriilecegi tlizere belli
birine veya degere karsi yapilabilmektedir Ayrimciligi, otekilestirmeyi pekistirmek ve
infial yaratmak amacli sosyal medya platformlarinda hakaret sugu islenebilmektedir.
Hakaret iceren yayin ve paylagimlarin sosyal medyada begeni, yorum ve yayilma oraninin
artmast ¢ocuk ve ergenlerin ayni hakaretleri kullanmasma, kendi sosyal medya
platformlarinda yenide liretmesine ve normallestirmesine neden olmaktadir. Hakaret iceren
miizikler ile ¢ekilen videolarin dolasimi da giin gectik¢e artmaktadir. Ayrimcei, cinsiyetci,
irk¢1 ve homofobik sdylemler eglence amagli videolara eklenerek dolasima sokuldukca
farkindaligin ergen ve gengler arasinda azalmasina veya bahsedilen yas grubunda fikir

ayriliklarinin en iist seviyeye ¢ikmasina olanak vereceginden korkulmaktadir.

3Bkz. Kaya, H. (2020), Atatiirk’e hakaret sosyal medyay1 ayaga kaldirdi,
https://www.sozcu.com.tr/2020/gundem/ataturke-hakaret-sosyal-medyayi-ayaga-kaldirdi-6019175/ (Erigim
Tarihi: 05.05.2021)

14 Bkz. Son Dakika, (2020),Acun Ilicali, sosyal medyadaki kiifiirlii igerikleri nedeniyle MasterChef
yarigmacist Ugur Yilmaz Deniz'i kovdu, https://www.sondakika.com/haber/haber-acun-ilicali-ugur-yilmaz-
deniz-in-cezasini-kesti-13750740 , (Erisim tarihi: 05.05.2020)

15 Bkz. Birgiin (2021), Sosyal medyada yaptig1 paylasimlar infial yaratmisti: Alihan S. gézaltina alindi,
https://www.birgun.net/haber/sosyal-medyada-yaptigi-paylasimlar-infial-yaratmisti-alihan-s-gozaltina-alindi-
340126, (Erisim Tarihi: 05.05.2021)
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Sosyal medyada islenen suglardan birisi olan tehdit 6zellikle siber su¢ denildiginde
ilk basta akla gelenler arasindadir. Hakaret ve rahatsiz edici davranislarda bulunma
eylemleri de siber su¢ ve siber zorbaligin 6rnekleri olsa da tehdit 6zellikle siber zorbaligin
ve siber sugun islenmesinde ara¢ olarak kullanilmaktadir. Emniyet Genel Midiirliigii
(2021), siber sugu “bir bilisim sisteminin giivenligini ve/veya buna bagli verileri ve/veya
kullanicisint hedef alan ve bilisim sistemi kullanilarak islenen suglar” olarak
tanimlamaktadir. Siber su¢ olan bir kimsenin kendisine ait bilgi, veri, ses, fotograf, video
veya multimedya icerigini bilisim sistemleri lizerinden ve dijital ortamda ele gegirip tehdit
amacl kullanmak bir suctur. Elde edilen veriler tekrar dijital ortamlarda paylasarak,
paylasacagimi ifade ederek tehdit edilmesi siirekli giindeme gelen konular arasindadir.
Uluslararas iligkilerden birebir iliskilere kadar bircok baglanti ortaminda siber sugun
islenmesi miimkiindiir. Calismanin konusu uluslararasi, devletlerarast iliskileri

icermediginden konu 1s1nda birakilacaktir.

Son donemlerde dikkatleri iizerine ¢eken konulardan olan siber zorbalik
aragtirmalara konu olmaktadir. Yapilan arastirmalar ulusal veya uluslararasi olsun siber
zorbaligin oldugunu ve ilkokuldan is hayatina kadar bircok siirecte siber zorbalik
magdurlart oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle ilkokul ve lise seviyesinde olan
cocuklarin siber zorbaliga maruz kalmasi ebeveyn ve yetkilileri endiselendirmektedir. Giin
gectikge siber zorbaliga maruz kalan ¢ocuk ve ergenlerin sayist artmaktadir. UNICEF
(2021) “Siber zorbalik, dijital teknolojiler kullanilarak gerceklestirilen zorbaliktir. (...)
Hedef secilen kisileri korkutmaya, kizdirmaya ya da utandirmaya yonelik olarak
tekrarlanan bir davranistir” seklinde tanimlama yapmaktadir. Siber zorbalik siirecinde
secilen hedefin sosyal medyadan tehdit edildigini sdylemek miimkiindiir. Tehdit 6zellikle
korkutma amacl kullanilan bir arag¢ olarak goriilmektedir. Cocuk ve ergenlere ait
iceriklerin sosyal medyada servis edilecegi, elde edilen igeriklerin ebeveyn ile
paylasilacagi, uygunsuz siteler araciligr ile dolasima sokulacagma yonelik tehditler ile
maddi, manevi taleplerde bulunulmakta veya duygusal olarak zorlanmaktadirlar. Arslan
(2020:177), tehdit sugunun bagka tiirevini “sosyal medya hesabindan aleni yayin yapmak
ya da magdura 6zel mesaj gondermek” seklinde aciklamistir. Hangi amagla ve kanalla
tehdit sugu islenmis olsun, eylemin gerceklesmesi sug¢ teskil etmektedir. Ebeveyn ve
yetiskinlerin ¢evrelerinde bulunan g¢ocuk/ergen kimselere dikkat etmeleri ve bu gibi

tehditlerle karsilasip karsilagsmadiklar1 hakkinda bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir.
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Sosyal medya platformlar1 iizerinden bir¢ok cinsel suclarda islenmektedir. En sik
islenen sosyal medya suclarindan diger bir sug cinsel tacizdir. Cinsel taciz “bir kimseyi
cinsel amagh taciz etmek™'® olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya platformlarinda soz,
yazi, fotograf veya video ile hedef sahis cinsel amagclar ile rahatsiz edilmesi kisiler sosyal
medya hesaplari1 kapatmaya, travma yasamasina, giivenlik tehdidi yasamasina neden
olabilmektedir, ayn1 zamanda sosyal medya platformlarinda taciz i¢eren goriintiilerin var
olmasi, ¢ocuk pornografisi, pornografi ve canlandirmalarin yer almasi toplum igin tehdit
olusturmaktadir. Cocuk ve ergenlerin bu tarz igerikler ile ne siklikla karsilagtiklar1 ise
bilinmezdir. Ozellikle ¢ocuklara ve ergenler sosyal medya iizerinden cinsel tacizde
bulunma oran1 giin gegtik¢e artmaktadir. Aile ve yetiskinler ile cinsel taciz magduru ¢ocuk

ve ergenler durumu paylagsmakta ¢ekiniyor olmasi ise tehlikeyi arttirmaktadir.

23.05.2019 tarihli CNN Tiirk haberinde benzer bir olaya yer verilmistir;
“Kiitahya'da, sosyal medya iizerinden 1.S.'yi (15) cinsel igerikli mesaj ve fotograflarla taciz
ettigi One siiriilen evli ve 2 ¢ocuk babasi1 T.B. (42), tutuklandi”. Sosyal medyada ¢ocuklarin
ve ergenlerin karsilastiklar1 tacizlere drnek olan bu olayin bir benzeri ise Izmir’de
gergeklesmistir. 16.03.2021 tarihli Habertiirk haberinde olay “H.T. isimli kisinin kizina
fiziki ve sozli tacizde bulundugu goriintiiler tepki ¢ekti. H.T.'nin, TikTok uygulamasindan
takipcileri ile paylastigi gorlintiiyli géren sosyal medya kullanicilari tepki gostererek,
tutuklanmasii istedi” seklinde aktarilmistir. Iki haberde de g¢ocuk ve ergenlere yonelik
cinsel suglarm islendigi ve sosyal medyanimn ara¢ olarak kullanilmaktadir. Ik haberde
sosyal medya platformu iletisim kurma amacli kullanilirken ikincisinde sosyal medyada
cinsel tacizin sosyal medya kullanicilarinin izlenimine agildig1 goriilmektedir. Bu durumda
sosyal medya ile cinsel taciz i¢in iletisim olusturmasi disinda baska bir konu {izerinde de

durulmasi gereklidir.

Sosyal medya platformlarinda cinsel taciz, pornografi ve ¢ocuk pornografisi olarak
nitelendirilebilecek igeriklerin yayinlandigini, yayildigint ve c¢ogaldigini sdylemek
miimkiindiir. Sosyal medya sirketleri bahsedilen tarzda igeriklerin sayisini, dolasim
sitkligim1 ve alman oOnlemlerin ne oldugunu detayli bigimde kamu ve yetkililer ile
paylasmamaktadir. Sosyal medya platformlar1 ¢ocuk pornografisi amacl kullanilmaya
halen devam edilmektedir. Ozellikle canli yayin odakli internet yaymlarinda ¢ogalan bu

iceriklerin ne derece tespit edilerek yaymdan kaldirildigi, su¢ olarak nitelendirilip ceza

16TCK. m.105/1
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aldig1 bilinmemektedir. Son donemde bazi sosyal medya uygulama pornografi barindiran
icerikleri nedeniyle glindeme gelmistir. TikTok uygulamasi benzer iddialarla giindeme
gelmeye devam etmektedir. Sosyal medya platformlarinda yayinlanan bu igeriklere gocuk

ve ergenlerin ulagimi da kolay durumdadir.

Takvim Gazetesi’nin degindigi bir konu ise pedofili olmustur. Haberde “TikTok
pedofili (siibyanci) tehlikesine de ¢ok agik. Ingiliz cocuk vakfi Barnardo's, uygulamanin
pedofil sahislar tarafindan c¢ocuklarin goriintiilerini almak i¢in yogun bir sekilde
kullanildig1 uyarisinda bulundu™!” seklinde ifade edilmistir. TikTok gibi YouTube video
paylasim platformu da dikkatleri iizerine ¢ekmistir. YouTube’da bulunan “Gergek
Hikayeler”, “Iste Benim Hikdyem”, “Hikdyem Bitmedi”, “Hayatin Penceresi” adli dort
kanalda cocuk istismar1 igeren videolar paylasilmas: ile giindeme gelmistir. Iceriklerde
pedofili, ensest ve cinsel istismarin bulunmasi diger uygulamalar ile benzer sekilde
YouTube’da da cinsel suglarin bazi igeriklerde yer aldigi goriilmektedir. TRT Haber’de

olay su sekilde yer almistir;

“YouTube'de yayinlanan ve g¢ocuk istismari i¢eren videolar tepki
topladi. Gorilinlirde siradan bir animasyon filmi izlenimi uyandiran,
basliklar1 ve icerigi korkung boyutlara ulasan videolarin her biri 300 bin ila

4 milyon izlenme sayilarma ulagti”!8

Izleme oranlar1 bu tarz iceriklerin YouTube’da dikkat ¢ektigini ve herhangi bir
denetim ve diizenlemenin olmadigin1 gostermektedir. Bdylesine hassas bir konuda
herhangi bir 6nlem, diizenleme ve engelin olmamasi durumun 6nemini ifade etmektedir.
Animasyon kullanimi videolarin ¢ocuklari ve ergenleri hedef aldigim1 gdstermektedir.
Cocuklarin ve ergenlerin begenisine hitap eden animasyonun kullanimi onlarin bilingsiz
olarak bu igeriklere girmelerine ve izlemlerine neden olmaktadir. Denetimden ge¢meyen
bu igeriklerin baska hangi kanallarda oldugu, YouTube tarafindan engellenip
engellenmedikleri ile ilgili agiklama yapilmamaktadir. Bagka bir 6rnek ise TikTok sosyal
medya platformunun kardesi olarak adlandirilan Douyin adli sosyal medya uygulamasinin

kiiresel sansasyon yaratmasidir. Caixing Global’in haberine gére Douyin platformu;

17Bkz. Takvim Gazetesi (2019),TikTok'taki gizli tehlikeye dikkat! Tiirkiye'de her iki kisiden biri kullamiyor,
https://www.takvim.com.tr/galeri/teknoloji/tiktoktakigizli-tekliye-dikkatturkiyedeki-kullanici-sayisi-30-
milyona-yaklasti, (Erisim tarihi:06.05.2021)

8Bkz. TRT Haber (2020), Youtube'da gocuk istismari igeren hesaplara erisim engellendi,
https://www.trthaber.com/haber/gundem/youtubeda-cocuk-istismari-iceren-hesaplara-erisim-engellendi-
489177 .html ,

(Erisim tarihi:06.05.2021)
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“cevrimi¢i ortamda "miistehcen, pornografik ve kaba bilgiler"
yaymaktan en yiiksek cezaya carptirildi. Ulusal Pornografik ve Yasadist
Yayinlarla Miicadele Ofisi Cuma giinii yaptig1 aciklamada, para cezasinin
gecen yil Douyin'de 900'den fazla pornografik ve kaba icerik dolasimi
bildirimi almasinin ardindan geldi”(Ding Yi, 11.01. 2021)."

Douyin uygulamasinda yer alan pornografik igeriklerin tespiti ve ceza almasi
olumlu bir gelismedir. Diger uygulamalar icinde ayni denetim ve yaptirimlarin
uygulanmasi i¢in emsaldir. Bununla birlikte bir ay sonra bagka bir uygulama olan Omegle
sosyal medya platformunda igeriklerin pornografik olmasi BBC tarafindan haber
yapilmistir. BBC video haberinde Omegle uygulamasinda insanlarin canlt yayin sirasinda
uygunsuz eylemlerde bulunduguna dikkat ¢cekmistir. BBC, “18 yasinin altinda diizinelerce
cocuk ile karsilastik, cogu 7-8 yaslarindaydi” seklinde ifade etmis, ayrica “Internette
cocuklara yonelik cinsel istismar igeren igeriklerin bazi kimseler tarafindan kotii amaglarla
toplandigini” 2° belirtmistir. Sosyal medya platformlarinda ayni sekilde miistehcenlik
suclar1 da siirekli islenmektedir. Ebeveyn ve yetiskinler g¢ocuklarin ve ergenlerin
miistehcen goriintiiler paylagsmalari, paylasilan igeriklerin 6nii alinamaz bi¢imde dagilmasi
konusunda endiselenmektedir. Miistehcen fotograf ve video igeriklerinin fazla begeni,
takip, yorum, iletiliyor olmast bireyleri bu tarzda icerikler yaymlamalarini

pekistirmektedir.

Sosyal medyada 6zel hayata karsi suglar kapsaminda “Haberlesmenin Gizliligi
Ihlali” énemli bir sugtur. Sosyal medya platformlarinda bu sug en sik “ifsa” adi verilen
akimlagmis yayinlarda meydana gelmektedir. Genel olarak sorun teskil etmesinin yani sira
ergenler i¢in problemli ve siber zorbaligi, akran zorbaligini tetikleyen bir olaydir. Arslan

(2020:185), ii¢ ayr1 eylem tanimlamasini su sekilde ifade eder;

« Kisiler arasindaki haberlegsmenin gizliligini ihlal etmek.

« Kisiler arasindaki haberlesme igeriklerini hukuka aykiri olarak ifsa etmek.

19 Bkz. Caixing Global (2021), TikTokSisterAppDouyinFined forSpreadingSexualandImproper Content in
China, https://www.caixinglobal.com/2021-01-11/tiktok-sister-app-douyin-fined-for-spreading-sexual-and-
improper-content-in-china-101649233.html , (Erigim tarihi:06.05.2021)

20 Bkz. BBC News (2021), Omegle: Childrenexposethemselves on video chat site,
https://www.youtube.com/watch?v=sTIHShtRudo, (Erisim Tarihi:06.05.2021)
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. Kendisiyle yapilan haberlesmelerin igerigin, diger tarafin rizasi olmaksizin

hukuka aykiri olarak alenen ifsa etmek.?!

Yukarida ifade edilen maddeler dogrultusunda sosyal medya platformlarinda yapilan
haberlesme bicimlerinin gizliligini bozmamak gereklidir. Sosyal medyada gengler
birbirleriyle yaptiklar1 6zel konugmalar1 karsi tarafin rizas1 olmadan yayinlayabilmektedir.
Baz1 durumlarda bu haberlesme bigimi birbirlerine gdonderilen fotograf, video ve ses
biciminde de olabilmektedir. Haberlesme sirasinda giiliing, alayci, cinsiyetei, 1rket,
homofobik, inangsal ve Kkiiltiirel 6geleri asagilayici, argo, miistehcen igerikler veya
siddet/tehdit barindiran ve kars1 tarafi rahatsiz edecek iletiler sosyal medya platformlarinda
paylasilarak kars1 tarafin utang, korku, panik yasamasi amaglanarak yapilmaktadir. Bu
iceriklerin sosyal medyada paylasilmasi siber zorbaligin yapilmasina daha sonra da okul ve
yasadiklar1 cevrelerdeki akranlari tarafindan zorbaliga maruz kalmalarma neden
olmaktadir. 2012 yilinda Amanda Todd isimli 15 yasinda bir gencin sosyal medyada
arkadaslarina gonderdigi bir fotografin rizasi olmadan yine sosyal medyada
yayimnlanmasmin ardindan intihar etmesi konu agisindan 6rnek olusturmaktadir. Global

News’in haberine gore anne Carol Todd soyle agiklama yapmaistir;

“Kizinin, ¢evrimig¢i bir sohbet odasindaki birinin gémlegini yukari
¢cekmesini ve gogiislerini a¢iga ¢ikarmasini istedigini sdyledi. Daha sonra
bir adamdan, kendisi i¢in "gOsteri yapmazsa" daha once ¢ekilmis olan
fotograflarin1 yaymnlamakla tehdit eden mesajlar aldigin1 sdyledi. Kizina
yapilan zorbaligin ve tacizin ¢evrimici diinyayla sinirli olmadigini sdyledi.
Resmi internete yayildiktan sonra okuldaki akranlariin ve tanidiklarinin da

kendisini taciz ettigini ve alay ettigini soyledi”(Mike Smythe,10.02.2021).22

Sosyal medyada bu suclarin isleniyor olmasi bireylerin olumsuz etkilenmesine
neden olmaktadir. Cocuk ve genglerin sosyal medyada yetigkinler kadar ya da onlardan
fazla vakit gegirmesi su¢ barindiran igeriklerle erisim saglamasina ve bu igerikleri 6rnek
alarak paylasim yapmalarina sebep olmaktadir. Sosyal medyada bazi suglarin kurgulanarak
sunulmast normallestirmenin Oniinli agmaktadir. Cocuk ve ergenler yaptiklar1 yayilarin

begeni, yorum, izlenme ve paylasilma oraninin yiikselmesi i¢in bahsedilen tarzlarda sug

2ITCK. m.132
22 Bkz. Smyth, M.(2021),For The Mother Of Amanda Todd, it’sBeen A LongQuestForJustice, Global News,
https://globalnews.ca/news/7628542/amanda-todd-bullying-case/ , (Erisim Tarihi:08.05.2021)
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barindiran igeriklere basvurmaktadir. Bilhassa kiskirtici, dikkat c¢eken, asirilik igeren
icerikler yaymlamak gittikge popiilerlesmekte internet yayinciligmin ayrilmaz 6zelligi
haline gelmektedir. Viral olan yayinlarin akim olusturmasi ve sosyal medya kullanicilar
tarafindan siirekli yeniden iiretilmesi, benzerlerinin akimlastirilmas1 biiylik sorunlara
sebebiyet vermektedir. Denetimsiz internet yayinlarinin Oniline geg¢mek, yayilmasini
engellemek, internetten kaldirtmak olduk¢a =zor hale gelmistir. Sosyal medya
platformlarinin igerikleri nedeniyle popiilerligini yitirmesi, yasaklanmasi veya kisitlanmasi
halinde ayni, benzer ve yakin Ozelliklere sahip sosyal medya uygulamalarinin ortaya

cikmasiyla ayni sorunlar tekrarlanmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

DiJITAL DUNYADA BENLIiK, TOPLUMSAL DEGERLER VE
KULTUR

Sosyal medya, insanlarin bos zaman aktivitelerini ele gecirmis bir aractir. Ozellikle
Y ve Z Kusaklarinin vazgecilmez aligkanligi haline gelen internet temelli bu uygulamalar
eglenceden egitime sinirsiz bir etkinlik ag1 sunmaktadir. Sosyal medya kullanici kitlesi
giinliik yasantilarinda, {icretsiz ve gonderi akisinin kesintisiz olmasi sebebiyle 6zellikle
popiiler uygulamalara bagimlilik gelistirmektedir. Sosyal medya hesaplar1 giiniimiizde
giinliilk gorevini rahatlikla yerine getirmektedir. Dolayisiyla bos zaman etkinliklerinde
gergeklestirdikleri aktiviteleri, duygu ve diisiinceleri metinsel, gorsel veya her ikisi birlikte
sosyal medya hesaplarinda paylasmaktadirlar. En dikkat ¢ceken noktalardan biri ise artik
okullarda, is yerlerinde kisacasi resmi ortamlarda dahi sosyal medya paylasimlar
yapilmaya, sosyal medya gonderi akislar1 takip edilmeye devam edilmektedir. Biitlin
sosyal medya kullanicilar1 olmasa da belli bir kitlenin vaktinin ¢ogu sosyal medya takibiyle
gegmektedir. O halde sosyal medya hesaplarinda paylasilan gonderilerin igerikleri 6nem

arz etmektedir.

Insanlarin sosyal medyaya diger kitle iletisim araglarindan daha hizli uyum
saglamasinin baginda sosyal medyanin interaktif bir yapist olmas1 gelmektedir. Diger kitle
iletisim aracglarinda pasif konumda olan hedef kitle, internetle birlikte farkli bir kitle
iletisim aracin1 kullanmaya baslamistir. Sosyal medya kullanicilari artik sadece hedef kitle
degil ayn1 zamanda yayincinin kendisi konumuna sahip olabilmektedir. Kullanicilar kendi
hedef kitlelerini, yayinlarini hatta kullanacaklar1 uygulamalar1 segme 6zgiirliigline sahiptir.
Ote yandan istedikleri uygulamalar {izerinden zaman ve mekan fark etmeksizin yaymn
akiglarim1 kendi begenilerine gore belirleyebilmektedir. Yayimn akislarini belirlemede iki
yontem goze ¢arpmaktadir. Bu iki yontemden ilki diger kitle iletisim aracglariyla benzerlik
tagimaktadir. Sosyal medya uygulamalari, algoritmalar1 sayesinde kullanicilarin ziyaret
ettikleri, begendikleri, takip ettikleri veya kaydettikleri icerikleri takip ederek begeniye
yakin seceneklerle yaym akisi sunmaktadir. Diger kitle iletisim araglarinda ise bahsedilen
siire¢ buna benzer islerken, hedef kitlenin begenileri ve kullanim aligkanliklar1 temel
alinarak yaymn akislart olusturulmaktaydi. Glinlimiizde ise dijitalle bu analizler daha kolay

ve hizli sekilde yapilabilmektedir.
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Ikinci yontem ise sosyal medya kullanicilarinin kendi yaym akislarmi olusturmak
icin sinirsiz yayin segenekleri arasinda se¢im yapabilmeleridir. Bu asamada dil, din,
cografya veya Kkiiltir fark etmeksizin istedikleri yayincilarla etkilesime gecebilme
ozgirliigiine sahip olmuslardir. Bahsedilen durum takip edilemez ve onlenmesi giic bazi
sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Erdal (2013:57) “Iletisim araclarinin en 6nemli
ozelliklerinin basinda insanlar arasinda fikirlerin, diislincelerin, bilgilerin ve sembolik
degerlerin paylagiminin saglanmasi yer almaktadir” ifadesine ek olarak iletisim araglarinin
mesajlart alicilar tarafindan farkli perspektiflerle anlamlandirilmaktadir. Bir iletisim araci
olan sosyal medya i¢inde ayni durum gegerlidir. Dolayisiyla sosyal medya metinlerinde ve
gorsellerinde sug¢ iceren ve norm dis1 konulara yer verilmesi durumunda bu iiriinlerin
toplum tarafindan nasil algilandifinin ve anlamlandirildiginin bilinmesi olanaksizdir.
Sosyal medya ile geleneksel medyanin farkliklar1 bu asamada kendine has sorunlari

beraberinde getirmektedir.

Tiyatro oyununda, radyo programlarinda, televizyon yayinlarinda veya haberlerin
metinlerinde ve gorsellerinde su¢ iceren ve norm dist konulara yer verilmesi olagandir.
Iceriklerin anlati yapilarinin bu konular ile Oriilmesi seyirci/izleyici ve dinleyicinin
dikkatini ¢ekmek amaciyla yapilmaktadir. Cogunlukla bu igerikler gosteri olarak
algilanmakta ve performans olarak adlandirilmaktadir. Performansin toplum tarafindan
algilamasinin cesitliligi arastirmalarin yasa disi, ahlaka aykiri ve anormal davranislarin
performansa donistiiriilerek medyada giincel kalmasmin ve igeriklerde kullanim sikligi;
benlik, toplumsal deger ve kiiltiire nasil etki ettigi lizerine yapilmasina sebep olmustur.
Yapilan bazi arastirmalar sayesinde medya araglarinda goérev alan profesyoneller ve
sanatgilarin performansin kamu yararin1 saglayacak ve sanatsal degerini ortaya koyacak
performanslar sergilemesi gerektigi diislincesi ortaya atilmig ve kamu yararin1 benimseyen
erkler tarafindan uygulanmaya baslanmistir. Bu, medyada her kesimin esit derecede
temsilinin Oniinii kesmektedir. Buna ragmen hassas gruplarin psikolojik ve fiziksel
sagliklarin1 etkileyecek, sekillendirecek hal ve davranislarin filtrelenerek, sansiirlenerek
veya kurgusalligi konusunda agiklamalar yapilarak yayinlanma konusunda ilgili alanlarin

uzmanlari tarafindan uzlasilmistir.

Gilinlimiizde daha once deginildigi gibi internetin sundugu olanaklar kitlelerin
sadece yayinlara pasif olarak katilmasinin Oniine ge¢mis, ayni zamanda esit temsillerin

onlinii agmigtir. Sosyal medya uygulamalarinin olanaklart kitlelerin hem {iretici hem de
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tiketici olmasimi saglamistir. Burada deginilmesi gereken nokta performansin
profesyonellerin degil kitleler tarafindan da sergilenmesinin miimkiin oldugudur. Bu ise
filtrelemenin ve hassas gruplar1 korumak icin gereken 6nlemlerin bireylerin 6z denetimine
kaldiginin gostergesidir. O halde bireylerin kendi sosyal medya hesaplarinda yaptiklari
paylagimlarin iceriklerinde yasa disi, norm dis1 veya etik olmayan davranig, olay ve
konularin hassas gruplar igerisinde olanlar1 nasil etkileyecegi incelenmesi gereken bir

konudur.

Sosyal medyada performans: sergileyen, kitlenin kendisidir. Sosyal medya
uygulamalarinda kullanicilar benliklerini, toplumsal algilarii ve Kkiiltiirlerini yansitan
performanslari sergilemektedir. Debord’in (2019: 34) “Gosteri kendini hem bizzat toplum
olarak hem toplumun bir parcgasi olarak hem de bir birlestirme araci olarak sunar” ifadesi
hem geleneksel medyanin hem de yeni medyanin konumunu ifade etmektedir. Kitle
iletisim araglar1 bu noktada birlestirici olarak goérev almaktadir. Sosyal medya gosteri i¢in
kitlelere ulasilabilir, uygulanabilir, ¢ogaltilabilir ve en Onemlisi tiiketilebilir bir ortam
sunmaktadir. Sosyal medya performanslarin dolagimina dayali bir endiistrinin pargasidir.
Kullanicilar istege bagli iiretici ve her zaman tiiketici olarak sistemin yeniden iiretimini
saglamaktadir. Boylece kullanicilarin trettikleri, tiikettikleri ve dolagima eklemledikleri
performanslar metalar evreni olusmasini olanakli kilmistir. Sosyal medya sirketleri
kullanicilart metalagtirarak kar ederken gosteri toplumunun olusmasini desteklemekte ve

onun siurdirilmesine katkida bulunmaktadir.

Debord (2019: 35) “Gerek enformasyon ya da propaganda gerek reklam ya da
dogrudan eglence tiikketimi bi¢ciminde olsun biitiin 6zel bigimleriyle gosteri, toplumsal
olarak hakim olan yasamin mevcut modelini” olusturdugunu belirtmektedir. Bu baglamda
gosteri Uretilerek, sergilenerek ve tekrar tekrar dolasima sokularak yasamin kendisinin bir
parcast ve yasamin kendisine doniismektedir. Dolayisiyla benliklerin, kiiltiirlerin ve
degerlerin olusumunda dogrudan ve dolayli olarak sosyal medya igeriklerinin etkisinden
bahsetmek miimkiindiir. Debord’un ifade ettigi gibi gdsteri mevcut yasamin
modellemesidir. Bu ¢ercevede degerlendirildiginde dijital diinya ger¢ek diinyadan
bagimsiz ve farkli degildir. Coleman, (2011:107) “Giiniimiizde sanal ve gercek diinyalar
arasinda giiclii bir baglant1 oldugu” seklinde benzer bir diisiinceyi dile getirmistir. Sosyal
medyada sergilenen benlikler, degerler ve Kkiiltiirler varolan yagsamin aynasi gorevi

gorilirken, yasamda sosyal medyaya 6zgii kimlik, deger ve kiiltiirlerin olusumuna da neden
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olmaktadir. McLuhan’in (2001:4) belirttigi gibi, “kitle iletisim araglarinin teknolojisi
iyilestikce, bu araglar bizlerin ve yasantimizin degismesinde ve sekillenmesinde etkili”
olmaktadir. Sanal ortam toplumun kendi kiiltliriinii yansitirken, “dijital kiltiiri”, “dijital

kimligi” ve “sanal degerleri” de var etmistir.

3.1. Dijital Diinyada Benlik ve Dijital Kimlik

Tirk Dil Kurumu sozliigiinde (2005:245) ‘benlik’, “Bir kimsenin 6z varligi,
kisiligi, onu kendisi yapan sey, kendilik, sahsiyet” olarak tanimlanmaktadir. Benligin
giiniimiizde incelenmeye devam edilen kavramlar arasinda yer almasina karsin farkli
teorisyenler tarafindan tanimlamalar da yapilmistir. Yilmaz (2016: 80), William James’in
1950 yilinda benligi; “maddesel benlik, sosyal benlik, ruhsal benlik, saf ego” olmak {izere
dort tlire ayirdigini ifade etmistir. Buna gére James’in (1950°den aktaran Yilmaz, 2016:81)
ruhsal olan benlikle kastettigi “tutumlar, istekler, kisisel 6zellikler gibi kisinin biligsel ve
psikolojik durumudur”. Rogers ise (1959’danaktaran McLeod, 2014 ve Yilmaz, 2016:84)
benligi “bir kisinin sahip oldugu algilar ve inanc¢larin tutarli bir birlikteligi” seklinde ifade
etmektedir. Ozetle benlik; farkl: tiirlerde ele almabilen ama o6ziinde insanin kendine has

ozelliklerini kapsayan, kendini nasil gordiigii ve baskalarinin onu nasil goérdiigiiniin

karsilig1 olan karmasik bir yapiya sahiptir.

Cooley’e (1902°den aktaran Yilmaz, 2016:83) gore benlik ¢ocukluk doneminde
olusmakta ve toplumsallagsma ile gelismektedir. Tural (1992:54) ayni sekilde benligin “ilk
cocukluk cagi ile ergenlik doneminde kendisini kuvvetle hissettiren bir durumun adi”
oldugunu belirterek, benligin gelistigi doneme génderme yapmistir. Bu baglamda benligin
cocukluk ve ergenlik déoneminde kendini insa ettigini ve benlik olusumunun bu nedenle
cok onemli oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir. Tural’a gore (1992:56) “Benligi

olusturan {i¢ unsur vardir;

1) Anatomik-fizyolojik yapidaki annenin ve babanin genleri yoluyla —daha
onceki nesillerin de genetik 6zelliklerini tagimak sartryla— edinilmis olunan
kalitim

2) Aile veya aile yerini tutan ilk ¢evrenin kisiye verdigi ilk uyarimlar,
benimsemesi i¢in gosterdigi ilk modeller, tercihler, tesvikler, telkinler...

3) Ogzellikle evin disinda taninan a) akraba evleri/aileleri b) ulasma imkani

verilen kadariyla sokak, mahalle insanlar1 (6ncellikle cocuklar) c) ilk
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diizenli egitim kurumlari(yuva, anaokulu, anasmifi, ilkokul) gibi ilk
cevrelerin, o kisiye, o kisinin ailesine, siilalesine bictigi deger, yiikledigi

islev...”

Benligi olusturan bu unsurlar goz Oniinde bulunduruldugunda bireyin kendi
benligini insa ederken cevresiyle etkilesim igerisinde oldugu goriilmektedir. Ergenlik
doneminde rol model olarak alinan ¢evre, benligin olusumunda etkili olmaktadir. Yilmaz
(2016:84) “benligin gelisiminde rol oynayan ve iiyelerinin birbirleriyle baglantili olduklar
sosyal gruplar1 tanimlamak ic¢in ‘genellestirilmis digerleri’ Mead (1934) terimini
kullandigin1” ifade etmistir. Benlige katkida bulunan iiyeler benligin gelisiminde ayristirici
gorevi de gormektedirler. Benligini sinamak isteyen birey c¢evresinde benliginin nasil
algilandigin1 ve tepkiler dogrusunda benliginde kalmasi1 gereken Ozellikleri segcmektedir.
Anderson ve Chen, (2002°den aktaran Ozcan, 2017:16) “bireyin benlik duygusu mevcut
iligkileri kadar, arkadaslari, ailesi ve hayatindaki onemli kisilerle gecmis iligkilerine de
dayandigin1” ifade etmektedir. Bu sebeple ergenlerin hassas oldugu bu donemde etkilesim

kurduklari ¢evre, dogru tespitlerin ve tepkilerin alinabilmesi i¢in mithimdir.

Erikson (2007) bireylerin “olas1 benlikleri” oldugunu 6ne stirmiistiir. Olas1 benlikler
Ozcan’a gore (2017:16) “bireyin gelecekte nasil bir insan olabilecegine y&nelik
kavrayisin1” ifade etmektedir. Bireyler olas1 benliklerini ergenlik doneminde olduk¢a hizli
bir sekilde test etmekte ve benliklerini olusturmada olas1 benliklerden pargalar kattig:
bircok bilimsel ¢alismada dile getirilmistir. Ozcan, (2017: 24) farkli arastirmalarda
benligin ii¢ boyuta farklilastigin1 ve bu boyutlarin “kisisel (personal), iliskisel (relational)
ve toplulukeu (collective)” olarak adlandirildigini ifade etmistir. Ozcan, (2017:24) kisisel
benligin “kendine 6zgii ve bagimsiz benlik sunumlar1”; iliskisel (relational) benligin “yakin
iliskilerle veya kiigiik gruplarda yasanan daha siki, yakin ve samimi etkilesimleri
kapsadigin1”; toplulukgu (collective) benligin “genis gruplarin (sosyal veya politik grup
iiyeligi gibi) i¢indeki karsilikli model almalarla” olustugu seklinde agiklamistir. Bazi
akademik c¢aligmalarda ergenlik doneminde olusan benligin ii¢ farkli boyuttan farkli
oranlarda etkilendigi diisiiniilmektedir. Demirel (2021:43) “Benlik ile iliskili olan sosyo-
kiiltiirel yapinin, baski gruplarinin, iletisim kurulan fiziksel ve dijital ortamlarin zaman
icinde degismesi benlik boyutlarinin da ¢esitlenmesine” neden oldugunu ifade etmistir. O

halde gilinlimiizde dijital ortaminda benligi etkilediginden bahsetmek miimkiindiir. Hem
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dijital kimlik hem de dijital ortamda yaratilan ¢evreyle iletisim kurmak benligin olusumu
ile iligkilidir.

Kimlik, benlik ile sik¢a karistirilan olduk¢a yakin anlamlarda kullanilan bir
kavramdir. Kimlik, toplumsal bir varlik olan insanin kendini diger insanlardan ayirmasini
saglayan ozellikleri karsilayan bir kavramdir. Tiirk Dil Kurumu kimligi, “toplumsal bir
varlik olarak insanin nasil bir kimse oldugunu gosteren belirti, nitelik ve ozelliklerin
biitiinii” olarak tanimlamaktadir.?* Benligin gesitli yonleriyle belirgin hale gelerek, bireyin
kim oldugunun anlamlandirilmasina ve tanimlanmasina yarayan kimliktir. Bireylerin
kimlikleri benligin sunumunun bir parcasidir. Bu yilizden dijital ortamda bireyin varligi
dijital kimlik veya dijital benlik olarak adlandirilmaktadir. Bauman’in (2020:76)
“Milyonlarca Facebook kullanicisi, kimliklerinin, sosyal baglantilarinin, diisiincelerinin,
hislerinin ve faaliyetlerinin en samimi ve normalde erisilmesi imkéansiz unsurlarini agiga
sermek ve kamuya mal etmek i¢in birbiriyle yarismaktadir” ifadesinde ne kadar Facebook
ornegi vermis olsa da biitiin sosyal medya platformlarinda ayni durum s6z konusu
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medya kullanicilari, dijital kimlikleri ile
benliklerini sergilemekte ve bunu kamuya mal ederek kendilerine dijital bir kitle
yaratmaya caligmaktadir. Bu sayede dijital kimlikler kullanicilarin sosyal baglantilarin

arttirarak gortiniirliiklerini de arttirmaktadirlar.

Dijital kimliklerde benligin ne kadar disa yansitildig: ise tartisma konusu olmaya
devam etmektedir. Castells (2008:481), Baym’in (1998) “Gergekte Oyle goriiniiyor ki,
bilgisayarl iletisimi kullananlarin ¢cogu, bilgisayar disindaki kimlikleriyle tutarli bir on-line
benlik yaratiyorlar” sonucuna vardigimi ifade eder. Raud (2018: 73) “Cevrimigci
versiyonlarin ise kendi iradem ve kendi kendimi nasil gérdiigiime dair imajin ¢ok daha
eksiksiz disavurumlar’” oldugunu savunarak benzer goriisteki Baym (1998) gibi diger
teorisyen ve disiiniirlerle birlikte dijital kimligin benligi oldugu gibi yansittigina
inanmaktadir. Diger bir gorlis birligi ise dijital ortamin olanak verdigi anonimligin
bireylerin bir¢ok farkli benlik olusturdugu ve yansittigi iizerinedir. Castells
(2008:476),Sherry Turkle’nin dahil oldugu bir psikanalitik calismanin sonucunda
“kullanicilarin  rol yaptiklarini; on-line, kimlikler insa ettigini gosterdigi” yoniinde

bulgusunu dile getirmistir.

BTDK. Kimlik, https://sozluk.gov.tr/ , (Erisim Tarihi: 19.07.2021)
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Coleman (2011:106) “Turkle (1995), internetin bilgisayar kiiltiiriiniin kimligin
cokluluk olarak algilanmasina neden olan bir bileseni oldugunu 6ne siirer. Ona gore
insanlar internet iizerinde bircok benlik degistirerek kendi benliklerini olusturduguna”
deginmistir. Dijital benlikler bireyin benligine kiyasla ¢esitlenebilmekte ve kolayca
degisebilmektedir. Sosyal medya iizerinde yansitilan benliklerin birey tarafindan
benimsenmesi ve kalict olmasi durumunda kendi benligi ile arasindaki farkin gittikce
azaldig1 diislincesine olan inan¢ da gittikce artmaktadir. Twenge ve Campbell’in
(2010:170) “Ergenlik, farkli kimliklerin denetlendigi bir donem; bu nedenle de Myspace
kimlikleri, bu sitede kendini tanimlamasiyla-narsist bir sekilde- odiillendirdigi igin,
kolaylikla asil ben’in bir parcasi haline gelebilir” ifadesinde gectigi gibi ergenlik
doneminde dijital kimliklerin benlikte yer bulmasi olduk¢a kolaydir. Belk de ayni sekilde
(2013:487) “Sosyal ag sitelerinin ergenlik ve yetigkinlik arasindaki psikolojik gelisim

stireci i¢in 6nemli oldugunu” belirtmektedir.

Belk (2013:487-488), buna ek olarak ergenlerin dijital ¢evrelerine yansittiklar
benliklerinin bir ¢esit alistirma oldugunu diisiinmektedir. Ergenlerin bu alistirmalar
sayesinde tutarli bir benlik olusturabildiklerini diistinmektedir fakat arkadaslarla yapilan bu
paylasimlarin bir noktada 6zel hayatin gizlili§ini ortadan kaldirma riski oldugunu dile
getirmektedir. Belk’in degindigi noktalardan biri olan dijital ortamda etkilesime gecilen
arkadaglarla iletisimin ayna benlik etkisine sahip olabilecegini unutmamak gereklidir.
Demirel (2021: 46) ayna benligin, “birey ve toplum iliskisi baglaminda elde edilen
sosyallesme ile insanlarin sadece kendi diislinceleri dahilinde degil, etkilesim kurduklar
diger insanlar vasitasiyla” da olusabilecegini belirtmistir. Dijital ortamda sosyallesme,
ergenlerin benliklerine olumlu ya da olumsuz eklemlenmeler yapabilmektedir. Sosyal
medyada ergenlerin benliklerinin yansimasinda giyim, konusma, kendine tanimladiklari
ozellikler veya benzer aligkanliklari gibi bircok acidan ayna etkisi yarattifini ve

benzerlestigini gormek miimkiindiir.

Timisi, (2005: 97) sosyal medyay1 “kendini yaratmanin miikemmel bir olanagi
olarak tanimlar”. Sosyal medya kullanicilar1 dijital diinyada kendilerini istedigi sekilde
ifade edebilmekte ve sekillendirebilmektedir. Timisi, (2005: 97) “Kullanict bu sayede
istedigi gorsel ya da metinsel igerigi sanal benligine yerlestirebilir. Kisi artik dijital
bilesenlerden olusan bir kopyasina sahiptir” seklinde bu durumu agiklamaktadir. Sanal

benlik kopyalar1 anonimlik sayesinde kusursuzlastirilabilir veya kusurlar 6n plana
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cikarilabilir. Hood (2012: 290) “Web’deki benligimizle ilgili saplantinin, biiylik oranda
kim oldugumuzla ve yaratmak istedigimiz kisiyle alakali oldugunu” belirtmektedir. Morva,
(2014: 231-253) ise benzer bir sekilde “bireyin yasamak istedigi ama yasayamadig1 hayati
sanal ortamda Ozglirce yaratabilecegine ve bunun dijital kimlik olusumunda etkili
olacagina” dikkat ¢ekmektedir. Dijital benlik, ergenlik doneminde sadece kullaniciy1

bireysel olarak etkilememekte, topluma da dolayl olarak etki etmektedir.

Ayna benlik, dijital ortamda da 6n plana ¢ikabilmektedir. Ergenler kim olduklarinm
ve yaratmak istediklerini olustururken ¢evrelerinde bulunan akranlarindan veya rol
modellerinden 6rnek alabilmektedir. Hood, (2012:250) bazen insanlarin, toplum ic¢inde
bireysel benlikleriyle kaybolmus hissedebilecegine deginir ve “Kaybolmus ya da bulunmusg
gibi hissetsek de, benligimiz nihayetinde katildigimiz gruplarin kolektif 6zelliklerinden
etkilenir. Bagkalarina katildigimiz anda, benligimiz kalabaliga yansir” demektedir. Bu
siiregte birey hem benligini yansitmak hem de ¢evre tarafindan onaylanmak istemektedir.
Rogers, (1959:31) “insanlarin kendini gerceklestirmesi i¢in benligini Ozgilirce ifade
edebilecegi ve benliginin kabul gbrecegi bir ¢evreye ihtiya¢ duyacagini” savunmaktadir.
Bu baglamda bireyler dijital ortamda da kabul edilebilecegi ve onaylanacagi mecralari ve

gruplar1 segme egilimi gostermektedir.

Dijital ortamda bu egilim gruplasmalar1 veya goriiniirligi arttirmaktadir. Goriiniir
hale gelen ve onaylanan bazi dijital benliklerin olumsuz yonlerinin olup olamayacag: ise
tartismali bir durumdur. Cocuk ve ergenlerde yaygin sosyal medya kullanimi onlarinda
dijital benlik edinmelerine olanak verdigi gibi olas1 benliklerinin bu dijital benliklerden
etkilenebilecegi uzmanlar tarafindan dikkat ¢ekilmektedir. Ozellikle narsisizmin etkisiyle
ilgili caligmalarin sayis1 oldukca fazladir. Twenge ve Campbell (2010:369) “internetin,
devasa bir narsisizm ¢arpani iglevi goren potansiyeline” dikkat ¢ekmektedir. Twenge ve
Campbell internetin yaratmig oldugu anonimligin bireylerin narsisligine 6n ayak oldugunu,
bagka bir deyisle anonimligin bireylerin olumsuz davranislarint da destekledigini
belirtmektedir. Sosyal medyanin bireylerin benlikleri iizerinde etkisi oldugunu séylemek
miimkiindiir. Kisi kendi kimligini gizledigi i¢in daha rahat davranislar sergileyerek veya
ortamin bireyselligi 6n plana ¢ikarmasindan kaynakli benmerkezciligi 6n plana
cikarabilmektedir. Bu baglamda kullanicilar hem paylasimlari hem de etkilesimlerini

narsisizm ve anonimlik ¢ercevesinde sekillendirebilmektedir.
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Kimligin insast siireklilik arz ediyor olsa da yetiskinlige ge¢is siirecinde uzmanlar
tarafindan Onemsenen bir siirectir. Morva (2014: 234) “kimligin insasi, bir kimlik
iddiasinda bulunan birey tarafindan yapilan kimlik ilan1 ve iddiay1 kabul eden oOteki
bireylerce yapilan kimlik atamasindan olusan kamusal bir silirece denk gelir” seklinde
kimligin kamusalligina dikkat ¢ekmistir. Dijital kimlik (benlik) bireyin kendi kimligi kadar
kamusal alanin da bir pargasidir. Bu nedenle ¢ocuk ergenlerin kimlik insas1 siireci nem
arz etmektedir. Benlikte meydana gelen olumsuz degisimler kamusal alanda kendini belli
ederek toplumsal diizende c¢atigmalarin olugmasina neden olma potansiyeli tagimaktadir.
Morva, (2014:236-237) Goffman’in performans teorisine gonderme yaparak “kimliklerin
sergiledikleri performanslar kadar oldugunu” ve dijital ortamin kimlik ve benlikleri tekrar
tasarlamak i¢in uygun bir ortam hazirladigini ifade etmektedir. Teorisyenler ¢cevrim diginda
olan kimlik, benlik ve performanslarin ¢evrim igiyken de tekrarlandigini dile

getirmektedirler.

Kimligin insasina dogrudan ve dolayli etki eden medyaya 6zgii bir etmenden de
bahsetmek miimkiindiir. “Sohret kiiltiirii”; medyanin bireylerin kitleler tarafindan fark
edilmesini, taninmasini, sevilmesini veya sevilmemesini saglayan etkisine génderme yapan
bir kavramdir. Sosyal medya ile sohret elde etme siireci hizlanmig ve bireyin aracilari
aradan ¢ikarmasina olanak vermistir. S6hret olmak isteyen bireyler kendilerinin iyi ya da
kotii reklamlarint yaparak kitlelere tanitabilmektedir. Arik, (2013:98) “Siradan insanlarin
geleneksel medya ortamlarina kiyasla ¢ok daha hizl bir sekilde yiikseldikleri sosyal medya
platformlar1 ¢ok yogun bir sekilde takip edilmekte, dolayisiyla giindem belirlemede etkin
bir giice” sahip olduguna dikkat ¢ekmektedir. Giindem belirleme, giicii sosyal medya
kullanicilarin dikkatini ¢ceken ve sOhret olmasina olanak saglayan, sohreti pekistiren ve
sOhreti siirdiirmeye yarayan bir eylemdir. Arik (2013:102-103) bagka bir noktaya daha
deginmektedir “Sosyal medyada aynen gergek hayatta oldugu gibi konusmalar, iligkiler,
karsiliklt alip vermeler, paylasilmis diisiinceler ve diger iletisim pratiklerinde yerlesip
koklesmistir”. Oyleyse hem sohret olanlar hem de kullanicinin kendisi rol model olmaya
uygun hale gelmektedir. Burada sosyal medyada kullanict igerik iiretirken bir yanda da
icerigin kendisi olabilmektedir. Cocuk ve ergenler 6grenme pratiklerinde kullanicilarin

iceriklerini ve kullanicilarin kendilerini 6rnek alabilmektedir.

Simdiye kadar sosyal medyanin benlik iizerindeki dongiiselliginden bahsedilmistir.

Ozetle sosyal medya dijital kimligin olusumunu, insa edilmesini ve fark edilmesine olanak
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saglarken baska kullanicilarla etkilesim kurulmasini ve onlarinda bu siire¢ vasitasiyla
benliklerine katki sagladiklar1 sonucuna varilmustir. Oncelikli olarak ¢ocuk ve ergenlerin
sonrasinda hassas gruplarin, sosyal medyanin bu etkilesiminden olumsuz etkilenmemeleri
icin benlik kontroliinlin her kullanici tarafindan yapilabilmesi gereklidir. Kinay, (2015:6)
“Benlik kontrolii, bireylerin diirtiilerini, arzularin1 ve aligkanlik haline gelmis tepkilerini
degistirmek ya da bastirmak amaciyla kullandiklar1 kapasiteleri olarak, yani benligin
tizerinde bir kontrol saglama becerisi olarak™ tanimlamistir. Benlik kontroliiniin temelinde
amag toplum tarafindan kaliplasmis ve kabul edilmis diizeyde diirtii, arzu ve aligkanliklarin
sergilenmesini saglamaktir. Bu baglamda benlik kontroliiniin ger¢eklesebilmesi icin belirli,

tutarl1 ve net bir ortama ihtiya¢ bulunmaktadir.

Dijital ortamda ise benlik kontrolii yapmak internetin yapist nedeniyle
zorlagmaktadir. Ayni sekilde sosyal medya platformlarinda sergilenen benliklerin kontrolii
olduk¢ca zor olmasina karsin gerekli Onlemler alindiginda gergeklestirilebilir hale
gelmektedir. Kinay, (2015:8) arastirmacilara gore, “standartlar net olsa, benlik kontrolii
eylemine yonelik etkin bir izleme gergeklestirilse ve benlik kaynaklari bu siire¢ i¢in yeterli
olsa bile eger birey hedefe ulagmay1 yeterince 6nemsemiyorsa” benlik kontrol siirecinin
basarili olamayacagini ifade etmistir. Kullanicilara sosyal medya kullaniminda benliklerini
oldugu gibi ortaya koyma, sergilenen benliklerin kamusal bir alanda temsil edildigi bilgisi
ve benlikten kaynakli sergilenen tutumlarinda bir sorumluluk dogurdugu bilinci

kazandirilmalidir.
3.2. Dijital Kiiltiir

Kiiltiir kavrami disiplinler aras1 6neme sahip olan ve birgok teorisyenin farkli
acilardan ele aldig1 bir kavramdir. Tiirk Dil Kurumu soézligiinde, (2005:1282) kiiltiir,
“Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile
bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin Ol¢lisiinii gosteren araglarin biitiini” seklinde tanimlanmistir.
Kelime anlamiyla birlikte kiiltiir karmasik ve disiplinler arasi farkli tanimlamalar1 da
bulunduran bir kavramdir. Williams (1993:10) antropolojik ve sosyolojik anlamda kiiltiiriin
“bir halkin ya da baska bir toplumsal grubun biitiin yasam bigimlerini” ifade ettigini
belirtmistir. Ozcan (2017:15) ise kiiltiirii“Kiiltiir bir tema etrafinda paylasilan tutumlarn,

inanglarin, siniflamalarin, benlik-tanimlamalarinin ve degerlerin aktarilmasi” olarak ifade
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eder. Kiiltiir bireylerin davraniglarini sekillendiren, davranisin olugsmasini saglayan veyahut

davranigin gerceklesmesini engelleyen bir yapiya sahiptir.

Dijital platformda kiiltiirel pratikleri ve edinimleri anlayabilmek i¢in kiiltiiriin insan
yasantisindaki yerini anlayabilmek énemlidir. Uygur (1996:17) “Insanin nasil diisiindiigii,
duydugu, yaptigi, istedigi; insanin kendisine nasil baktigi, Ozlinii nasil gordigi;
degerlerini, tilkiilerini, istediklerini nasil diizenledi kiiltiiriin bir parcasidir” sozleriyle ifade
etmistir. O halde bireyin kiiltiirden bagimsiz oldugunu diisiinmek yanlis olacaktir. Birey
cocuklugundan itibaren kiiltiirel etkilesim igindedir. Tural (1992:17) “Kiiltiirel yapi, bir
toplumun hemen hemen tamaminin yasamay1 devam ettirdigi suuraltindaki degerleri de
icinde tasiyan bir hayat tarzidir” ifadesinden kiiltiirel kodlarin bazilarinin dogrudan birey
tarafindan benimsenirken bazi kiiltiirel kodlarin ise Ortiik olarak varligini siirdiirdiigii

sonucuna varilabilir.

Gliveng (1997:33) “Kiiltiir, iiyelerine bir dizi goérev ve sorumluluklar yiikler.
Toplumsal/kiiltiirel torelere (gelenek ve goreneklere) uymak bireylerin gorevi olur”
ifadesinde kiiltiir ve birey iligkisi agiklanmistir. Bu iligkinin siirdiiriilmesi, sorumluluklarin
ve gorevlerin yerine getirilmesinin yani sira toplum ic¢inde varhigi siirdiirebilmek ig¢in
toplum bir kontrol mekanizmasi olusturmaktadir. Toplumun kontrol mekanizmasi ile
bireye bu kodlarin aktarilmasinin belli asamalarda zorunlu kilindig1 sosyologlar tarafindan
dile getirilmektedir. Giiveng (1997:10) “Kiiltiir tarih¢ileri, insanoglunun hayatta kalma ve
varligimi siirdiirme savasindaki basarisini, kiiltiirel bir varlik olusuna, yani yasayarak
ogrendiklerini kiiltiiriinde saklayip yeni kusaklara aktarma yetenegi ile becerisine bagl
gorilildiigiinii” ifade etmektedir. Toplum kontrol mekanizmasinin temelinde bu nedenle

kiiltiirde yer almaktadir.

Bireyin toplumsal bir varlik olmasi1 ¢ogu sosyolog ve diisiiniire gore toplum kontrol
mekanizmasinin olugmasina sebep olmustur. Bazi durumlarda birey ve gruplar kiiltiirel
kodlara kars1 ¢ikabilmektedir. Birgok kurameci gibi Tural da (1992:33) “Toplum bu kars1
cikmalari, {i¢ denetim yolu ile yonlendirir; gelenek ve gorenekler, dinin koydugu kurallar,
yazili hukuk” oldugunu belirtmistir. Bahsedilen {i¢ denetim yolu ile kontrol mekanizmasi
sekillenmektedir. Yaptirimlar1 ise denetim yollarina gore degismektedir. Bu kontrol
mekanizmasi kiiltiirel kodlarin olusumunu, aktarimini ve edinimini saglarken, toplumdan

topluma farklilik gosterebilmektedir. Kontrol mekanizmasinin olusumu toplumlara gore
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sekillendigi kadar tarihsel bir doniisiimde gecirmektedir. Gliveng (1997:25) “yaradilistan
bu yana yasamin ve kiiltiirlerin degismeyen tek kurali/ilkesi degisme ve siireklilik

olmustur” seklinde 6zetlemistir.

Uygur (1996:18) “Tek kisi diizeyinde kiiltiir: edinilen, 6zneye bagli, bireysel
yapidir. Ulus diizeyindeyse: tarihin damgasini tagiyan, kusaktan kusaga aktarilan, insanlar-
arasi, nesnel ortaklasa bir halk, bir devlet varli§i olarak goriinlir” seklinde degerlerinin
gelecek kusaklara aktarimina deginmistir. Erdal ise (2013:57) “Tarihe bakildiginda soz
konusu degerlerin iletiminin ve paylagiminin saglanabilmesi, insanlar i¢in kiiltiirlerinin
devamini saglamak i¢in 6nem arz etmistir” ifadesiyle kusaklararasi aktarimin gerekliligini
vurgulamistir. Ergenlik doneminde benlik kadar kiiltiiriin insas1 da verimli ve hizh
ilerleyen bir siire¢ igermektedir. Ozellikle bu dénemde ergenler ve yetiskinler arasinda
kiiltiirel aktarim siirecinde uyum ve karst ¢ikma goriilmektedir. Giiveng (1997:26)
“Kiiltiirler, az veya ¢ok, hizli veya yavas, uyumlu veya uyumsuz bi¢imlerde siirekli
degisirler; ama kiiltiirii olusturan bireyler ve kurumlar bu degisimlere ayak uydurmakta
sikinti c¢ekerler” ifadesinde goriildiigii iizere degisim kusak catismalarina da sebep
olabilmektedir. Tural (1992:33) ise “Kiiltiir nesilden nesle aktarilir. Bu aktarma sirasinda,
baz1 kimseler ya da gruplar, sivrilikle, tuhafliklar veya sert umursamazliklar ile kiiltiiriin
degerlerinden bir kismina karsi ¢ikar” seklinde kusak c¢atismasina dikkat ¢ekmektedir.
Tural, bireyin veya gruplarin kiiltiirel kodlara karsi ¢ikabilecegini de belirtmektedir.
Kiiltiiriin aktariminda ilk olarak goézlem ve 6grenme etkili olmaktadir. Birey kiiltiirel
aktarim sirasinda  benligi ile hangi kiltirel kodlar1 benimseyecegine veya

benimsemeyecegine bu yolla karar vermektedir.

Bandura’nin sosyal 0grenme kuraminda gectigi lizere rol alma davranisini
gozlemlemek mimkiindiir. Rol alma davranisi sadece yetiskinleri rol model alarak
gergeklesmemekle  birlikte  kiiltiirel  kodlarin  nesillere  aktarilmasinda  etkisini
hissettirmektedir. Ergen; aile, akraba, arkadaslar ve cevre ile etkilesime girerek farkl
kiiltiirel kodlar1 6grenmeye ve kendi benligine eklemlemeye devam etmektedir. Bauman
(2020:130) bu sebeple sadece ergenlikte degil kiiltlirii “0liimlii hayati yasanir kilmak i¢in
verilen, bitmek bilmez, hep kusurlu ve ilkesi geregi hi¢ bitmeyecek bir caba olarak”
tanimlamaktadir. Bu baglamda kiiltiirel kodlarin hareketliliginden, kiiltiir edinim yollarinin
degisiminden bahsetmek miimkiindiir. Toplumun ekonomik, sosyal veya siyasal

dinamiklerine gore kiiltiirel kodlarda eklemlenme veyahut terk edilme goriilebilmektedir.
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Castells’in (2008:497) “Kiiltiirler iletisim siireclerinde olusur” ifadesinde goriildiigii
izere ister toplumun birligini kurmak ve saglamlagtirmak olsun ister kiiltiirel kodlarin
aktarimi olsun bunun gibi bircok islevde iletisim basat rol oynamaktadir. Bu sebeple
geleneksel medya veyahut yeni medya olarak adlandirilan dijital iletisim araglari
kiiltiirlerin iletisim siireglerinde kullanilmaya ve zemin olusturmaya uygun oldugundan
bireyler ve toplumlar tarafindan kullanilmaktadir. Bir¢ok iletisim alan1 ¢alismalarinda kitle
iletisim araclarinin kiiltiirle iligkisi, olumlu ve olumsuz etkisi iizerine arastirmalar ve
caligmalar yapilmistir ve giinlimiizde de yapilmaya devam etmektedir. Bunun yani sira

teknolojinin ilerlemesiyle birlikte bu ¢alismalara yeni boyutlar eklenmistir.

Teknoloji medya alaninda da degisim ve ilerlemeye katkida bulunmaktadir.
Teknoloji alaninda yapilan ¢alismalar sayesinde bilgisayar teknolojisi ve akabinde internet
ile c¢ok genis bir yelpazede dijital bir zemin olusturulmustur. Bugiin telefondan
televizyona, bircok teknolojik alette bilgisayarin temel islevleri kullanilabilmektedir.
Boylece kitle iletisim araglar1 ile harmanlanan bilgisayar teknolojisi toplumda iletisim
saglanmasini kolaylastirmistir. Sosyal medya da dijital tabanl araglar arasinda yer almakla
birlikte yeni bir kitle iletisim aracina da doniismiistiir. Bu baglamda sosyal meydaninda
iletisim temelli oldugu yargisindan yola ¢ikarak kiiltiirel siireclerle iliskisinden bahsetmek
yanlis olmayacaktir. Bigcer (2006:34),“Enformasyon teknolojisi gelistikce ve aradaki
engeller kayboldukca internet ag1 Tlzerindeki insanlar birbirlerine daha fazla
yakinlagmaktadirlar. Bu yakinlagsma ortak paylasim alanlar1 olugsmasini ve bunu takiben de
elektronik bir internet kiiltiiriiniin meydana gelmesini saglamaktadir” ifadesinde de

goritldiigii iizere iletisim ortami dijital kiiltiire olanak tanimistir.

Castells (2008:500) “Kiiltiirel ifadelerin birgogunun, dijitallesmis elektronik
iiretime, dagitima ve sinyal aligverisine dayali biitiinlesmis bir iletisim sistemine dahil
edilmesinin toplumsal olusumlar, siire¢ler tiizerinde ciddi etkileri” oldugunu ifade
etmektedir. Dijitallesmenin kiiltiire etkileri, lizerinde tartisilmaya devam eden bir konu
olmaya halen siirdiirmektedir. Ozellikle enformasyon devrimi, dijitallesme ve
kiiresellesmenin  kiiltiirel kodlar1 nasil degistirecegi hakkinda tahminler oldukca
farklilagmaktadir. Bireysellesmenin, narsisizmin ve tiikketimin iizerinde duran ¢ok sayida
caligma vardir. Dijitallesmenin bu kadar tartisilmasinin basinda insan hayatina ¢ok hizli
uyum saglamasi ve buna bagl olarak davranig kaliplarinda kalict degisimlerin olmasi

gelmektedir. Hizla degisen davraniglar kiiltiirel edinimler olarak nesillere yansimakla
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beraber nesiller arasinda aktarilmaya da baslanmistir. Bu konuya kusaklar ile ilgili
boliimde deginilmektedir. Akademi kadar toplumda da dijitallesme ile ilgili endiseler

glindeme gelmistir ve tartisilmaya da devam edilmektedir.

Postman (2006) Teknopoli adli eserinde insanlarin teknoloji ile iliskisinin
boyutlarint derinlemesine incelemistir. Yaptigt goézlemler sonucunda Postman (2006:75)
“Uzun vadede ortaya cikan bilgi kaosu, karilmis desteye benzer bir kiiltiire sebep oldu.
Garip olan ise, ¢cok az insan bunu fark etti ve fark etseler bile endiselerinin kaynagini
bulamadilar” ifadesiyle enformasyon devrimine ve dijitallesmenin sagladig1 enformasyon
havuzunun kafa karigtiriciligina génderme yapmistir. Sosyal medyay1 bu noktada tekrar ele
almak gereklidir. Sosyal medya hangi ama¢ dogrultusunda olursa olsun verilerin ve veri
madenciliginin akla geldigi mecralardan biridir. Dijital diinyada veri artik bir meta haline
gelmigstir. Meta tliketimi ve iiretimi genig bir yelpazeye sahiptir. Kullanicilarin kisisel
verilerinden {rettikleri igeriklere, begendikleri igeriklerden gonderi akisina kadar her
asamada veri Uliretilmeye devam etmektedir. Bu baglamda endige yaratabilecek iki noktaya
deginmek yerinde olacaktir. Ilki kisisel verilerin dijital &ncesi doneme kiyasla daha

ulagilabilir ve gozetlenebilir olmasidir.

Kullanicilarin verilerinin ne kadar sirketler tarafindan isleniyor olusu giindem
yaratsa da kiiltiirel bir boyutundan da bahsetmek miimkiindiir. Sosyal medya hesaplarinda
yer alan kisisel veriler kullanicilar tarafindan birini tanima, o kisiye ulasma gorevi de
gormektedir. Dolayisiyla bireyler dijital kimlikler iizerinden bir kisiyi tanima, arkadaslik
kurma veyahut ise alimlarda kullanicilarin dijital kimliklerini g6z 6niinde bulundurma gibi
farkl1 alanlarda sosyal medya hesaplarindan yararlanmaktadir. Sosyal medya hesaplari
vasitasiyla dijital ortama aktarilan veriler kullanicilarin istegi veya istegi disinda goriiniir
olmaktadir. Bu mahremiyet sorununu ortaya koyarak kiiltiirel ve toplumsal olarak olumsuz
bir etki yaratti§1 endisesine neden olmaktadir. Ikincisi ve bu ¢alismanin ana hattini
olusturan nokta ise kullanicilarin sosyal medya iizerinde paylastiklar1 her tiirli igerigin
denetlenmez olmasidir. Denetimin olduk¢a diisiik oldugu sosyal medya ortaminda
kullanicilarin oto-kontroliine birakilan igerik akis1 endiseye sebep olabilmektedir. Ozellikle
hassas gruplarin bu igeriklerden nasil etkilendikleri halen iizerinde c¢alisilan konular

arasinda yer almaktadir.
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Postman (2006:78) “Teknopoli'de, askin bir amaca, anlama ve kiiltiirel
kaynagmishiga yer yoktur. Enformasyon, gidecek yeri, uygulandigi bir teori, oturdugu bir
sablon, hizmet ettigi yiice bir ideal yoksa tehlikeli bir seydir” olarak derlenmis bu bilgi
parcalarinin yenidiinya diizeninde aracin insanin Oniine gegctigine dair fikrini ortaya
atmaktadir. Sonrasinda ise Postman’in (2006:78) “Denetimsiz enformasyon Oliimciil
olabilir” ifadesi kullanmasi dikkat ¢ekicidir. Enformasyon yayilimi ve dolagiminin fazlaligi
sosyal medya sirketleri i¢in temel yapiy1 olusturmaktadir. Bilgi dolasiminin fazla olmasi
reklam gelir modelini desteklenmektedir. Burada bilgi sadece bilimsel bilgi olarak
algilanmamalidir, giindelik bilgiden, kisisel bilgiden ve 6zellikle kisiye ait giincel olanin
bilgisinden sosyal medyada daha ¢ok ilgi goren ve sayisal olarak biiyiik bir ¢ogunlugu

olusturan bilgiden s6z edilmektedir.

Stiegler’e  (Stiegler 2012’den  aktaran  Erdogan,2020:747) gore, “yeni
bireysellestirme ve Oznellestirme sistemi, yeni medya ve asirt endiistrilesme caginda,
bireyin kendi kendisini iirettigi bir silirecten beslenmektedir” ve o insanin bilgi ve
becerilerinin soyutlandigini ve bu sayede nesnelestigini ifade etmektedir. Arik da
(2013:102-103) “Sosyal medyada aynen gergek hayatta oldugu gibi konusmalar, iligkiler,
karsiliklt alip vermeler, paylasilmis diisiinceler ve diger iletisim pratiklerinde yerlesip
koklesmistir. Sosyal medyada kullanici igerigin ta kendisidir” seklindeki ifadesi ile
Stiegler’e benzer bir diislinceyi paylasir. Sosyal medya platformlarinin sahipleri denetimi
bu sebeple en az seviyeye indirgemislerdir. Erdogan, (2020:748), Shirky’nin(2010) yeni
medya diizenine elestirisini; “Ona gore, yeni medya; iicretsiz, potansiyel olarak somiiriiye
dayanan ve dijital goniilliikle harekete gecerek is birligi yapan bir dijital emek yaratmakta
ve bu emegi kullanmaktadir” seklinde aktarir. Denetimsizligin temelinde Castells gibi

Shirky de ekonomik nedenler saptamistir.

Kullanicilarin bilgi, beceri, duygu ve diislinceleri kadar davranig bi¢imlerini de
paylastig1 bu denetlenmesi giic ortamda, kiiltiirden bahsetmek miimkiin hale gelmistir.
Topluluklarin kiiltiirleri bir yana dijital kiiltlir ortaya ¢ikmustir. Dijital kiiltiirde degisim,
yayilma, aktarma ve yenilenme topluluklarin kiiltiiriinden daha hizlidir. Bu durumun
birgok sebebi bulunmakla birlikte en temel sebebi sosyal medyanin kiiresel bir yapiya
sahip olmasidir. Olgekci’nin (2020:147), “iletisim teknolojileri sayesinde oOzgiirlesen
insanlar her tiirlii ulusal, kiiltiirel ve ekonomik sinirlar1 asarak diinyanin her tarafiyla

iletisime gecme imkanina sahip oldugu” ifadesinden de anlagilacagi iizere sosyal medya
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kiiresel iletisim aracidir. Ote yandan McLuhan’1n “kiiresel kdy” teorisine sosyal medyanin
kiiresel yapisina aciklik getirmek agisindan kuramcilar agisindan bagvurulmaktadir. Sosyal
medya sayesinde diinyanin her kdsesinden kullanicilar bir araya gelerek etkilesim
kurmaktadirlar. Etkilesimli ortamdan kaynakli dijital ortamda olusan dijital kiiltiiriin

kiiresel bir yapisinin oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Olgekei (2020:151-153), uluslararas: sosyal medya sirketlerinin kiiltiire ii¢ boyutta
etkisi oldugundan bahsetmistir. ilkinde, iiretilen politika ve kiiltiirel iiriinleri pazarlayan bu
sirketlerin yeni aligkanlik ve degerler benimsettigini belirtmis; ikinci olarak ise sosyal
medya ile etkilesim kuran kullanicilarin mensup oldugu toplumlarin kiiltiirlerini dogrudan
etkiledigini ileri siirmiistiir. Son olarak ise Bati1 ve o6zellikle Amerikan degerlerinin ve
kiiltiirel birikimlerinin yani sira tiiketim kiiltiiriiniin de diger toplumlara aktarildigini ifade
etmigtir. Bahsedilen ii¢ boyut dahilinde iki kavramin 6ne ¢iktigin1 sdylemek miimkiindiir;
yukarida da bahsedilen kiiresellik ve buna ek olarak yerellik. Kullanicilar kendi kiiltiirlerini
sosyal medyada temsil ederken bir yandan da kiiresel olan dijital kiiltiirden parcalar
almaktadirlar. Varolan dijital kiiltiirde sosyal medya sirketlerinin baglantis1 oldugu da goz
onilinde bulunduruldugunda tiiketim kiiltiirii basta olmak iizere, dijital kiiltiir kodlarinin

belli bir amagla sekillendirildigi sonucuna varilabilmektedir.

Torenli (2005:88), yeni medyanin “Toplumsal yapiin ve iiretim iligkilerinin
yeniden tasarlanisinda, toplumsal modellerin olusturulmasinda son derece verimli, islevsel
bir rol” kazandigimmi dile getirmistir. Torenli’nin de ifade etmis oldugu gibi toplumsal
yapinin olusturulmasi ve kiiresel bir boyut kazanan dijital kiiltiiriin toplumlara agilanmasi
sosyal medya vasitasiyla kolaylasmistir. Bicer ise (2006:16), “Bilisim teknolojileri;
iiretimi, ticareti, saghgi, yayinciligi, eglenceyi, turizmi kisaca tim ekonomiyi, siyaset ve
kamu yonetimini, egitimin tiim asamalarim1 ve tiim kiiltiirleri bir bastan diger basa tiim
boyutlariyla etkilemektedir” ifadesiyle Torenli’ye paralel bir bigimde toplum yapisinin
temel taslarinda dijitalin etkisinden bahsetmistir. Ozellikle kiiltire olan etkinin de
boyutunun oldukg¢a genis olduguna deginmistir. Sosyal medyanin ekonomi, siyaset, ticaret,
egitim ve eglence gibi kalemlerde kiiltiirel davranislar1 da degistirdiginden bahsetmek
miimkiindiir. Eglenme, 6grenme, giindemi takip etme, kiyas yapma gibi davranig
bicimlerinin sosyal medya lizerinden yapildig1 ve bunun dijital kiiltiiriin 6gesi oldugundan

bahsedilebilmektedir.
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3.2.1. Dijital Kiiltiir ve Sosyal Medyanin Olumlu ve Olumsuz Yonleri

Dijital kiiltiiriin  birgok olumlu ve olumsuz etkisinden bahsetmek miimkiin
goriinmektedir. Dijital kiiltiiriin tretildigi, tiketildigi, yayildig1 ve benimsendigi yer dijital
tabanli sosyal medya platformlaridir. Sosyal medya platformlar1 ¢ok yonlii bir yapiya
sahiptir. Kiltiiriin hem iiretilmesine hem de tiiketilmesine olanak saglamaktadir. Sosyal
medya, kiiltiir endiistrisinin yeni alt kollarindan biridir. Adorno’nun (2011:56) “Kiiltiir
endiistrisinin her disavurumu, kacinilmaz olarak, insanlar1 biitiiniin onlar1 doniistiirdigii
bicimde yeniden liretir” ifadesinden de anlasilacagi ilizere sosyal medyada dolagimda olan
her gonderi dontisiime agiktir. Kullanicilarin yaptigr paylagimlarin kiiltiirden ¢ogunlukla
bagimsiz olmadig1 varsayimindan yola ¢ikarak doniisiime acik oldugu sdylenebilmektedir.

Dolayistyla dijital kiiltiir kodlar1 ve edinimleri tekrar iiretim gergeklestirmektedir.

Bir¢ok sosyal medya platformunda denk gelinebilecek makyaj videolar: dijital
kiiltiir 6gelerine 6rnek verilebilmektedir. Giiney Kore’den Amerika’ya oradan Hindistan’a
kadar bir¢ok kiiltiire ait makyaj bi¢cimlerinin oldugu video ve fotograflar sosyal medyada
icerik olarak dolagima sokulmustur. Bu igerikler kiiresel yayilim sagladig1 i¢in herhangi bir
iilkedeki bireyler tarafindan tekrar iiretilebilmektedir. Ozellikle plastik makyaj videolar:
spesifik bir ornektir. Kiiltiir endiistrisi dallarindan sinemada kullanilan bu teknigin gercek
hayatta bir karsilig1 bulunmamaktadir. Fakat sosyal medyada plastik makyaj videolar: ¢ok
ilgi gdrmiis ve bir kategori haline gelmistir. Diger agidan ise plastik makyaj videolarinin
izlenilmesi, begenilmesi ve paylasilmasi dijital kiiltiir edinimidir. Sosyal medya sanat,
siyaset, ekonomi gibi alanlar1 eglence ile birlestirerek kiiltiirel bir medyum haline
gelmistir. Daha once bos vakti harcamak icin kullanilan bu arag¢ giliniimiizde daha fazla
vakit harcanan zamansiz ve mekénsiz kullanilan bir medya haline gelmistir. Bu degisim
yeni bir meslek kolunun olugmasina da neden olmustur; sosyal medya igerik iireticisi,
fenomenlik. Dolayistyla kiiltiir endiistrisinde kendine kolaylikla yer bulabilecektir. O halde

bu mecra; kiiltiiriin, kiiltiirel kod ve edinimlerin iiretilmesinde bir faktor olarak goriilebilir.

Sosyal medya ile yeni aligkanliklar edinilmistir. Sosyal medya kullanicilari
senelerdir gormedigi arkadaslarma ve tanidiklarina ulasabilmistir. Diinyanin her
kosesinden arkadas edinebilmeyi olanakli kilan sosyal medya uygulamalari, iletisimin
stirdiiriilmesine de yardimci olmaktadir. Sadece tek bir uygulama ile hem eglenmek hem
bilgi almak hem de arkadas edinmek miimkiin hale gelmistir. Cesitli sosyal medya

uygulamalar farkli amaglara hizmet etmektedir. Boylece bireyler isteklerine gore sosyal
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medya hesaplar1 yaratarak zaman ve mekan fark etmeksizin ihtiyaglarini kargilanmaktadir.
Farkl1 yerleri tanimak, oralara gitmeden canli yayinlar vasitasiyla oradaymis hissi yasamak
miimkiin olmaktadir. Sosyal medya araglar1 ile sayisiz filme, fotografa, habere, miizige,
bilgiye ve diisiincelere ulasilmaktadir. Egitimden sanata bir¢ok etkinlikten haberdar
olunmaktadir. Etkinliklere interaktif katilimi da saglayan sosyal medya araglart ayni
zevklere sahip insanlarm bir araya gelmesini saglamaktadir. Ozellikle YouTube,
Instagram, TikTok gibi uygulamalar bilingli olarak kullanildiginda yararli bilgilere
ulagilmasini ve bu bilgilerin 6grenilmesini kolaylagtirmaktadir. Sosyal medyay1 bir {iriinii
almadan sadece bir video izleyerek iiriin hakkinda bilgilenmek, kullananlarin tavsiyelerini
almak ve tasarruf etmek i¢in kullanan kullanicilar da bulunmaktadir. Sosyal medyanin en
cok vurgulanan olumlu 6zelligi ise esit temsil imkani olmustur. Kullanicilar diledikleri

bigimde kendilerini ifade etmektedir.

Sosyal medyanin olumlu bir¢cok 6zelligi gibi bir¢ok olumsuz o6zelliginden de
bahsetmek miimkiindiir. Denetimsizlik meselesine bu baglamda tekrar doniildiigiinde;
iceriklerin kullanicilar tarafindan {iretildigi, denetimin az oldugu bu medyada yanlis
kiiltiirel edinimlerin (irkgilik, cinsiyetcilik, radikallik vb) kazanilmasinin ve yanlig
davraniglarin  kiiltiirellestirilmesinin de olast hale geldigi goriilmektedir. Medya
okuryazarlig1 bulunmayan kitle icin bu durum tehlike arz etmektedir. Ozellikle gelisim
caginda olan ergen ve ¢ocuk yas grubu i¢in olasiligin arttigindan bahsetmek miimkiindiir.
Sosyal medya platformlarinda kiifiir kullanimini, pornografik gorsel ve imalari, siddet
temsillerinin ve goriintiileri, dini ve toplumsal inan¢ sistemine saldirilar1 i¢eren ve bu
ornekler gibi bircok rahatsiz edici ve su¢ olabilecek igeriklerin bulundugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu baglamda sorulmasi gereken soru toplumsal baski sisteminin ve kontrol
mekanizmasinin zayif oldugu sosyal medya platformlarinda paylasilan igeriklerin kiiltiirel
kodlar ve edinimler yaratip yaratmayacagidir. Begeni ve paylasilma gibi ddiillendirici etki
yaratan sosyal medya platformlarin insanlarin asiriyya kagmasina ve su¢ islemesine

sebebiyet vermesi durumunda kiiltiirel olup olmayacag ise siiphe uyandiricidir.

Khalikova ve Fish (2016) “yeni medya platformlari, katilimcilara herkesin dniinde
bireysel davraniglar sergilemeleri ve toplumsal algilamanin ve duyumsamanin sinirlarimi
kesfetmeleri i¢cin medya iiretim araglariyla pek ¢ok olanak saglayarak yeni aptalca iiretim
bicimlerini tesvik etmektedir” seklinde ifade etmislerdir (Khalikova & Fish’den aktaran
Erdogan, 2020:749). Tesvik hem 6grenmeyi hem de normallestirmeyi tetikleyen bir
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uyaricidir. Yapilan bircok ¢alisma kapsaminda arastirmacilar sosyal medyanin tesvikleri
sonucunda bireylerin narsist, sabirsiz, depresif, Ofkeli veyahut dengesiz davraniglar
sergilemeye daha yatkin olduklarimi iddia etmislerdir. Bu baglamda c¢evrimici ve
cevrimdisi hayatlarin i¢ ice gecmesi sosyal medyanin olumsuz etkilerini de beraberinde
getirmektedir. Bauman 6zellikle ¢evrimicinde gegirilen zamanin artmasiyla bu zamanin
insanlarin ¢cevrimdisi olduklar siireyle iliskisi iizerinde durmaktadir. Bauman’in (2018:67)
“Glinlimiizde uyanma saatlerimiz ¢evrimi¢i ve c¢evrimdisi alemler arasinda boliinmiis
durumda ve bunlardan ilkine diisen pay digerinin zarar gérmesi pahasina giderek artiyor”
ifadesinden de anlasilacag: ilizere ¢evrimiginde gecirilen zamanin artmasi hem gergek
hayattaki zamandan ¢almaktadir. Bu duruma ek olarak sanal diinyada geg¢irilen zamana

paralel olarak edinimlerin gerg¢ek diinyada vuku bulmasi da s6z konusudur.

Twenge ve Campbell (2010:159) “Web 2.0 ile kiiltiirel narsisizm, narsistlerin
kendilerini internette tanitma arayislariyla ve ayni sitelerin daha miitevaz kisiler arasinda”
narsisizmi tesvik ettigini belirtmislerdir. Narsisizm kavrami Tiirkgede “Ozseverlik”2*
olarak ifade edilmektedir. Oxford’un sozliigiinde “narcissism”? kelime anlami “bir kisinin
kendini sevmesi, Ozellikle de goriiniisiine fazla hayran olma aligkanlig1” olarak ifade
edilmistir. Narsisizm veya oOzseverlik kisilik 6zelligi haline gelebilen kisinin kendini
olagandan daha fazla sevme, kendini digerlerinden {istiin gorme, duygudaslik(empati)
kuramama, kendiyle alakali durumlari/olaylar1 6n plana c¢ikarma seklinde kendini
gosterebilmektedir. Sosyal medya ile 6z¢ekim (selfie) denilen kamera agisi daha fazla
kullanilir olmustur. Twenge ve Campbell(2010) gibi bir¢ok arastirmaci(Pallesen & Mark
D.Griffiths, 2017; Ryan & Xenos, 2011; Wang ve digerleri, 2012)6z¢ekimin bireyler
tarafindan kullanim amacii ve etkilerini gézlemlemistir. Bunun sonucunda 6zg¢ekimin
kimi aragtirmacilara gore dogrudan, kimi arastirmacilara gore dolayli olarak narsisizm ile

bagmtili oldugu ortaya konmustur.

Cecilie S. Andreassen, Stale Pallesen ve Mark D.Griffiths (2017:291) yaptiklar
caligmada narsisizm ve sosyal medyanin yapisinin ve kullaniminin bagimlilik ile iligkili
oldugunu saptamislardir. Leung (2013:1003) sosyal medya ve narsisizm arasinda iliskiyi
olemek icin yaptig1 arastirma sonucunda “Sosyal medyada kendilerini teshir eden kisilerin

sevgi gostermek, olumsuz duygularini ifade etmek ve taninmak i¢in kullandiklarini” tespit

24 Narsisizm kelime anlami, TDK Tiirk¢e Sozliik, 2005: 1457.
ZNarcissism kelime anlami, Oxford Dictionaries,2021,
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/narcissism
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etmigtir. Bu kisilerin genellikle narsist bireyler olmadig1 ama sosyal medya tarafindan
tesvik edildigini diistinmektedir. Leung (2013:1003) “narsist kisilerin ise sosyal medya
kullaniminda kendilerini biligsel ihtiyaglari ve taninma amaci dogrultusunda motive
edildigini” belirtmistir. Narsisizm sadece kisilik ozelligi olarak kalmamakta, sosyal
medyada davranis bi¢imlerine de donlismektedir. Bu davranig bigimleri arasinda;
teshircilik, siddet egilimi, ling etme, s6zlii hakaretler, dini ve kiiltiirel inanglara saygisizlik
bulunmaktadir. Narsisizmden sonra en cok tartisilan olumsuz etki depresif ve mutsuz

bireylere doniistliren yalnizlik hissinin yayilmasi olmustur.

Bireyler sosyallesirken ayni zamanda yalnizlasmislardir. Yalnizlagsma bireysellesme
ile yakindan iligkili olmakla beraber narsisizmle ayni tesvik nedenine sahiptir.
Bireysellesme  ve narsisizm  sosyal ~medyanin  bireyleri  metalagtirmasindan
kaynaklanmaktadir. Bireyler sosyal medya kullanicis1 olduktan itibaren tiikketim nesnesi
haline gelmektedirler. Baudrillard (2019:101) bireylerin 6zel alanimin iiretim sistemi
tarafindan yapilandirildigina dikkat ceker ve “eger yalnmizlagtirmazsa farklilastirir,
tiiketicileri toplumsal olarak bir koda dahil eder, bununla birlikte (tersine) toplumsal
dayanismaya yol agmaz” seklinde sadece yalnizlagtirmanin amaglanmadigini ifade eder.
Uretim sistemi icerisinde bireyin tiiketim aliskanliklariin kontrol edilmesi ve
devamliliginin saglanmasi gerektigi i¢in bireyin 6zel, biricik ve diger herkesten daha iyi
oldugu vurgulanir. Bu yiizden kisinin sosyal medya kullanicist olarak farkliligini,
biricikligini yeniden iiretmesi gerekir. Kullanicinin toplumdan siyrilmasi ve ilgi ¢ekici
olmasi onu bireysellestirir ve en nihayetinde yalnizlagma veya narsisizm ile kars1 karsiya

birakir.

Sosyal sermaye olarak ifade edilen toplumla olan bag ve bagin bireye kazandirdigi
kiiltiirel kodlarin bireysellesme ile azalmasi s6z konusu oldugu icin olumsuz bir etki
yarattig1 da sdylenebilmektedir. Babacan (2017:14) sosyal medyaya yapilan elestirilerden
“kitle iletisim araglarmin sosyal sermayeyi beslemedigi gibi zayiflatti§1” anlasilabilir
oldugunu ifade etmektedir. Sosyal medya da bir kitle iletisim araci olarak bu yorumun
icine dahil edilmektedir. Sosyal medyanin olumsuz davranislara da yer vermesini saglayan
yapisi ekonomik, sosyal ve psikolojik birgok neden ile iligkilidir. Sosyal medya sirketleri
ekonominin bir parcasidirlar. Sosyal medya kitle iletisim araci olarak psikolojik stratejiler
ve sosyal hayat pratikleri ile iliskilidir. Castells’in (2008:238) “Ekonomik oOrgiitlenme

bicimleri, toplumsal olarak yalitilmig bir ortamda gelismez, kokleri kiiltiire, kurumlara

55



uzanir” ifadesinden yola ¢ikarak sosyal medya paylasimlarinin sosyal medya sirketlerinin
orgiitlenme bigimlerinin bir 68esi olmasi dogrultusunda kiiltiirel bir yaninin oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Sosyal medyada paylasilan olumsuz igerikler kiiltiirel eylemlerden
bagimsiz degillerdir. Kiiltiirel olarak sadece tek boyutlu degil karsilikli olarak bir iligki
ortaya konmaktadir. Kullanicilar iirettikleri olumsuz igerikleri kiiltiirel dolasima sokarken

sosyal medya tarafindan bu dolasim desteklenmekte ve tesvik edilmektedir.

Bauman’in (2018: 75-76) “Cevrimi¢i hayatin bir siirii derde gebe g¢evrimdist
varolusun sinav ve cezalarina gore ¢aba gerektirmeyen avantajlari, internet kullanicilarinin
yavag yavas cevrimdigindan gelen taleplerini karsilamaya yonelik becerilerinin asagi
cekilmesine ve yozlasmasina sebep oluyor” ifadesinden hareketle sosyal medyanin
psikolojik ve sosyolojik bazi etkileri oldugu anlagilmaktadir. Narsisizm ve bireysellesme
sirastyla psikolojik ve sosyolojik etmenlerdir. Kullanicilarin denetimsiz olarak sosyal
medya kullanim1 gelecek nesillerin ve hassas gruplarin beceri ve kiiltiirel edinimlerinde
olumsuz yonde etkilenme olasiligi oldugu yadsinamaz bir gercek olarak ortaya
cikmaktadir. Psikolojik ve sosyolojik etmenler ekonomik bir faaliyet olan tiiketim ile
birlestiginde kiiresellesen boyutta bir tiiketim kiiltlirline doniismektedir. Baudrillard
(2019:20) “Tiiketimin tim yasami kusattig1, insani odiillendirme yollarinin saat be saat
onceden ayarlandigi, c¢evrenin bir biitiin olusturdugu, biitiiniiyle iklimlendirdigi,
diizenledigi, kiiltlirellestirdigi noktadayiz” ifadesi baglaminda kiiresel bir kiiltiirellesmeden
bahsetmek miimkiindiir. Dijital kiiltlir tam olarak tiiketim kiiltiirli {izerine insa edilmis bir

kiiltiirel digsavurum olarak kendini var etmektedir.

3.2.2. Dijital Kiiltiiriin Ug Biiyiik Giic ile Iliskisi Baglaminda Asirilasma

Dijital kiiltiiriin internet tabanli olugsmus bir kiiltiir bi¢imi oldugundan 6nceki
boliimlerde bahsedilmisti. Dijital kiiltiir ile kiiltlir arasindaki en belirgin fark dijital
kiiltiirlin bireyin ¢evrimigi ve ¢evrimdisi etkilesimlerini barindirtyor olmasidir. Dijital
kiiltiir toplumda kendiliginden olugsmakla birlikte ekonomik alt yapist olan bir olusuma da
sahiptir. Poe, (2019:320) internetin giiniimiizde bu kadar benimsenmis ve hayatimiza
girmis olmasinin altinda ii¢ biiyilik giiclin yattigin1 ve bunlarin “Enformasyon kapitalizmi,
gozetim devleti ve kiiltiirel hazcilik” oldugunu ifade eder. Dijital kiiltiirde enformasyon
kapitalizmi, kiiltiirel hazcilik ve kiiresellesme olarak {i¢ biiyiik gii¢ tarafindan

etkilenmektedir.
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Castells (2008:20) “Yeni, enformasyonel kalkinma bigiminde, iiretkenligin
kaynagi; bilgi tretme, bilgi isleme ve sembollerle iletisim teknolojisi” tarafindan
saglandigini ifade etmektedir. Kiiltiirel kapitalizm olarak adlandirabilecegimiz bu yapida
sosyal medya kullanicilar1 bilgi iiretme, bilgi isleme ve sembollerle iletisim kurarak daha

dar kapsamli bi¢cimde kiiltiirel kapitalizmin kalkinma bi¢iminde yer bulmaktadir. Castells;

Kapitalizmin  yeniden yapilanmasiyla enformasyonelizmin
yayilmasi kiiresel dlgekte birbirinden ayrilamaz siireclerse de, toplumlar,
tarihleri, kiiltiirleri ve kurumlarimin 6zgiinliiklerine bagli olarak bu tiir
sireglere farkli tepki vermisler, bu siireclerde farkli tutumlar

sergilemiglerdir (2008:24+).

Castells’in ifadesinde belirttigi gibi kiiltlirel olarak farkliliklar hatta bireysel farkliliklar
dijital kiiltiirde yer bulabilmistir. Toplumdan topluma tutumlar degismekle birlikte uyum

da saglanmigtir. Bu baglamda dijital kiiltiir yerelligi i¢inde barindirmaktadir.

Erkayhan (2013: 33) “Kiiresel o6lgekte etkin olmay1 ve iiye sayilarimi arttirmayi
hedefleyen sosyal paylasim siteleri, bunun ancak yerel kiiltiirlerin entegrasyonu ile
miimkiin olabileceginin farkina vararak” dil segeneklerini kendi Dbiinyelerinde
bulundurmaya basladiklarindan bahsetmistir. Dil segeneklerinin olmasi sosyal medya
uygulamalarinda yerelligin kendini korumasini bdylece kiiresele ulasimi saglamaktadir.
Castells (2008:207) “Enformasyonel, kiiresel ekonominin gelisimine damgasini vuran tam
da cok farkli kiiltiirel/ulusal baglamlarda gelismesidir” seklinde kiiresel boyuta dikkat
cekmistir. Bagka bir ifadeyle kapitalizmin “tiiketim kiiltiiri” (ki bunun i¢in bireysellesme
oldukc¢a 6n plana ¢ikarilmaktadir) ve enformasyon kapitalizmin “kiiresel boyutu” birbiri ile
cakismamakta aksine birbirinden destek almaktadirlar. Dolayisiyla yerel kiiltiirel kodlar ve
davranis bi¢imleri sosyal medya iceriklerine eklemlenerek kiiresellesebilmektedir. Sosyal
medya platformlarinda akimlar ile kiiltiirel kod ve kiiltiirel giyim-kusam, konugma big¢imi,
yemek kiiltiirleri gibi daha birgok kiiltiirel unsurun kiiresel ¢apta yayilmast miimkiin hale
gelebilmektedir. O kiiltiirde yetismemis bir¢ok kullanici ise kendine mal ederek yeniden

uretebilmektedir.

Poe (2019:324) kiiltiirel hazcilig1 “Kiiltiirel hazeilik miistehcenlige yalanciktan bir
kilif uydurarak yirminci ylizyilin ilk yarisindan modern gorsel-isitsel iletisim araglarinin
varliga ¢ekilmesine neden olmustu” seklinde elestirel olarak ifade etmektedir. Poe’nin

ifade etmis oldugu kiiltiirel hazcilik iletisim araglariyla i¢ ige ge¢mis hazin 6n plana
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cikarildig: bir kiiltiir bi¢cimidir. Poe devaminda (2019:324) “Viicutlar giysili, konugmalar
kiifirstiz ve fikirler ‘sakincasiz’ oldugu silirece kamuya hemen hemen her seyi
gosterebiliyordunuz” seklindeki ifadesinde medyada olan durumun kétiilestigini
belirtmektedir. Televizyonda baslayan bu degisimin miras1 sosyal medya platformlarinda
viicut bulmustur. Poe, internet ¢aginin kiiltiirel hazciligim1 agagidaki seklinde tanimlar ve

orneklendirir;

Internetin bastig1 hassas noktalardan bir digeri, daha énce ‘girisken
uyaricilar’ olarak adlandirdigimiz uyaricilari deneyimleme arzumuzdur.
Hatirlayacaginiz gibi bunlar istemsiz sekilde dikkat etmeye oOnceden
programlandigimiz bazi1 goriintiiler ve seslerdi. Cinsellik, yiyecek, icecek,
iktidar, zenginlik, ¢atisma ve siddet tasvirleri igeritler. Internet bu tiir

iceriklerle dolup tasmaktadir (2019:329).

Sosyal medyada bu igeriklerin yaymn akisinda yer aldigini herkes gozlemleyebilir.
Dolayisiyla cinsellik, yiyecek, icecek, iktidar, zenginlik, catisma ve siddet tasvirleri gibi
daha bir¢ok unsur ve davranig bi¢imi dijital kiiltiirlin igerinde yer almaya baslamaktadir.
Olgekei (2020:148) “sosyal medyada sekillenen siber kiiltiire dahil olan insanlar yeni
kisilerarast iligki yontemleri, gorgii kurallari, sosyal beklentiler ve davrams sekilleri”
gelistirdigini vurgulamistir. Bu baglamda dijital/siber kiiltliir ¢evrim disinda siiregelen
kiiltiirle etkilesime girerek yasamin genelinde kendini var etmeye baglamistir. Sosyal
medya igeriklerinde temsil edilen konusma bigimleri, giyim-kusam, davranis bigimleri

cevrimdigina da aktarilmaktadir.

Erkayhan (2013:24) Kiiresellesme kavramini “uzun dénemler igerisinde cesitli
etkenler altinda, diinyada farkli kiiltiirlerin kars1 karsiya gelerek, birbirlerinden
etkilenmeleri ve birlikte ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel doniisiimler ortaya
koymalar1” seklinde ifade etmistir. Internet teknolojisi kiiresellesmenin hem pargasi hem
de sonucudur. Castells (2008:237) interneti “enformasyonel, kiiresel ekonominin kiiltiiriinii
somutlastirir: bilgiyi isleyerek, isaretleri mallara dontistiiriir” seklinde ifade eder. Sosyal
medyanin isleyisinden akimlarina kadar kiiresel olan tliketim kiiltiirinii gérmek

miimkiindiir. Sosyal medya dolayistyla kapitalizm i¢in elverisli bir ortam sunmaktadir.

Olgekgi’nin (2020:150-151) “kiiresellesme siirecinde islevsellik kazanan medyanin
katkisiyla bir metaya doniisen kiiresel kiiltiir, medyatik iirlinler araciligiyla pazarlanarak

toplumlarin kiiltiir endiistrisine bagimliligini hizlandirmistir” ifadesinde medyaya yiiklenen
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bu roliin glinlimiizde en biiylik temsilcisinin sosyal medya oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Babacan (2017:35) gilinlimiiziin enformasyon iireticilerinin sadece arag
konumunda olmadigini belirtmektedir. Ozellikle iiretimin ve tiiketimin i¢ i¢e gectigi bu
platformlarda, “yaratma ve sembollerin kullanimi1 gibi toplumsal siireglerle (toplumun
kiiltiirii), mal ve hizmetleri lretme ve dagitma kapasitesi (liretim gligleri) arasinda
yakindan iligki vardir” seklinde ifade etmektedir. Ozetle sosyal medyanin kiiresel bir ag

olusturmasinin alt yapist ekonomik temellidir.

Tiiketim kiiltlirii bu konuyla bagintili olmasiyla beraber detayli bir kavramdir.
Konunun dijjital kiiltiir baglamindan kopmamasi i¢in fazla detaya girilmeyecektir. Dijital
kiiltiir tiiketim kiiltiirlinden beslenen ve tliketim Kkiiltlirlinlin devamini saglamak ig¢in
kullanilan dijital platformlarda etkisini oldukg¢a hissettirmektedir. Bu baglamda birgok
sosyal medya platformu tiiketim aliskanliklarim1 yeniden tiretmek ve kontrol etmek igin
veri madenciligi yapmaktadir. Kullanicilarin tiikketim aliskanliklarini analiz edebilmek i¢in
sosyal medya paylasimlarinda reklam iizerinden gelir elde etmek, iirlin tanimim
kullanicilara yaptirmak ve kullanicilarin {irtinleri kullanimina iliskin paylagim yapmasi igin

tesvik etmektedirler.

Sosyal medya platformlar tiketimin devamliligimi ve reklam akigini saglamak
amaciyla kullanicilarin  sosyal medya mecralarinda daha fazla wvakit gegirmesini
hedeflemektedirler. Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Snapchat, Tumblr, TikTok ve
benzeri uygulamalar televizyonun Ozellikle televizyon reklamlarinin izinden giderek,
siddet, cinsellik, entrika, aksiyon ve magazin barindiran igeriklerin paylasimini
desteklemekte, denetim yapmamaktadir. Baska bir sorun ise tiiketimin 6n gordiigii her yasi
olabildigince hedef kitleye dahil etmektedir. Bu baglamda sosyal aglarin kurallarla siki
sikiya denetlenmesi ve kontrol mekanizmasi olusturulmasi sirket politikalar1 ile ¢atisma

yaratmaktadir.

Sosyal aglarda temsil edilen dijital kiiltiirde ayn1 sekilde herhangi bir millete,
kusaga, zamana, mekana bagli veyahut ait olamamaktadir. Dijital kiiltiir topluluklardan
ziyade sirketlerin ve medyanin kendinden var ettigi bir kiiltiir bi¢imidir. Kiiltiirel
kaynaklarini ise kullanicilarina benimsetmekte ve goniilliiliigii saglamak icin her bir
kullanicidan katki saglanmasina miisaade etmektedir. Castells (2008:270) “Agdaki
konumu belli bir zaman ya da mekandaki bir kiiltiirel kurallar biitiinii olarak

belirginlestirme yoniinde her girisim[in], ag1 eskimeye mahkim ettigi[ni]” ifade etmistir.
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Dijital kiiltiirin sinirlart kesin olan bir kiiltiir bi¢gimi olmasi miimkiin gériinmemektedir
“ciinkli enformasyonelizmin gerektirdigi degisken geometriye gore cok kati kacar boyle bir
girigim... ‘yaratict yikim’ kiltiiriidiir” sOyleminde bulunmustur. Castells bu konuda
olduk¢a hakli goriilmektedir. Temelini kapitalizm ve tiiketimden alan sosyal medya
platformlar1 her ne kadar yerelden pargalar alsa da kiiresel olmak zorunda oldugu gibi
uriinleri ve kullanicilar1 tek bir kiiltiir altinda toplayabilmek ve tiiketimi devam
ettirebilmek icin tek tek kiiltiirleri ortadan kaldirmalidir. Bireysellik ve daginik kiiltiirel
yap1 sayesinde cok kiiltlirli aglar olusturulmas: sosyal medya sirketlerine kazang

saglatmaktadir.

Karakulakoglu(2020:43) “Modern toplum 20.yiizyilin ikinci yarisindan itibaren
kiiltiirel bir kriz igerisine girmistir. Bu da kiiltiiriin daha ylizeysel ve daha ironik bir hal
almasina yol agmistir” seklinde ifadesinde Castells ile ayni goriisleri paylasmaktadir.
Sosyal medya sosyal bir platform olmasina ragmen bireyselligi 6n plana ¢ikarmakta
kiiltiirel 6gelerin altin1 bosaltmaktadir. Kiiltiirel kodlarin sosyal medyada aktarilmasi
gelecek kusaklara aktarim degil ticari amagh yapilmaktadir. Ornek vermek gerekirse son
donemlerde birgok sosyal medya platformunda Kkiiltiirel danslarin veya miiziklerin
cagdaslagsmakla kalmayip cinselligi vurgulayan hale geldigini sdylemek miimkiindiir.
Tiirkiye’de bazi yorelerde sergilenen dans figiirleri yabanci sarkilar esliginde olabildigince
viicut hatlarin1 gosteren kiyafetlerle sergilenmektedir. Kiiltiirel olan dans figiirlerinin
sosyal medyada sergilenmesinde veyahut yabanci sarkilar esliginde sergilenmesinde sorun
oldugu iddia edilmemektedir. Aksine yaraticitligin oldugu igeriklerin varligindan
bahsetmek miimkiindiir. Cinsellik c¢agrisimlarinin  eklemlenmesi kiiltiirel kod ve
davraniglarin yiizeysellesmesine ve kendi Ozelliginin arka plana atilmasina sebebiyet

vermektedir.

Sosyal medya platformlarinda yer alan igeriklerde asirilasmadan bahsetmek
miimkiindiir. Bahsedildigi tizere tiikketim kiiltiirii asirilagmay1 desteklemektedir. Baudrillard
(2019:28) “Merak ve yanlis bilme, gercek konusunda bir tek ve ayni toplu davranisi, kitle
iletisimleri pratigiyle genellestiren ve sistematiklestiren dolayisiyla tiiketim toplumumuzun
karakteristigi olan bir davramig betimledigini” vurgulamaktadir. Ona gore (2019:28)
“gostergeleri acgozlii bir bigimde ve her yerde tiiketmek {izerine kurulu bir gerceklik
yadsimas1” s0z konusudur. Burada aggdzlii bicimde ifadesi olduk¢a onemlidir. Sosyal

medya platformlar1 uyaricilar ile kullanicilarin ilgilerini siirekli canli tutmaya ¢abalamakta,
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bununla birlikte, ddiillendirme ile sosyal medya pratiklerini siirekli bir akis igerisinde
gerceklestirmelerini garantileme amaci gilitmektedir. Sabahtan aksama kadar giincellik
hissiyat1 veya bagka bir ifade ile her an yeni bir sey olabilir i¢giidiisii ile sosyal medyadan
kopmak zorlagtirilmaktadir. Merak duygusu merkezi bir gorev yiiriitmektedir. Erdogan

sosyal medyanin ¢aligsma prensibini su sekilde ifade etmektedir;

Yeni medyadaki kontrolsiiz duygularin, istek ve arzularin, heyecan
ve hezeyanlarin, duygusal uyumsuzluklarin ve duygu bosalmalarinin ortaya
cikardigt ekonomi, c¢evrimi¢i ekonominin ¢ekim alanma giren, bu
ekonominin bir parcasit olarak iiretilen ve dolasima sokulan giiglii

duygularin ekonomisidir (2020:749).

Erdogan’in  belirttigi  gibi  sosyal medya duygu ekonomisi olarak
tanimlanabilmektedir. Sosyal medyanin etkilesim yontemi olan emojiler ve begeni
butonlar1 tam olarak buna igaret etmektedir. Yorumlarda ise duygularin, istek ve arzularin
stk stk dile getirildigi herhangi bir sosyal medya kullanicis1 tarafindan

gozlemlenebilmektedir. Duygular ile birlikte asirilasma kendini gosterebilmektedir.

Sosyal medyada taninmak ve sohret olmak isteyen bir kisi herhangi bir duyguya
seslenme egilimi gostermektedir. Arik’in (2013:98) “...medya giiniimiizde kiiltiiriin en
onemli belirleyicisi oldugu gibi, yarattig1 temsillerle sohret kiiltiiriiniin olusmasinda da
oldukga etkin bir rol iistlenmektedir” ifadesinden de anlasilacag: iizere sohret kiiltiiriiniin
olusmasinda medya etkilidir. Bu baglamda sosyal medyada s6hret kiiltiiriinii fenomenler ve
influencerlar (etkileyen kisi/kanaat 6nderi) temsil etmektedirler. Sohret kiiltiiri asirilig
beraberinde getirmektedir. Influencerlarin, diger bir ifadeyle yeni nesil kanaat dnderlerinin,
tiiketim kiiltiiriinden beslendigi bir asirilik s6z konusudur. fhtiyagtan fazla alima tesvik

etme ve takipgilerinin tiiketim aligkanliklarini sekillendirme gibi 6zelliklere sahiplerdir.

Ote yandan fenomenler sosyal medya mecrasmin farkliigina gore degismekle
birlikte duygu odakli igerikler iiretmektedirler. YouTube iizerinden taninan youtuberler
cesitli konularda igerik paylasirken kendi aralarinda ayrima gitmislerdir. Burada kastedilen
youtuberlerin influencer baglaminda degil daha ¢ok oyuncu, meydan okuyucu ve tuhaf
icerik treticileri gibi daha ug seviyelerde yer alan kullanicilar olmalaridir. Ayn1 sekilde
TikTok kullanicilar1 da meydan okuma videolar1 ve asir1 dramatize edilmis kurgular
iireterek, duygu odakli igerikler iiretmektedirler. Bu asirilasmanin kiiltiirel olarak

yansimalar1 beraberinde getirmesi, sohret kiiltliri baglaminda olasi goriilmektedir.
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Bununla birlikte, sosyal medya igeriklerinin asirilasmasi beraberinde radikal diisiinceleri,

mahremiyetin azalmasini, 6tke ve siddet patlamalarin1 da beraberinde getirmektedir.

Bahsedilen asirilasmanin kiiltiirel baglamda ergenleri nasil etkiledigi onemlidir.
Gelecek neslin ebeveynlerini olusturacak ve dijital kiiltiiriin tasiyicist olan giliniimiiz
ergenlerinin, asiriliktan ne derece etkilendikleri, bunlarin edinimlerini ne kadar etkiledigi,
suca egilimlerinin ne kadar arttig1 lizerinde durulmasi gereken sorulardir. Sayar ve Belli
(2020:113) “gilintimiizde ¢ocuklar kiiltiirel engelleri asmalarimin yani sira ayristiric
gruplara, nefret igeriklerine, terdrizme, pornografiye de ayni kolaylikta ulasabildikleri
goriiliiyor” ifadesinde de goriildiigii lizere ergenlerin ve ¢ocuklarin asirilagmis igeriklere
kolaylikla ulagmasi s6z konusudur. Birinci boliimde de deginildigi gibi bu asirilagsma
kendini suca doniistiirebilmektedir. Su¢ ve Kkiiltiiriin i¢ ice ge¢mesinin toplumlarin
yozlagmasina ve dagilmasina neden olan bir etmen oldugu bir¢ok kuramci tarafindan
ortaya konmustur. Kiirk¢ii (2016:179) “Genglik, toplumsal yapi icerisinde yasanan kiiltiirel
degisimlere en hizli uyum saglayan kesimdir” ifadesi olduk¢a Onemlidir. Genglerin,
asiriliklart ve suglar kiiltlirlerinin bir pargasi haline getirme riski fazladir. Bu siirecin

oldukga hizli ilerlemesi ise denetimi olanaksiz ve zor hale getirebilmektedir.

Kiirketi (2016:179) “genglik, bir taraftan ebeveynlerin ve okul sisteminin onerdigi
ahlak anlayis1 ile yetistirilirken, diger taraftan tliketim toplumunun hazci etigi stirekli
zihinlerine inga edilmektedir” seklinde devam ettirdigi ifadesinde tiiketim toplumun hazci
etigine vurgu yapmustir. Sosyal medya platformlart asiriligt ve duygu endiistrisini
kiiresellesme, tliketim toplumu olusturma ve kiiresel hazciligi devam ettirebilme gibi
ekonomik nedenlerle tesvik etmekte, bunun i¢in ise bireyselligi ve narsisizmi 6n plana
cikarmaktadir. Sonucunda dijital kiiltiir kendini var ederek toplumda yer edinmektedir.

Asirilik ise glinlimiiz ergenleri i¢in bazi agilardan olumsuzluk teskil etmektedir.

3.3. Dijital Diinyada Kiiltiir, Kimlik, Toplumsal Degerler ve Ogrenme

Bicimleri

Kiiltiirin aktariminda 6grenme onemli bir yere sahiptir. Kusaktan kusaga aktarim
yeni nesillere dogrudan ogretilmesi ile oldugu gibi rol model alarak, taklit ederek,
gozlemleyerek 6grenme ile de gergeklesmektedir. Dijital diinyada ise kusaktan kusaga
aktarimdan ¢ok kullanicidan kullaniciya aktarimdan bahsetmek yanlis olmayacaktir.
Ozellikle Z kusag1 internetin oldugu bir dénemde diinyaya gelmistir. Y kusag da Z kusag:
kadar dijital diinyada kendine rahatlikla yer bulmustur. Yapilan arastirmalar diger
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kusaklarin adaptasyonunun bazi agilardan daha ge¢ gergeklestigini ve mesafeli durusun
daha 6n planda oldugunu ortaya koymustur. Kusaklarin adaptasyon siireci dijital kiiltiiriin
benimsenmesiyle de yakindan iligkilidir. Dijital kiiltiir dogustan kazanilmayan, dolayisiyla
ogrenilen bir kiiltlir bicimidir. Bu ylizden 6grenmenin nasil ger¢eklestigini anlamak siber
suclarin yayilmasini, olumsuz kiiltiirel edinimlerinde kazanilmasini agiklamak i¢in elzem
bir konudur. Morris (2002:196) 6grenmenin genel itibariyle egitimle 6zdes diisliniildiigiinii
fakat psikologlarin 6grenmeyi “yasantt ya da tekrar yoluyla davranisa veya potansiyel
davranista olduk¢a kalici degisikliklere yol agan bir siire¢ olarak” daha kapsamli
tammladiklarii belirtmistir.  Ogrenme ¢ok farkli bigimlerde gergeklesebilen bireyin
davranis bicimlerine sekil veren bir olgu olarak disiiniildiigiinde, kiiltiirii edinime

doniistiirmede 6grenmenin etkisi oldugu asikardir.

Dijital kiiltiirde sosyal medya araciligi ile farkli bigimlerde &grenimler
gerceklesmektedir. Arastirmacilarin ve elestirmenlerin  bir kismi1 6zellikle edimsel
kosullanmanin sosyal medya araglar1 tarafindan gergeklestirildigine inanmaktadir. Morris
(2002:204-208) edimsel davraniglar1 “istenilen bazi seyleri elde etmek ya da hoslanilmayan
baz1 seylerden kagimmmak amaciyla yapilan ve g¢evrede bir sekilde degisiklik yaratan
Ogrenilmis davranig olarak™ agiklamaktadir. Edimsel kosullanmanin “pozitif” ve “negatif”
pekistirme tiirleri bulunmaktadir. Edimsel kosullanma baglaminda sosyal medya sirketleri
dogrudan bir kosullama saglamamaktadir. Sosyal medyanin dogasi geregi kullanicilar
giincelligi koruma ig¢giidiisii ile hareket etmektedirler. Sosyal medya sirketleri ise bunun
devamliligin1 saglamak, reklam geliri ve veri akis1 saglamak amaciyla begeni, takip¢i ve
maddi tatminleri iceren pekistirici unsurlar dijital medyuma eklemlemislerdir. Kullanicilar
bu sayede profillerinde gilincel kalmak ve igerik iiretmek igin isteklendirilmektedir.
Igeriklerin asirilig1 daha dikkat gekici oldugu igin begeni, yorum ve takipgi sayis1 artmakta
dolayisiyla reklam geliri veya sirket tarafindan 6denen gelir elde edilmektedir. Giincel
kalinmadig1 veya icerik paylasilmadigi takdirde yakin olmayan ya da gercek hayatta
iletisimde bulunulmayan kisi/kisiler takip edilmemekte, takipten c¢ikarilmakta,

begenilmemekte veya yorum yapilmamaktadir.

Sosyal medyada duygusal veya sosyal ihtiyaclarin karsilanmasi begeni, takip ve
yorum seklinde sembollesmektedir. Sosyal medyada iceriklerin dikkat cekici olmasi
etkilesimi artirmaktadir buna paralel olarak giin asir1 paylasim veya asirilik igceren icerikler

tercih edilmektedir. Boylece begeni, takipg¢i ve yorum sayilart artarak ekonomik gelir elde
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etmenin Onii acilmaktadir. Bahsedilen siirecin diger yiizii ise “kotii reklamda reklamdir”
anlayisidir. Bu tarz bir anlayis1 benimseyerek igerik tireten kullanicilar olmakla birlikte
bdyle icerikleri begenen ve takip eden kullanicilarda bulunmaktadir. Son yillarda “cringe”
olarak adlandirilan utang verici videolar bu duruma oOrnektir. Sorulmasi gereken asil
soru; ‘utang verici videolar ve meydan okuma videolarinin sayilariin artiginin siber suglari

da beraberinde getirip getirmedigi’ olmalidir.

Mark Lewis’in (2019) “Kedilere Bulasmayin: internette Katil Av1” adli belgesel
serisine konu olan Luka Magnotta?¢ gibi suglularin sosyal medya kullanmasi bu soruya
cevap olabilecek nitelikte bir Ornektir. Kanada basimninda ve uluslararasi basinda iin
kazanan Magnotta, Facebook’ta dehset verici goriintiiler paylasarak bir iin kazanmistir.
Sohretini ise kullanicilar1 soke ederek ve sinirlendirerek yapmustir. Dolayisiyla sosyal
medya sadece begeni almak i¢in var olan kullanicilart degil olumsuz tepkileri alarak {in
kazanmay1 amaclayan kullanicilart da biinyesinde bulundurmaktadir. Lewis’in
belgeselinde ve bazi1 haberlerde de Magnotta’nin pesine diisen kullanicilarin onu daha
isteklendirdigi ve iiniinii arttirdig1 yoniinde elestirilere yer verilmistir. Ogrenme konusu
acisindan, sosyal medyada olumlu pekistirme olan begeni, yorum ve takip olumsuz
icerikleri de pekistirebilmektedir. Sug ve kiiltiir genel itibariyle birbiriyle ayr1 konular gibi
gorlinmelerine ragmen sug, kiiltliriin bir pargasi haline gelebilmektedir. Bu nedenle suca
doniisebilecek eylemlerin ve toplulugun biitiinliiglinii bozabilecek davranig, kabul veya

fikirlerin 6grenilme bi¢imleri incelenmelidir.

Kiiltiirel kodlar ve davraniglar toplumun sekillenmesine katki saglamaktadir.
Toplumda olusan deger yargilari kiiltirden bagimsiz degildir. Ayni sekilde dijital
kiiltiirlinde giiniimiizde toplumsal degerlerin olusmasiyla iliskisi bulunmaktadir. Dijital
platformlarda olusturulan degerler ve inanglar topluma yayilmaktadir. Ozellikle kiiresel
olan dijital platformlarda olusturulan deger, inan¢ ve yargilar genis Olcekli yayilima
sahiptir. Bu ¢ergevede 6grenme bigimleri, kiiltiir kadar, toplumsal deger, inang ve yargilari
da kapsamaktadir. Kimlik olusumunda ise aymi sekilde Ogrenme bigcimleri etkili
olmaktadir. Santrock (2021:384) “kimlige iliskin sorular ergenlik doneminde bilhassa
onemli olsa da kimlik olusumu bu yillarda ne baslar ne de biter” seklinde ifade etmektedir.
Santrock’in ifadesinden yola ¢ikarak sosyal medyada 6grenilen deger, inang¢ ve yargilarin

kimlik olusumunda etkisi olabilecegi sonucuna varilabilir. Bu anlamda, ergenler ise 6zel

26 CBC NEWS, 30.03.2012: Who is Luka RoccoMagnotta?, cbc.ca/news/canada/who-is-luka-rocco-
magnotta-1.1200147 (Erisim Tarihi: 22.04.2021)
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bir konuma sahiptir. Ergenlerin sosyal medya iceriklerinden &grendikleri deger, inang,

yargi ve davranislar, onlarin kimlik, kiiltlir ve toplumsal algilarina da sekil vermektedir.

Daha once televizyon iizerine yapilan c¢aligmalar sosyal medya iginde ele
alinabilmektedir. Igeriklerin benzer formata sahip olmasi ve televizyon igeriklerini
blinyesinde bulundurmasi sosyal medyanin aymi kosullar1 olusturmasma olanak
vermektedir. Ayni kosullar dolayisiyla sosyal medyada dgrenme bigimleri televizyon
iizerinde 0grenme {izerine yapilmis ¢aligmalar baglaminda ve Bandura’nin “rol modelle
ogrenme” kurami gercevesinde ele alinacaktir. “Sosyal Ogrenme Kurami”, “Yetistirme
Kuram1” ve “Taklit Kurami” sosyal medyada ogrenme bicimlerinin performans
bagintisinin ii¢ farkli perspektifini olusturmaktadir. Bahsedilen bu ii¢ farkli 6grenme
kuramu dijital kiiltiiriin olugsmasinda da etkilidir. Bunun yani sira dijital kiiltlir kodlarinin

kiiltiire aktariminda da rol aldig: diisiiniilmektedir.

3.3.1. Ogrenme Bicimleri Baglaminda Sosyal Medya Performanslar

Sosyal medyada kullanicilarinin  kendi performanslarini sergilediklerinden
bahsedilmistir. Sergilenen performanslarin ¢ogunlugu insandan ve insan hayatindan
kesitlerden olugsmaktadir. Performans sergileyen kullanicilar belli rolleri benimsemekte ve
sosyal medyanin teknik 6zellikleri baglaminda bu rollerini sergilemektedir. Kullanicilar
hangi yas diliminden olursa olsun rol model olarak sosyal medya sahnesinde yer
almaktadirlar. Bu sebeple diger kullanicilar bu rol modellerle girdikleri etkilesim
cergevesinde deneyimlerden, davranig modellerinden ve sozel ifadelerden yola ¢ikarak
bunlar biligsel bir siizgegten gecirmektedir. Ogrenme ve sosyal medya iliskisi bahsedilen
etkilesimden dogdugu diisiiniilmektedir. Kuramcilar medya ve 6grenmenin arasindaki
bagmtiyr bulmak i¢in kuramlar gelistirmislerdir. Ik baslarda dogrudan medya aracilif: ile
ogrenme gercgeklestigi kanis1 yaygin iken zamanla bu diisiince yumusamis ve dolayli bir
iliski One siiriilmiistiir. Medya lizerinden olsun ya da olmasin rol model almanin 6nemini
vurgulamak gereklidir. Medya ve 6grenme baglaminda arag etkisi ve rol model etkisi iki

farkli etmen olarak goriinse de aralarinda bir korelasyon (baglilasim) s6z konusudur.

Medya veya sosyal medya bireylerin performans i¢in kullandigi bir aragtir. Bu
sebepten otiirii birey performansi ile rol model olarak degerlendirilir. Ogrenme bigimlerine
iliskin rol modelin 6nemli oldugu kuramlarda da performans ve rol model bir arada
diisiiniilebilmektedir. Ogrenme bicimlerinden “Sosyal Ogrenme Kurami”, “Yetistirme
Kuram1” ve “Taklit Kuram1” ¢evrenin ve rol modellerin 6grenme siirecinde etkili oldugu
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teorisini ileri siirmektedir. Her ii¢ 6grenme modelinde farkliliklar ve benzerlikler yer
almakla birlikte sosyal medya ile iliskisi rol model kavramiyla baglantisi {izerine
degerlendirilecektir. Ogrenme bigimleri ile ilgili arastirmalar televizyon ve izleyici iliskisi
tizerinden yapilmaktadir. Daha 6nce de dile getirildigi gibi sosyal medya ve televizyonun
yakin benzerlikleri dolayisiyla 6grenme modellerinde elde edilen verilerde benzerlik
gosterecegi kanaati bu ¢alismanin temel belirleyicisidir. Bagka calismalarda da ii¢ 6grenme
modelinin sosyal medya ile 6grenme konusunda analiz yapildigi goriilmektedir. Bu

caligmada ise bu veriler g6z 6niinde bulundurularak kiyaslama yapilacaktir.

Rol modelin sergiledigi davranig bi¢imleri, yansittig1 kiiltiirel kodlar, sdylemi veya
tercihleri onun performansinin bir pargasidir. Performans kavrami birgok tanimi icinde
barindirmaktadir. Ingilizce kokenli olan performans sergilemek ve performans kelimesi

” 27 kelimesi

“perform” ve “performance” kelimelerinden gelmektedir. “Perform
“oynamak”, “temsil etmek” ve “gdsteri yapmak” ifadelerini tanimlamaktadir. Goffman
(1959) performansi kisinin kendini ifade etme bi¢imi olarak ele almaktadir ve kendini ifade
etme iki sekilde gerceklesmektedir. Goffman (2020:16) bireyin iki tip iletisim araciyla
biling¢li olarak yanlis bilgi verebilecegini; ilkinin “aldatma”, ikincisinin “rol yapma” oldugu
ifade eder. Sosyal medyada kullanicilar benligini ifade ederken veya herhangi bir igerik

iiretirken performans sergilemektedirler.

Sosyal medyada da diger medyalarda oldugu gibi rol yapmak s6z konusudur.
Sosyal medya igeriklerinde kullanicilar kendi benliklerini sunabilir veyahut istedikleri
rollere girebilirler. Her iki kosulda da Goffman’in belirtmis oldugu gibi performans s6z
konusudur. Goffman (2020:33) “bir kimsenin belli bir gdzlemci kiimesi 6niinde siirekli
bulundugu bir siire boyunca gerceklestirdigi ve gdzlemcilerin iizerinde biraz da olsa etkisi
olan tiim faaliyetleri anlatmak icin ‘performans’ sozciigiinii kullandim” ifadesinde
gbzlemci kavrami oldukca &nemlidir. Ogrenme bigimlerinde dile getirilecek bilissel
stirecler i¢inde gozlemci ve rol model iligkisi Goffman’in performans taniminda yer

almaktadir.

Sosyal medyada kullanic1 diger bir ifadeyle rol yapan ve izleyici yani goézlemci
iliskisi vardir. Gozlemci ilgi duydugu, dikkatini ¢eken ya da begendigi rol modelleri takip
ederek bir gozlemleme eyleminde bulunur. Bu dogrultuda begeni, yorum veya sadece takip

etmeyi siirdiirerek Goffman’in ifade etmis oldugu etkide bulunur. Daha sonraki asamada

27 Oxford Wordpower Dictionary (2012) Oxford UnivesityPress: United Kingdom, 559

66



baz1 kullanicilar bu rolii tekrarlayabilir, uyarlayabilir veya yayilmasina yardimer olabilir.
Boylece performans dgrenmeye olanak verecek sekilde diizenlenmis hale gelmektedir. iki
bilesenin (rol yapan ve gozlemci) 0grenme siire¢lerinde iki sekilde katkisi bulunmak
bulundugundan bahsetmek miimkiin hale gelmektedir. Gozlemci dolayisiyla aktif olarak
rol oynar; ilk olarak rol yapanin davraniginin pekistirilmesini saglayarak, ikinci olarak ise
ogrenme eylemini gerceklestirerek... Rol yapanin kim oldugu, performansi ve
performansinin kapsami gozlemciyi etkileyen faktorlerdir. Sosyal medyada sohret olan
fenomenler diger kullanicilara oranla daha ¢ok rol model olarak goriilmektedir. Lakin rol
model olmak i¢in fenomen olmak zorunlu bir kosul degildir. Kullanicinin rol model

belirlemesinde kendi i¢sel duygu ve diisiinceleri daha belirleyici olabilmektedir.

Bandura’nmin(1977) “Sosyal Ogrenme Kurami” esas itibariyle bireyin gdzlemleri
sonucunda elde ettigi verileri isleyerek Ogrenme eylemini gerceklestirmesini ileri
stirmektedir. Bandura (1977:16), “insanlarin temel refleksleri disinda dogustan herhangi
bir davranis bellegine sahip olmadigini” ifade etmistir. Bunun yani sira o, bu davranig
belleginin zamanla “6grenme zorunlulugu” baglaminda kazanildigi inancina sahiptir.
Insanlarin edindikleri bilgilerin dogustan olmadig1 diisiincesi giiniimiizde de hakimdir.
Bandura (1977) deneyimin 6grenme i¢in bir kaynak oldugundan bahsetmistir. Deneyimler,
bireylerin bir eylemi gerceklestirdikten sonra ortaya ¢ikan sonuglariyla eyleme devam etme
veya etmeme kararini belirlemektedir. Ogrenme taniminda bahsedildigi gibi, kalict
davraniglar 6grenmenin gerceklestiine dair en gecerli kanittir. Birey deneyimde edindigi
bilgiyi daha sonra baska durum ve olaylar karsisinda da biligsel siiregten gegirerek
eylemine karar verebilmektedir. Bandura (1977:17) ginliikk olaylar karsisinda
gergeklestirdikleri eylemlerden “basarili, etkisiz veya cezalandirict” sonuglarla
karsilasabileceklerini ifade etmistir. Elde edilen bu sonug verileri kisiler i¢in enformasyona

dontismektedir.

Bandura (1977:17) “Ogrenme siirecinde, insanlar sadece tepkiler vermekle kalmaz,
irettikleri etkileri de fark ederler. Eylemlerinin farkli sonuglarimi goézlemleyerek, hangi
ortamlarda hangi tepkilerin en uygun oldugu konusunda hipotezler gelistirirler” seklinde
ifade etmektedir. Birey gelistirdigi  hipotezler baglaminda “performansini”
gergeklestirmektedir. Sergilenen performanslar sadece sergileyenin degil, gozlemcinin de
ogrenmesine katkida bulunur. Ogrenme iizerine calisan birgok psikolog insanlarin

ogrenmesinin biligsel bir silirecten gectigini, bu nedenle olaylar arasinda nedensellik
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kurarak c¢ikarimlar yapabildigi fikrine katilmaktadir. Bandura (1977) Sosyal Ogrenme
Kurami’nda bireyin g¢evresinde bulunan kisi ve kisilerin deneyimlerinden yola ¢ikarak
ogrenme gerceklestirebilecegi kanaatindedir. Bu sebeple birey bu bilgiden yola ¢ikarak

yani ¢evresinde bulunan kisi veya kisileri taklit ederek 6grenme gerceklestirebilmektedir.

Morris (2002:231) bireyin cevresinde gozlemledigi her seyi taklit etmedigine
deginmis ve “sadece gormek yeterli degildir, modelin ne yaptigina dikkat etmeniz
gerekmektedir; eger model dikkat cekici ise Ogrenmenin gergeklesme olasiligi daha
yiiksektir” seklinde ifade etmistir. Sosyal medyada fenomenler, {inliiler ve uzmanlar
kisacas1 dikkat ¢ekme olasilig1 yiiksek insanlarda bulunmaktadir. Bunun yam sira dikkat
cekici igerikler paylasan ve genel begeniye hitap eden kimselerde sosyal medya
kullanmaktadir. Kullanicilarin herhangi baska bir kullaniciy1 dikkat ¢ekici bulmasi sosyal
medya i¢in olagan bir durumdur. Her bir kullanicinin sosyal medyay1 ne amagla kullandig:
bu sebeple onemlidir. Sosyal medyada dikkat cekici ve sempatik gelen bir kullanicinin

veya taninmis bir kisinin yaptig1 olumsuz davraniglarin da 6grenilmesi bu sebeple olasidir.

Morris  (2002:231) “6grenilmis olanin eyleme donistiiriilmesi gerektigini”
belirtmistir. Birey gozlemledigi olaylar karsisinda olumlu veya olumsuz sonuca gore
eylemi kendide uygulayabilir. Sosyal medyada iceriklerde gecen eylemler olumsuz dahi
olsa bir performansi temsil ettigi icin ilk basta baglamdan koparilabilmektedir. Bir
kullanici, bagka bir kullanicinin paylastigi uygunsuz igeriklerin begeni, yorum ve takip
kazanimi1 sonucunda igerigin uygunsuzlugunu arka plana atip igerigi kendi de
tekrarlayabilmektedir. Dolayistyla sosyal 6grenme modeli kapsaminda kullanici uygunsuz
bir icerigi tekrar ederek veya bir akima dahil olarak 6grenme gerceklestirebilir ve bu
uygunsuz davranislar kendi hayatina eklemleyebilir. Argo kullaniminin sosyal medyada
artmas! yetiskinleri oldukga rahatsiz etmis gériinmektedir. Ozellikle Z kusaginda yaygin
olan argo kullaniminin 6zellikle sosyal medyada kaliplasmis argolar olmasi ebeveynleri

tedirgin etmistir. Egitimcilerinde bu yonde gézlemleri olmustur.

Bandura (1977) ve Morris (2002) temel olarak rol model alimanin davranisi
karsisinda nasil sonug aldiginin gézlemleyeni etkiledigini belirtmektedir. Sosyal medyanin
diger medyalardan farki bu noktada ortaya c¢ikmaktadir. Sosyal medya diger medyalara
kiyasla etkilesime olanak veren bir medyumdur. Bu nedenle gozlemciler, rol modelin
davraniglarina  gelen  tepkileri sayilar, semboller veya sodylemsel ifadelerle

anlamlandirabilirler. Dolayistyla diger medyalarda yapilan ¢alismalarda ¢ikan etki oraninin
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sosyal medyada daha yiliksek c¢ikmasi olasidir. Sosyal medyanin diger bir farki
kullanicilarin sahte veya anonim kimlik kullanabilmesidir. Uygunsuz igeriklerin bu tarz
hesaplarda daha rahat ve kolay bir sekilde yansitilabilmesi 6z denetimi de ortadan
kaldirmaktadir. Ister anonim ister bir kullanictya ait olsun, herkese acik herhangi bir
profilde paylasilan igerigin viral olma imkani vardir. Bu nedenle de diger medyalardan
ayrilmaktadir. Deginilmesi gereken bagka bir nokta ise paylasilan igerigin olumsuz tepki
alsa bile baz1 kullanicilarda tekrar etme davranisi gézlemlenebildigidir. Okul kavgalar1 gibi
siddet iceren veya fazla pornografik oldugu i¢in tepki toplayan paylasimlarin hem paylasan

hem de izleyen kisi tarafindan tekrarlanabildigi gézlemlenmistir.

Giirel’in (2014:109-110) sosyal pekistirecleri ve model davraniglarinin, ¢ocuklarin
ahlaki yargilarmin sekillenmesi iizerine yapmis oldugu arastirma sonucunda “Model
davraniglarin ve sosyal icerikli pekistireclerin, pozitif olarak pekistirilen ¢ocuklarin ahlaki
intibaklarin1 objektif yonden siibjektif yone dogru degistirmekle kalmadigin1” ve kazanilan
davraniglarin siirdiirildiglinic saptamistir. Giirel’in dikkat ¢ektigi baska bir nokta ise
cocuklarin pozitif pekistireclerin desteklenmesinin ¢ocuklarin model aldiklar1 kisilerin
davraniglarin1 iiretmede olduk¢a etkili oldugudur. Begenilmeye ihtiyag duyan ve
Oonemseyen siiregte olan ergenler i¢cin sosyal medyanin pekistireclerinin model alarak
ogrenmeye katkist oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bayrak¢t (2007:201-202),
sosyal 6grenme kuraminin temel kavramlarindan bahsederken ii¢ grubu ele almistir; sosyal
pekistirecler (onaylanma, giiliimseme, ilgi gérme, 6vgii), 6znel pekistiregler (kendi kendine
pozitif konusma, pozitif hisler duyma) ve dolayli pekistirecler (baska insanlarin
odiillendirilmesi ve cezalandirilmasi). Bu pekistirecler sosyal medya platformlarinin hem

kendi yapisinda hem de dijital kiiltiirde yer almaktadir.

Sosyal medya kullanan ergenler {izerinden ii¢ grup pekistire¢ ele alindiginda; rol
modellerinden yola ¢ikan ergen icin takipgileri sosyal pekistire¢ gorevi gdormektedir. Takip
ettigi kisilerle iletisim ve etkilesim kurabilmek i¢in onlara benzeme ve ortak yon bulma
ihtiyac1 da hissetmektedir. Bunlar onda onaylanma, ilgi gérme ve 6vgl olarak geri
dondiigiinde yaptig1 eylemler ve paylasimlar tekrarlanmaya daha sonrada Ogrenilmis
davramisa doniismektedir. Ornegin sosyal medyada trendlerini yakalamaya ¢alisan ergen
kullanicilar ~ giyim-kusamlarmi  buna gére sekillendirir. Ozellikle iinliilerden ve
fenomenlerden esinlenerek daha ihtisamli ve cinsellik ¢agristiran kiyafet secimlerine

yonelmektedirler. Sonucunda takipgi, yorum ve begeni sayilar1 arttiginda bu giyim tarzinm
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tekrar ettirmeye ve giindelik hayatinda da uygulamaya baglamaktadir. Son yillarda sosyal
medyada yaygin olan cosplay®® akimi ile gengler anime karakterleri gibi makyaj yapmakta
ve giyinmektedirler. ABD ve Giiney Kore’de ortaya ¢ikan bu davranig bigimi Tiirkiye’de

de yer bulmustur.

Sosyal medyada paylasilan icerikler genellikle ergenlerin kendilerini begendikleri
ve takdir ettikleri kisiliklerini yansitmaktadir. Sosyal medya platformlar1 ergen
kullanicilarina degisen bedenlerini gizleme veya bedenleri iizerinde belli programlarla
degisim yapabilme olanagi tanimaktadir. Rol modellerinin kendi yaptiklar1 diizenlemeleri
paylagmalar1 ile ergen kullanicilarda bu davranisi taklit etmektedir. Sosyal medya
uygulamalart bu nedenle cesitli filtreler iireterek kullanicilarina kolaylik saglamistir.
Estetik filtrelerinin ¢ogalmasi ve estetiklerle rol modelleri takip eden ergenlerde estetik
yaptirma egilimi artmis goziikmektedir. Estetik yaptirmak istemeyen ergenler ise makyaj
ve cesitli yontemlerle kendilerini rol modellerine benzetmeye ve sosyal medyada

kendilerini bu sekilde yansitarak onaylanmay1 pekistirme egilimi gostermektedirler.

Dolayli pekistireg ergenler iizerinde digerleri kadar etki yapmamasina ragmen en
yaygin olanidir. Rol modellerin igeriklerini gozlemleyen ergenler kendi sosyal medyalarimni
bu dogrultuda yonetebilmektedir. Sosyal medya platformlarinda bulunan yorum 6zelligi bu
konuda ergenlere yol gosterici olabilmektedir. Yorumlar rol modellerinin bagka
kullanicilar i¢in ne ifade ettigini sadece rakamlarla degil sdylem baglaminda gézlemleme
imkani saglamaktadir. Yorumlar begeni ve takibe oranla dogrudan ceza veya odiil
olabilmektedir. Yorumlarda rol modellerinin yaptiklari yanls davranislara gelen tepkiler
ayn1 davranisi tekrarlamamalarmi saglayabilir niteliktedir. Ote yandan rol modelin bu
yorumlart silme veya engelleme imkéni da vardir. Dolayisiyla ergenin bu yorumlari
gbzlemlemesi ve olumsuz tepkileri gérmesi engellenebilmektedir. Diger bir perspektif ise
ergenin rol modeli ile kurdugu sohret iizerine kurulu sadakattir. Rol modelinin uygunsuz
davranig1 ergenin goziinde yiiceltilebilir, anlagilabilir. Sosyal medyada yer alan anonim
kimligi ile ergen dijital platformda rol modeline rahatca destek olabilmekte, onun
davranigini tekrarlamasa bile normallestirebilmektedir. Boyle bir durumda gercek hayatta

karsilastig1 bu davranisa tepkisiz kalabilmektedir.

ZBCosplay, ¢esitli aksesuarlar ve kostiimler kullanilarak anime ve manga, film, oyun, kitap ve sanatginin
yarattig1 kurgusal karakterlere fanlarinin eglence amagl biirtinmesidir. Wikipedia,
https://tr.wikipedia.org/wiki/Cosplay, (Erisim Tarihi: 28.05.2021).
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Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami'nda deginilmesi gereken son kavram ise
modellerdir. Bayrak¢t (2007:203), Bandura’nin (2003) “ii¢ degisik tiir modelden”
bahsettigini ifade etmistir; canli model, sembolik model ve sozlii direktifler. Sosyal
medyada canli model kullanicilarin kendisidir. Sembolik model ise sosyal medya icerigi
haline gelmis herhangi bir platformda yer alan hayali veya gergek karakterler/kisilerdir.
Ergen, televizyon, film veya kitap gibi mecralardan o karakteri bilmese bile sosyal
medyada gozlemleyebilmektedir. Sozlii direktifler ise bir eylemin ya da diisiincenin her iki
model tarafindan da gosterilmeyen ama anlam yiiklenebilen simgelerdir. Emojilere
yiiklenen anlamlar buna 6rnek olabilmektedir. Giliniimiizde kiraz, seftali ve patlican gibi

meyvelerin emojileri ergenler tarafindan cinsel igerikli mesaj olarak algilanabilmektedir.

Gerbner’in(1956)“Yetistirme Kuram1” diger adiyla “Ekme Kurami” Hawkins ve
Pingree (1981) tarafindan psikolojik yonleriyle ele almarak “Ogrenme ve Olusum”
kurammda yer verilmistir. Ozer (2007:143) Hawkins ve Pingree’nin kuramlarinda
“6grenme ve olusum, televizyon izleyicisinin sosyal gerceklik kavramlastirmasina katkisi
oldugunu oOneren psikolojik bakis acisindan agiklamay1” denedigini ifade etmektedir.
Televizyon ve sosyal medyanin bir¢cok benzer 6zelligi olmasi1 bakimindan bu iki kuram
genel hatlariyla ele alinarak ¢oziimlenecektir. Gilingdr (2018:117) Gerbner’in kuraminda
sadece televizyonun degil diger kitle iletisim aracglarinin da diisiinceleri etkilemede etkisini
inceledigini ifade eder. Giingér (2018:117, McQuail & Windahl, 2005) “bu kuramin
temelinde televizyonun inanglari, disilinceleri etkilemede ve davranis bigimleri
olusturmada biiyiik giice sahip oldugu goriisii yatar” seklinde ifade etmektedir. Inang,
diistince ve davranigtan herhangi birinin etkilenmesi i¢in Oncelikle Ogrenmenin
gergceklesmesi  gereklidir. Giingor (2018:118) “Gerbner’e gore televizyonun gosteri
ortaminda, toplumda zaten var olan kiiltiirel gostergeler kullanilarak birtakim iletiler
iiretilir ve topluma aktarilir” ifadesinde de goriilecegi iizere kitle iletisim araglarinin

kiiltiirel gostergelerin aktariminda rolii vardir.

Sosyal medyada da ayni sekilde kiiltiirel gostergeler iletilmekte, doniistiiriilmekte
ve aktarilmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin etkilesimli yapisina burada tekrar génderme
yapmak gereklidir ¢linkii televizyondaki seyirci burada seyirci kadar iiretici konumdadir,
ayni zamanda televizyonda olan denetimin sosyal medyada olmamasi kiiltiirel
gostergelerin hangilerinin yayilacaginda bir denetimin olmayacagi anlamina da gelir. Bazi

iilkelerin kiiltiirlinde bulunan kiiltiirel gostergeler kiiresel boyutta yer almaya baglamistir.
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Ornek olarak yapilan baz1 arastirmalarda® (Korkmaz & Baran, 2018; Yanik, 2017) irkgilik
ve ayrimciligin sosyal medyada kiiltiirel kodlar iiretmesinden ve yayilmanin boyutundan
bahsedilmektedir. Sosyal medyada sadece bir topluma ait kiiltiirel gostergeler degil; cinsel
sapkinlik, siddet, bozuk dil kullanimi gibi olumsuz toplumsal davranmis bic¢imleri de

yayilmakta ve yeniden iiretilmektedir.

Gilingdér (2018:119) “Gerbner’in ekme-yetistirme modeline gore televizyon
aracilifiyla insanlarda birtakim gereksinimler yaratilir ve sonra da bunlarin karsilanmasi
icin birtakim formiiller sunulur” ifadesinden yola ¢ikarak sosyal medyanin da ayni islevi
gordiiglinti sdylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medyada ayni sekilde haber alma, bilgi
edinme ve eglence olmak iizere televizyona benzer islevleri yerine getirmekte ve insanlarin
ger¢cek hayattan soyutlanmasini, var olan ve tepki ¢ekecek olaylarin normallestirilmesini
saglayarak kullanicilarin gergek hayatla bag kurup bir yandan da bagini siliklestirmektedir.
Son donemde tartisilan ve arastirilan konulardan biri sosyal medyada vicdan rahatlatma
tutumudur. Kullanicilar herhangi bir suca iliskin, olumsuz ekonomik veya politik gidisata
iliskin sosyal medyada tepki vererek vicdanlarini rahatlatabilmekte ve gerilimlerini
azaltabilmektedir. Boylece var olan durumun {izerine gidilmemekte ve durumla ilgili

harekete gecilmemektedir.

Hawkins ve Pingree Ogrenme ve Olusum adli teorilerinde Gerbner’mn televizyonun
bireylere ideoloji ekebilecegi varsayimini kabul etmislerdir. Onlara gore eksik olan sey alt
siireclerin dgrenmedeki katkisidir. Ozer (2007:144) Hawkins ve Pingree’nin “ortalama
etkinin, alt siireclerin karisimi olabilecegini” 6nerdiklerini ve bu dogrultuda “6grenme ve
olusum alt siiregleri tlizerine sekillenen iki unsurlu model” ortaya attiklarini ifade
etmektedir. Televizyon i¢in kabul edilen bu model sosyal medya i¢in de gegerlidir. Sosyal
medyada bireylerin herhangi bir seyi salt olarak 6grendikleri bir platform degildir. Her
seyden Once Bandura’da oldugu gibi dikkat ettikleri seyleri 6ziimsemeli ve hayatlarinda
belli bir noktada kullanma ihtiyaci giitmelilerdir. Her iki kuram ile Hawkins ve Pingree’nin
kurami1 gbéz Oniinde bulunduruldugunda sosyal medyada igeriklere dair kodu dogru
algilamak ve anlamlandirmak i¢in dikkat etmek, bilgi edinmis olmak ve bunu

harmanlayarak yeniden iiretmek gereklidir. Boylece 6grenme daha etkili gerceklesecektir.

2K orkmaz, A. & Baran, S. (2018). Irk¢ilik ve Ayrimcilik Baglaminda Sosyal Medyada #oscarsowhite .
Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi , 5 (6) , 194-210 .

*Yanik, A. (2017). Sosyal medyada yiikselen nefret sdyleminin temelleri. Global Media Journal: Turkish
Edition, 8(15).
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Hawkins ve Pingree Ogrenme ve Olusum kuraminda bahsettikleri iki unsurlu model ise

zaman ve inang ile iligkilidir.

Ozer (2007:145) “Hawkins ve Pingree’ye gore, televizyona dayali sosyal gerceklik
olusumunun iki anahtari, izlemeyle igeriginin rastlantisal 6grenilmesi ve hafizanin saklama
kutusundan inanglarin olusumudur” seklinde aciklamaktadir. Hawkins ve Pingree (1990)
izleme sikliginin 6grenmede etkisi oldugunu tespit etmislerdir. Bir igerikle siklikla
etkilesime girmek icerikteki kodlarin bilingli veya bilingsiz olarak dgrenilmesinin yolunu
acmaktadir. Boylece igerikteki uyaricilar ile ger¢ek diinyayr analiz etmek veya gercek
diinyaya aktarmak ile ilgili bir iligki ortaya cikmaktadir. Sosyal medya iceriklerinde
“l.derece inanglar” asamasi goriilebilmektedir (Hawkins & Pingree, 1990: 41-48).
Glindelik yasamdan alinan ve giindelik yasami yansitan icerikleri isaret etmektedir. Sosyal
medya kullanicilar1 popiiler igerikleri, miizikleri, emojileri, sdylemleri ve gdstergeleri
kullanmay1 tercih etme egilimindedir. Boylece goriiniir olabilmekte ve daha cok kisiye
ulasabilmektedir. Ote yandan kullanicilar giindelik hayatta sosyal medyada gecirdikleri
stire boyunca bu igeriklere daha fazla rastlamaktadir. Bu baglamda 6grenme ve taklit etme
eylemi gerceklesmektedir. Dolayisiyla kullanicilarin gilindelik yasam ile sosyal medya
arasindaki kopriiyii iki yonlii 6grenme olarak yansitabilmektedir. Ornegin sosyal medyada
akima doniismiis olan bir beslenme bi¢imi baska kullanicilar tarafindan kolayca 6grenilip

giindelik yasama uygulanabilir.

Hawkins ve Pingree(1990: 41-48), diger asamanin “2.derece inancglar” oldugunu
ifade etmistir. 2.derece inanglar ise kurmaca olan; kullanicilarin iirettikleri iceriklerden
olusmaktadir. Bu tiir inanca verilebilecek en iyi Ornekler kullanicilarin igeriklerinde
kullandiklar filtreler veya konusma bigimleridir. Sosyal medya kullanicilart sosyal medya
filtrelerinde olan makyaj bicimlerini giindelik hayatlarinda kullanabilmektedir. Bu tarz
eylemlerde en biyiik etki fenomen veya {inliiler tarafindan da kullanildiginda
gergeklesmektedir. Televizyonun magazinsel yapist ile bu noktada aligveris
gergceklesmektedir. Konugma bigimine ise 6rnek olarak bane akimi drnektir. “Bane” akimi
Mert Kaya isimli popiiler sosyal medya yayincist tarafindan sosyal medya
manipiilasyonunu gostermek i¢in hazirlanmig sosyal deneyin bir pargasidir. Mert Kaya’nin

Saniye isimli YouTube kanalinda yayinlanan “Sosyal Medyayr Manipiile Etmek” 3°

-----

30 Mert Kaya, Sosyal Medyay1 Manipiile Etmek, Saniye YouTube Kanal1,19.09.2021,
https://www.youtube.com/watch?v=0FoInjzUpb8&t=310s (Erigsim Tarihi: 12.10.2021)
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ile organize olarak akim yaratmaya calisan Kaya ve arkadaslar1 (2021) sosyal medya
iceriklerinin ortak bir 6zelligini bulmuslardir; bu ise “karsi tarafi bozmaya yonelik, kiric
ve saldirgan akimlar” oldugu ifade edilmektedir. Anonimligi kullanmanin 6nemli bir
etmen oldugunu diisiinen Kaya, insanlarin bu tarz konusmalart tercih ettigini de
gbzlemlemistir. Sonucunda “Bana ne” ifadesinden “bane” tiiretilerek yayina sokulmustur.
Giincel icerikler taklit etme veya rol model alma olarak adlandirilabilen bir 6grenme

yoluyla kullanicilara ekilmekte ve yeniden iiretilerek yerelden kiiresele yayilmaktadir.

Ele almacak sonuncu ogrenme kurami ise Sosyal Ogrenme ve Yetistirme
kuramlarina benzeyen Taklit Kurami’dir. Bahsedilen kuram sanat i¢in kullanilan bir
kuram olmasmna karsin sosyal medyanin sanatsal yonii diistiniilerek ele alinmaktadir.
“Mimesis” olarak da bilenen taklit kurami insan veya dogadan esinlenerek veya birebir
yeniden canlandirilarak sergilenen performans ya da sanatsal igerikler olarak
algilanabilmektedir. Sosyal medyada hem televizyondaki igeriklerin hem tiyatronun hem
de giindelik yasamdan davranislarin tekrar canlandirilmasi s6z konusudur. Sosyal medyada
sergilenen performanslarin sanatsal olarak goriilmemesi yaygin bir goriistlir. Ayrica
popiiler kiiltiir haline gelmesi entelektiiel agidan kusku duyulmasina da neden olmaktadir.
Her ne kadar sosyal medya iceriklerine kars1 bdyle bir algt s6z konusu olsa da temelinde
performans olmasi sanatin kendi dinamiklerinden bazi parcalar1 kendi igerisinde
barindirmasina neden olmaktadir. Sosyal medyada sanatsal etkinlikler ve eserler

sergilenmesine ragmen bu durum konu disinda kalmaktadir.

Sosyal medyada sergilenen oyunculuklarda genellikle meddahlik veya tiyatro gibi
bir gosteri sergilenmektedir. Birden fazla kisinin sergiledigi performanslar veya tek kisilik
performanslar, karsida seyirci varmis edasiyla kullanicilara sunulmaktadir. Dolayisiyla bu
isleyis dogal olan 6grenme kadar dogal olmayan dolayli ve bilingli bir 6grenmeyle de
sonuglanabilmektedir. insanm kendi davranislarnin performansa déniiserek sergilenmesi
giinliik hayatla biitiinlesmis oldugu icin kullanict sahne ile gercek farkini belli bir siire
sonra bulaniklastirabilecegi tehlikesi ile karsi karsiya kalmaktadir. Giirgiin (2021:355)
“Sokrates sanat¢inin; insanlarin fiziki, ruhi ve ahlaki yanlarini yansittigini belirtmistir”
seklinden de anlasilacag: lizere taklit kuraminin temelinde insanlarin fiziki, ruhi ve ahlaki
yanlart bulunmaktadir. Bu nedenledir ki kiiltiirden ayr1 diistinmek yanlis olacaktir.

Kullanicinin kiiltiirii performansinda tekrar canlandirilmaktadir. Yansitilan bu performans
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hem kendini taklit etme hem de takipgilerinin onu taklit etmesi yoluyla dogal bir zincire

dahil olmaktadir.

Giirgiin (2021:355) “Sanatin gercekligi yansitmasi durumu -6zellikle Platon ve
Aristoteles arasinda- gerceklik kavramini ele alan filozofa gore degisir. “Mimésis” sorunu;
bir gerceklik, gergekligi algilayis ya da ifade edis sorunudur” ifadesinde de goriilecegi
izere gerceklik performansin bir pargasidir. Sosyal medyada sergilenen performanslar ister
bir tiyatro bi¢iminden ister bir televizyon programindan esinlenmis olsun gercekligi i¢inde
barindirmaktadir. Kiiltiirel kodlar, davranis bi¢cimi ve dil bu sekilde sosyal medyada da
taklit edilir. Sosyal medya profili yaratirken, bu baglamda dijital kimligi inga ederken,
sosyal medyadan yararlanilir ki bu bir taklittir. Glinliik hayatta yapilan ya da yapilmayan
seylerde sosyal medyada performansa doniistiiriiliir. Sosyal medyada sunulan performans
daha Once bahsedildigi gibi gercek hayata gegirilmesi ise olduk¢a kolay ve olagandir. Bu
ogrenme bicimi ise dolayli olarak degil bizzat sosyal medya kullanicilarinin kendini taklit
ederek kendi davraniglarini ve tepkileri gozlemlemesi yoluyla gergeklesen bir 6grenme
bigimidir.

Sosyal medya kullanicilari, kiiltiirel kodlar1 ve davraniglar1 sadece bireysel olarak
degil, yerel ve kiiresel icerikleri gozlemleyerek, rol modeller segerek de Ogrenmeyi
gergeklestirmektedir. Sosyal medyada gegirilen siire arttikca sosyal 6grenme ise daha ¢ok
gergceklesmektedir. Kiiltiir sadece gelenek gorenek boyutunda diisiiniilmemelidir. Bazi
kiiltiirlerde normal karsilanan bir durum bagka bir kiiltirde ahlak dis1 kabul
edilebilmektedir. Sosyal medyada Ogrenilen ve davramisa doniiserek yayginlasan bu
ogretiler kiiltiirlerin kendi igerisindeki diizeni bozmaktadir. Kusaktan kusaga aktarilan
kiiltiirel degerler giin gegtikce azalmakta ve dijital kiiltiir evrensel kiiltiirii yaratmanin 6n
ayagl olmaktadir. Bunun icin ise ilk olarak yerelligin ortadan kaldirilmasi gereklidir.
Enformasyon devrimi, kapitalizm ve kiiltiir endiistrisinin destekledigi dijital kiiltiir mirasin
ozellikle Z kusagmna birakmis goriilmektedir. Ogrenmenin sosyal medya iizerinde
gerceklesmesinin kodlar {izerinden nasil gerceklestigi tespit edilerek Z kusaginin ve sosyal

medyanin iliskisi bulgular boliimiinde analiz edilecektir.
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DORDUNCU BOLUM

TiKTOK UYGULAMASININ Z KUSAGI BAGLAMINDA
INCELENMESI VE BULGULAR

TikTok uygulamasi Z kusagi ve ondan sonra gelen Alfa kusaginin ergenlik
donemlerinde ve ¢ocukluk donemlerinde popiiler olan bir uygulamadir. Diger ¢ogu sosyal
medya uygulamasi gibi eglence ve bos vakit aktivitesi olan TikTok uygulamasi Hindistan,
Amerika ve Tirkiye olmak lizere bir¢ok iilkede etkileriyle giindeme gelmis ve yetkilileri
endiselendirmistir. TikTok uygulamasi arastirmalara konu olmaya yeni baslamis oldugu
icin elde edilen bulgular, arastirmalar ve sonuglar oldukca yetersizdir. Asya temelli olan bu
uygulama iizerine yapilan caligmalar genellikle yine Asya iilkelerinde yayginlik
gostermektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de popiiler olan ve Z kusagmin sosyal medya
kullanimia hizmet eden bu uygulamanin igerigini anlamak ve kiiltiirel olarak ne gibi
etkileri oldugunu saptamak dnemlidir. Cocuk haklarini savunan ve ebeveynlerin sesi olan
bazi1 kurum ve kuruluslar, TikTok ve benzeri uygulamalarin ¢ocuk ve ergen sosyal medya
kullanict kitlesini olumsuz yonde etkiledigi, kiiltiirel olarak yozlastirdigi daha da 6nemlisi
sug, siber su¢ ve ¢ocuk haklarmin istismar edildigi konusunda derin kaygilar duyduklarini

dile getirmektedir.

TikTok uygulamasinin yapisini incelemeden Once sorunu tespit etmek yerinde
olacaktir. TikTok sosyal medya uygulamasinda kurgusal olarak olusturulan veya gercek
gorlintiilerde siddet, pornografi, argo kullanimi ve etik dis1 davraniglar sergilenmektedir.
Gittikge yayginlagan bu durum i¢in yeterli 6nlemler alinmamakta, hassas gruplar kolayca
erisim saglamaktadir. Siber suglarinda dahil oldugu tespit edilmesine ragmen ergen ve
cocuklar TikTok ve benzeri uygulamalar araciligiyla kurban haline gelmektedir. Sadece
yetiskinlerin degil, kendi akran gruplarindan da esinlenen, daha sonra kendi performansina
doniistiiren ergenlerin olmasi ciddi bir sorun haline gelmektedir. Gelecek kusagin
ebeveynleri olacak bu grup i¢in kiiltiirel kodlarin aktarimi ayri1 bir Oneme sahiptir.
Mahremiyetin ortadan kalkmasi, saldirgan tavirlar ve yaygin argo kullaniminin yaninda
ahlak dis1 davraniglar dijital ortamlarda Ogrenilerek benimsenmektedir. Z kusagini
olusturanlarin sadece kendi geleneksel kiiltlirleriyle degil, dijital kiiltiirle de biiytidiikleri
g6z Oniinde bulunduruldugunda bunlar1 davraniglarina, kimliklerine veya aktaracaklari

kiiltiirel kodlara yansitmalar1 miimkiindiir.
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Sosyal medya sirketlerinden bazilarinin dikkatini ¢eken bu endiseler sonucunda
sirketler onlem almak i¢in ¢ocuklara 6zel uygulamalar yapma veya g¢ocuk ara yiizi
gelistirme ¢abasindadir3!. Sirketlerin harekete gegmelerinin arka planinda daha biiyiik
sorunlar oldugu disiiniilmelidir. Simdiye kadar gelistirilmeyen ve Onlenmeyen bu
durumlar sorunlarin ¢1§ gibi biiyiidiigiiniin bir isaretidir. Ilk boliimde de bahsedildigi iizere
yetiskin veya akran tacizine, siddetine ve hakaretine maruz kalan bir¢ok genc¢ ve ¢ocuk
daha sonrasinda derin travmalar yasayabilmekte, kendini toplumdan soyutlamakta daha da
onemlisi depresyon ve intihar ile sonuglanan vakalar meydana gelmektedir. Ulastirma ve
Altyapr Bakanlhigi Bakan Yardimcisi Dr. Omer Fatih Sayan (2021:CNN Tiirk), yapilan
arastirmalarin, “kiiresel olgekte her ii¢ internet kullanicisindan birinin 18 yasindan kiiciik
oldugunu ortaya koydugunu” ifade etmistir. Kiiresel olgekteki bu oran dolayisiyla Z

kusaginin biiyiik bir kismini temsil etmektedir.

Sayan’in (2021) “Cocuklarimiz1 gergek hayattaki tehlikelerden korumaya yonelik
nasil ¢aba harciyor ve kurallar koyuyorsak, interneti de gilivenli ve bilingli kullanmay1
ogrenerek, cocuklarimiza Ogreterek sanal diinyanin risklerini minimize edebiliriz”
aciklamasinda belirtildigi gibi denetime duyulan ihtiya¢ ortadadir. Bu bahsedilen
denetimin aile tarafindan saglanmas1 ¢ocuk i¢in daha olagan iken ergen grubu i¢in oldukc¢a
riskli bir hale gelebilmektedir. Ergenlik doneminde gozlenen bazi tipik davraniglardan
bahsetmek de miimkiindiir. Bu davraniglar arasinda “asilik 6zelligi veya egilimi ile zarar
verici risk alma, saldirganlik, madde kullanimi, suca yonelme ya da sug isleme, karsi
gelme bozuklugu, davranim bozuklugu, anti-sosyal kisilik bozuklugu”3?bulunmaktadir.
Dogan, Dagkdy, Avct ve Tunca (2014:283) bu davraniglarin ergenlikle dogrusal iligkisine
dikkat ¢ekmistir. Ergenlerin sosyal medya kullanimi da bu davranislarla paralellik
gostermektedir. Sosyal medya kullanimina iliskin pratiklerde aile denetimi bu nedenle
sorun teskil etmektedir. Ergen ve ebeveyn catismasi olan ailelerde ergenler anonimlerini
koruyarak sosyal medya hesaplar1 kullanabilmektedir. Ote yandan ebeveynin dijital diinya
konusunda bilgi edinimleri daha kisitli olabilmektedir. Sosyal medya kullanim bilgisine

yeteri kadar hakim olmayan ebeveynin ergen {izerinde denetimi de aymi oranda

31Esra Oz, Cocuklara 6zel sosyal medya adresleri neden 6nemli?,CNN Tiirk haberi,
10.05.2021,https://www.cnnturk.com/yazarlar/guncel/esra-oz/cocuklara-ozel-sosyal-medya-adresleri-neden-
onemli, Erigim Tarihi: 11.05.2021

32Shirley&Yvonne, 1995; Greydanus, Pratt, Patel&Sloane, 1997; Gullane&Moore, 2000; Hewitt,
Regoli&Kierkus, 2006; Lee &Bichard, 2006; Skaar 2009; Dogan, Dagkdy, Avcr & Tunca, 2014.
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zayiflamaktadir. Ergen grubunun yakin g¢evre tarafindan denetlenmemesi onlarin daha

hassas konumda oldugunu ortaya koymaktadir.

Ebeveynler ergenlik ¢aginda olan ¢ocuklari konusunda yeterince endiseli olsalar da
sosyal medya hesaplar1 konusunda ne yapacaklarin1 su asamada bilmemektedir. Ergenler
hem anonim hesap kullanabilmekte hem ¢ift hesap sahibi olabilmektedir. Bu baglamda ele
alindiginda ergenler sosyal medya kullanim pratiklerinin tamamin1  kendileri
belirlemektedir. Dolayisiyla ebeveynin ergenin sosyal medya kimligini, temsil ettigi
kiiltiirel kod ve pratikleri bilmesi olanaksizdir. Ergenin bu donemde daha cesaretli olmasi
sosyal medya kullaniminda dezavantaja doniisebilmektedir. Tanimadiklari kimseler ile
konusmak kadar rol model olarak sectikleri kisilerin davramiglarini taklit etmeleri de
tehlikeli olabilmektedir. Ergenlerin rol model olarak saglikli kisileri ve faydali icerik
tireticilerini segebilmesi icin onlara 6zel olarak hazirlanmis sosyal medya platformlarina
ihtiya¢ vardir. Hali hazirda olan sosyal medya uygulamalari yas Olgiitii getirmis olmasina
ragmen sahte e-posta adresleri ile yetiskinlerin dijital diinyasina giren ergenlerin sayisi

oldukca fazladir.

Ergenlerle ilgili bu soruna deginilmesinin nedeni ergenlerin kullanim pratiklerinde
kolayca yer edinmis TikTok uygulamasinin maddi ve manevi zararlara neden olmasina
iliskin konuyla paralelliginin olmasidir. S6zcii Gazetesi’nin (2019) haberine gore, kullanici
kitlesinin ¢ogunlugu geng ve cocuklar olan TikTok hakkinda uzmanlar “bagimlilik yapan
bu uygulamalarda kiifiir ve argo kullanimi, siddet, cinsellik, ¢iplaklik, uyusturucuya tesvik,
siber zorbalik ve cinsel istismarin da had sathaya ulastif1” goriisiindedir. Ayn1 haberde
uzmanlar 6nemli bagka bir konuya da deginmektedir; milli ve manevi degerleri zedeleyici
davranis ve sdylemlerin bulunmasi. Ali Murat Kirik®? yaptigi incelemeler dogrultusunda
TikTok un video igeriklerinde ve yorumlarinda “kiifiir ve argo kullanimi, siddet, cinsellik,
ciplaklik, uyusturucuya tesvik, siber zorbalik ve cinsel istismar” bulgular1 elde etmistir.
Yapilan incelemeler Kirik’in elde ettigi bulgular1 dogrular niteliktedir. Ergenlerin kiifiir ve
argo kullanimi, siddet, cinsellik, ¢iplaklik, uyusturucuya tesvik, siber zorbalik ve cinsel
istismar gibi konularda bilin¢li olma durumlarini tespit etmek oldukca giictiir. Anket ya da

gorlismelerde bu gibi konularda sorulan sorular yetersiz kalabilmektedir.

3386zcii Gazetesi, Uzmanlardan ‘TikTok’ uyarisi: Paylasimlar, psikolojik rahatsizlik belirtisi,
23.08.2019,https://www.sozcu.com.tr/2019/saglik/uzmanlardan-tiktok-uyarisi-paylasimlar-psikolojik-
rahatsizlik-belirtisi-5296654/, Erisim Tarihi:25.09.2020
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Internet yaymeciligi yaymcilik igin yeni bir soluktur. Giin gectikce daha fazla
yayginlagsmaktadir. Z kusagi televizyon yayincili§i ya da radyo yaymciligina da internet
lizerinden erismeyi tercih etmektedir. Internet yaymciligmin yayginlasmasi radyo,
televizyon gibi geleneksel medya araglarinin yayginlasma siirecinde oldugu gibi endise
vericidir. Internet yayinciligini tercih eden kullanicilarin ne ile karsi karsiya kaldiklarmi
bilmek oldukg¢a zordur. Bunun nedeni kullanicilarin internet yayincisi olmasidir. internet
yayinciliginda popiiler olan araglardan birisi sosyal medyadir. Sosyal medya kavrami
oldukca genis olmakla birlikte bir¢ok uygulama icin kullanilan bir kavramdir. TikTok ise
bu sosyal medya uygulamalarindan sadece biridir. Son doénemde sosyal medya
uygulamalarinin  kullanimi, paylasilan igerikleri hakkinda ¢alismalar yapilma siklig
artmistir. Bu sosyal medya yayinciliginin anlagilmaya c¢alisildigr anlamina gelebilmektedir.
Facebook, YouTube, Instagram ve Twitter kullanimina iligkin iilkemizde ve diinyada
bircok calisma yapilmistir. TikTok Orneklemi iizerine yapilan g¢aligmalar ise oldukca
kisithdir. Tez arastirmasi siirecinde bu kaynaklara ulasmak zor olmustur. Ulkemizde de
TikTok tizerine olduk¢a az calisma yapilmistir. Bu yilizden ¢alismanin 6rneklemi olarak

TikTok uygulamasi se¢ilmistir.

Sosyal medya etkisi lizerine giin gectikge daha fazla ¢alisma yapilmaktadir. TikTok
iizerine yapilan ise simdilik sinirli kalmistir. Yapilan sosyal medya etki arastirmalarinda
anket, gorlisme yoOntemleri, sOylem analizleri veya sosyal deneyler siirdiiriilmektedir.
Arastirma baslangicinda anket caligmasi planlanmis olmasina ragmen Covid-19 Pandemi
stirecinden dolayr ve ebeveyn izni gerekliliginden kaynakli anket c¢aligmasi
yiiriitiilememigtir. Ergenler ile yapilacak anket ¢aligmasinda etik degerlerden kaynakli
ebeveyn izni zorunlu kilinmaktadir. Ergenler {izerinde yapilan gozlemler sonucunda
ebeveynden habersiz bir bicimde TikTok gibi sosyal medya kullanan bir grubun oldugu
tespit edilmistir. Aile ile bu konuda paylasimda bulunmayan bu gruba anket yapildig:
takdirde dogru veriler saptanamayacagina karar verilerek yontem degisikligi yapilmigtir.

Katilimli gézlem ile TikTok uygulamasi 12 ay (1 sene) boyunca takip edilmistir.

Yapilan gozlemler sonucunda bazi durumlar tespit edilmistir. Ergen niifusun
TikTok uygulamasini aktif bir sekilde kullandig: tespitinin yani1 sira popiilerliginin gittikce
artacagl On gorilmektedir. TikTok politikast geregi yas smirmni sadece dogrudan
mesajlagsma ve canli yaymn agma konusunda koymustur. 16 yas alt1 kullanicilar dogrudan

mesajlagsma ve canli yayin agma iznine sahip degildirler. Gézlemler sonucundan 18 yas alt1
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kullanicilarin TikTok videolar1 paylasabilmesinin ve kullanict olmasinin miimkiin oldugu
gorlilmiistiir. Bu dogrultuda ergen grubunun ne gibi igerikler ile karsi karsiya kaldig1 analiz
edilmigtir. Gozlemin yanit sira TikTok videolar1 betimsel amacgli niteliksel icerik
cozlimlemesi yontemi ile incelenmistir. Argo kullanimi, cinsellik ve siddet baglaminda 3
kategori icerisinde yer alan videolara odaklanilmistir. TikTok halen bu igeriklerin paylagim
oranlarin1 kamuya agmamustir. Dolayistyla bir perspektif sunmak agisindan ve denetimin
gerekliligini degerlendirmek ig¢in yiiriitiilen bu ¢alisma ile bazi bulgulara ulasilmistir.

Arastirma akimlar veya bireysel videolar baglaminda ele alinmigtir.
4.1. Betimsel Amach Niteliksel icerik Coziimlemesi

TikTok sosyal medya sirketi olan ByteDance, paylasilan videolarla ilgili
istatistiksel verileri paylasmamaktadir. Ozellikle siddet, cinsellik iceren videolarn
dolasgiminin ne kadar yaygin olduguna dair bir veriye ulasilamamaktadir. Bu verilerin
olmamasi bu igeriklerin yaymlanmadigi anlamina gelmemektedir. Bir video bastan sona
siddet ve cinsellik icermeyebilir. Bazen siddet ve cinsellik imalarla veya sembollerle de
kars1 tarafa mesaj olarak iletilebilir. Bunun yani sira TikTok videolar: hem yazisal hem de
gorsel  Ogeler icermektedir. TikTok kullanicilarinin  paylastiklari  videolarin
coziimlenebilmesi icin betimsel amagl niteliksel igerik ¢ozliimlemesi yontemi tercih

edilmistir.

Stevenson  (2015:134), Morley’in  televizyonun  kiiltiirel  pratiklerinin,
kavrayabilecek bir teorik perspektif ortaya koydugunu ifade eder ve “televizyon iletisinin
icsel yapisina ve izleyicinin kiiltiirel arka planina bagli” bir anlam yaratildigini belirttigini
sOyler. Ayni sekilde sosyal medyada televizyona benzer bir isleyise sahiptir. Temel olarak
video temelli igerikler iiretmeleri onlar1 benzestirir. izleyici gibi kullanicida iletiyi anlama
ve algilama siirecinde aym diisiince sistemini kullanir. Ozetle bir birey kullanic1 ya da
izleyici konumunda olmasi fark etmeksizin iletiyi ayn1 sekilde algilar ve anlar. Dolayisiyla
kiiltiirel kodlarin aktarimi, kimligin sergilenisi veya toplumsal algi televizyondan
etkilendigi derecede sosyal medyadan da etkilenir. Sosyal medyada da ileti, kaynak, kanal,
alict semas1 bulunmaktadir. Televizyondan farkli olarak ise sosyal medya kullanicis
alacagi ya da gonderecegi iletiyi segcmekte daha 6zgiirdiir. Kullanim aliskanligina gore
sosyal medya kullanicis1 gonderilere televizyona kiyasla daha fazla maruz kalabilir. Bu

nedenle ileti dnemini siirdiirmeye devam eder. Ileti isitsel, metinsel veya gérsel olabilir.
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Hangi bicimde olursa olsun bir ileti dogrudan anlam kadar yan anlamalara da sahip
olabilir. Hem diiz anlamlara hem de yan anlamlara sahip sosyal medya iceriklerinin
toplumla iligkisini ve toplum tarafindan nasil anlasilacagini anlamak igin igerik

coziimlemesi en uygun yontemlerden biridir.

Cartwright (1953) “igerik analizi, her tiirlii sembolik davranisin betimlenmesinde ve
iceriginin analizinden kullanilan sistematik, nicel ve nesnel bir yontemdir” (Cartwright’tan
aktaran Bilgin,2000:1). Aziz (1990:105), igerik c¢oziimlemesi, “toplumsal ya da
toplumbilimsel arastirmalarda kullanilan bir gézlem teknigidir” seklinde tanimlar. Geray
(2011:151) ise icerik ¢oziimlemesi, “iletisim iceriginin, genellikle 6nceden belirlenmis
siniflamalar (kategoriler) cergevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesine” yarayan bir
yontem olarak ortaya c¢iktigini sOyler. Balda (2016: 258) “icerik ¢oziimlemesi kaliplari,
temalari, onyargilar1 ve anlamlar1 tespit etmek amaciyla belirli bir materyalin dikkatlice,
ayrintil ve sistematik olarak incelenmesi ve yorumlanmasidir” der. Igerik analizi veya
icerik ¢oziimlemesi Ozetle bir veya birden fazla igerigin sistematik olarak incelenmesi,
anlaminin ve anlam Oriintiilerinin analiz edilmesi, toplumla olan iliskisinin analiz edilmesi
yontemidir. Sosyal medya icerikleri yogun bir yayin akisina ve sikligina bagli oldugu i¢in
incelenmelidir. Icerik analizi yontemiyle siklikla karsilasilan igeriklerin neler temsil ettigi,

hangi anlam Oriintiilerine ve kiiltiirel kodlarina sahip oldugu saptanabilir.

Aziz(1990:105) icerik analizinin yaygin olarak kitle iletisim araglarinin igerikleri,
iletileri lizerinde kullanildigini ifade etmektedir. Sosyal medya uygulamalar1 da birer kitle
iletisim aract oldugundan igerik analizi ile incelenmesi uygundur. Gazete ile baslayan
icerik ¢ozlimlemeleri radyo igeriklerinin ¢dziimlenmesi ile devam etmistir, simdi ise farkli
tirde kitle iletisim araclarinin igeriklerinin toplum ile iliskisini anlamak ig¢in
kullanilmaktadir. Bu tez sosyal medya araglarinin parcasi olan igeriklerin kullanici
kitlelerine hangi olumsuz kiiltiirel kodlar1 6gretebilecegine odaklandig: i¢in tezin yontemi
olarak igerik analizi tercih edilmistir. Geray (2011:151) “metinsel, gorsel, isitsel her tiirlii
icerik, her tiirli belge icerik ¢oziimlemesi teknigiyle ¢oziimlenebilir” ifadesini
kullanmistir. Sosyal medya igerikleri bu unsurlarin birini veya birkagini igerebilmektedir.
Gunter (2002) iletisim arastirmalarinda su amagclarla kullanilabilecegini sdylemistir;
resmetme, sahiplik politikalari, gercek diinyayla karsilastirma, temsil ve medya etkisi...
(Gunter’den aktaran Geray, 2011:153). Bu calismada resmetme, gerg¢ek diinya ile

karsilagtirma ve medyanin etkisi amaglar ile igerik analizi kullanilmistir. Boylece TikTok
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iceriklerinden segilen Ornekler betimlenmis ve amaglar dogrultusunda niteliksel olarak

incelenmistir.

Bilgin (2000:9) “icerik analizi, belirli bir mesajin kapsadigi, tasidigi
enformasyonun islenmesini temel almaktadir” der. Caligmada belli kategoriler belirlenerek,
bu kategorilere ait videolar incelenmis, belli sorulara cevaplar aranmis ve icerdikleri
mesajlar belirlenmistir. Bilgin (2000:9) ayrica “betimsel islemede bireyin aldig1
uyaranlarin veya mesajlarin 6gelerinin 6zellikleri ve giiclerini objektif bir sekilde ortaya
koyarak subjektif ve kaba betimlemeleri asmanin” miimkiin oldugunu sdylemistir.
TikTok’ta begenme, izlenmenin ve yorumun bir uyaran, paylasilan igeriklerin ise belli
anlamlar {rettigi ortaya konmustur. Boylece igeriklerin ¢ok yonlii bir incelemesi
saglanmistir. Bal (2016: 259) betimsel amagla yapilan nitel icerik ¢éziimlemelerini “sosyal
gercekligin  belirgin 6zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan o&zellikleri hakkinda
cikarimlar yapma yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yontemdir” seklinde tanimlar. Bal’in
ifade ettigi gibi icerik analizi ile belirgin ve belirgin olmayan anlamlar saptanmis ve bu

anlamlar tiretilmesini saglayan faktorler arastirilmigtir.

Arastirma icin belirlenen kategoriler; siddet, cinsellik ve argodur. Bu kategorilere
ait videolar1 bulmak amaciyla kullanilan kelimeler; siddet, cinsellik, kiifiir, argo, ergen, lise
ve okuldur. Bu kelimeler TikTok video paylasim platformunun arama motorunda
aratilirken, etiket Ozelliginden faydalanilarak kullanilmistir. Kodlamalar ise su sekilde

yapilmistir;

e Ergen kavgasi

e Kavga

e Siddet

e Siddete egilimli olma

e Cinsellik

e Opiisme

e Arkadas

¢ Kiifiir (amq vb.)

e Ergenlerin kullandig1 kisaltmalar (miiq, miik vb.)

e Ergenlere 6zgli tantmlamalar (volim, bff, besti vb.)
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Bu kodlarin bulundugu videolara ulasilmis, begeni ve izlenme gibi verilere sahiplik
derecelerine bakilarak 6rneklem grubu olusturulmustur. Ayrica videolarda yer alan gorsel
kodlara da dikkat edilmistir. Bu gorsel kodlar arasinda yaygin olanlar ise; 151k, miizik,
kiyafet, kurgu bi¢imi, kullanilan delici, kesici alet ve mimiklerdir. Sosyal medya igerikleri

analiz edilirken igeriklere asagidaki sorular sorulmustur;

1. Videonun genel goriiniimii nasildir?

2. Videoda siddet, cinsellik, argo igeren 6gelere yer verilmis midir?

3. Video mekan olarak nerede ¢ekilmistir? Videolar 6zel alanda m1 kamusal alanda m1
cekilmigtir?

4. Video ¢eken kullanicilarin performans sergilerken giyindikleri giyim-kusam
nasildir? Belli ¢agrisimlarda bulunan renk ve kiyafet bigimleri tercih edilmis midir?

5. Videolarda hangi akim sarkilart kullanimistir? Sergilenen performanslarla
kullanilan miiziklerin s6zleri benzerlik icermekte midir?

6. Cinsellik igeren videolarda erotik gonderme igeren ses, 151tk ve sembollere yer
verilmis midir?

7. Siddet iceren videolarda delici, kesici aletler kullanilmis midir? Fiziksel siddet veya
duygusal siddet iceren davraniglar sergilenmis midir?

8. Video ve aciklamalarda Tiirk¢ce kullanimi nasildir? Videoda argo kullanimi ne
sekilde yer almigtir?

9. Videolarda belli hareketler tekrarlanmis midir?

4.2. TikTok ve Kullanim Pratikleri

Son yillarda TikTok sosyal medya uygulamasi Instagram, Facebook, YouTube ve
Snapchat gibi ilgi gbren bir sosyal medya platformu haline gelmistir. TikTok sosyal medya
uygulamasinin formati daha Once baska sosyal medya uygulamalar1 tarafindan da
denenmis belli bir siire popiilerligini siirdiirmiistiir. Scorp, Vine, Snapchat, Douyin ve
Musical.ly, Dubsmash, Funimate ve Mitron sosyal medya platformlar1 benzer amaclara
hizmet eden uygulamalar arasindadir. Aralarindan bazilar1 halen kullanilmaya devam
ederken bazilar1 popiiler olup daha sonra etkisini kaybetmistir. Bu sosyal medya
platformlar1 video yayinlamak iizere tasarlanmis programlardir. Videolarin temelini; kurgu,

filtre kullanimi1 ve miizik olusturmaktadir.

83



TikTok (2021) uygulamasi kendini “kisa mobil videolarda lider platform™ olarak
tanimlamaktadir. Datareportal’in* verilerine gore 2022 yilinin TikTok kullanici sayisi
884.9 milyondur. TikTok uygulamas1 ByteDance sirketi tarafindan tasarlanan ve finanse
edilen bir sosyal medya platformu olarak 2016 yilinda piyasaya siiriilmiistiir. Pekin
merkezli bu sirket Douyin adli sosyal medya uygulamasimin gelismis siiriimii olan
TikTok u piyasaya siirerek kiiresel bir yayilima ulagabilmeyi amaglamistir. Amerikan
sirketlerinin aksine Cin merkezli olan bu sirket yakin zamanda dikkatleri iistiine ¢ekmistir.
Weimann ve Masri (2020:1)TikTok uygulamasimi “kullanicilarin ¢esitli yaratici ve
etkilesimli o6zelliklerle 60 saniyeye kadar dudak eslesmeli videolar yiiklemesine olanak
saglayan” bir uygulama olarak tanimlamaktadir. 60 saniye siliren bu videolarin yani sira

TikTok kullanicilart canli yayinda yapabilmektedir.

Canli yayinlar sayesinde kullanicilar gelir sahibi olmaktadir. Videolar ile popiilerlik
kazanan kullanicilar canli yayin acarak kitlelerine yayin yapmakta ve gonderilen sanal
hediyeler ile para kazanabilmektedir. Diinya genelinde TikTok’un yayginlasmasinin
nedenleri arasinda kullanicilarina sagladigi dil destegi yatmaktadir. Weimann
(2020:4)TikTok un piyasaya stiriilmesinden sonraki 2 sene igerisinde, “diinya ¢apinda 150
pazarda ve 75 dilde bir milyardan fazla indirmeye” ulastigini belirtmektedir. 75 dilde
kullanim saglamas1 TikTok’un en Onemli avantajlar1 arasinda yer almaktadir. Douyin
TikTok’un 6n degerlendirmesi olarak ele alinabilmektedir. Cin’de yayginlasan bu
uygulamanin ardindan Musical.ly’in alt yapisini kullanarak olusturulan TikTok pazarda iyi

bir konum elde etmistir.

Weimann (2020:1) TikTok sosyal medya uygulamasinin ¢ogu ¢ocuk ve geng olan
yiiz milyonlarca kullanic1 tarafindan “dudak senkronizasyonu videolar1 ve esprili ve
yaratici bir bigimde degistirilerek hazirlanmis video veya deyis igeriklerini yiiklemek,
izlemek ve bunlara goz atmak i¢in” kullanildigini ifade etmektedir. Weimann’in da ifade
ettigi gibi TikTok kullanicilarinin ¢ogu ¢ocuk ve ergenlerden olusmaktadir. Kemp’in
(2022) TikTok kullanimina ait giincel verilerine gore %57 oraninda 18-24 yas arasin
kullanic1 sayisina sahiptir. Bu verilere gore bu pay oldukga yiiksektir. Bunun yani sira 18
yas alti kullanicilarinda bulundugu bilinmektedir. Daha once de bahsedildigi gibi iiye
olurken kullanicilar yanlig bilgi vermekte ve e-posta adreslerini buna gore ayarlamaktadir.

Ergenlerin TikTok erisimine iliskin verilerinin olmamasi biiyiik bir sorun teskil etmektedir.

34SimonKept, Digital 2022: Tiktok’sRapidRiseContinues, 26.01.2022, https://datareportal.com/reports/digital-
2022-tiktok-headlines?rq=tiktok, Erisim Tarihi: 28.01.2022
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Yapilan incelemeler bir¢ok aragtirmacinin goézlemleri ile aym1 sonug¢ vermistir. TikTok
uygulamasinin kullanim yasinin 13 olmasina ragmen daha kii¢lik ¢ocuklarin da TikTok’ta
yayinct olduklart goriilmektedir. Bu nedenle akranlarinin kullanic1 olarak TikTok’ta

bulunmasi sasirtict degildir.

Tiirkiye ayn1 aragtirmanin verilerine gore TikTok kullaniminda, uygulamaya giinde
ortalama 18,8 saat harcayarak 13.sirada yer almaktadir®®>. Bu oranlara bakildiginda TikTok
kullanimi {ilkemizde ciddi bir konumda bulunmaktadir. We Are Social ve HootSuite
firmalarinin bu sene hazirladigi 2021 Kiiresel Dijital Raporu’na gore®S, Tiirkiye’de en gok
kullanilan sosyal medya siralamasinda TikTok 8.sirada yer almaktadir. Ayni raporda’’
goriildiigii tizere 2021 yilinin verilerine gore 18-24 yas arasi yas grubunda sosyal medya
kullanan %20.3 oraniyla 2.sirada olan bir gruptur. Bu saymnin 2022 yilinda ka¢ oldugu
heniiz bilinmemektedir. Bahsi gegen oranlarin hepsi Tiirkiye’de TikTok kullaniminin ciddi
bir boyutta oldugunu gdstermektedir. Tiirkiye’de yaygin olan TikTok sosyal medya
platformunu kullanan genglerin bu platformda ne gibi igerikleri izlediklerine dair bir veri

bulunmamaktadir.

Weimann (2020:4) TikTok’un yaraticilik ve keyif vaat eden tarafinin yaninda
karanlik bir yaninin da oldugunun altim1 ¢izmektedir ve “TikTok, ¢ocuklarm, yirtici
cocuklarin, dolambagli algoritmalarin, mahremiyet eksikliginin ve genglerin birbirine
zorbalik ve taciz ettigi ¢iplak goriintiileri ile dolu oldugu bildirilen igerigi” sahip oldugu
icin olumsuz olarak raporlara yansidigini belirtmistir. Denetimin olduk¢a zayif olduguna
dikkat ¢eken bir¢ok rapor bulunmakla birlikte BBC News Tiirk¢e’nin hazirlamis oldugu
“TikTok’un Iki Yiizii” adli video haberi igin roportaj teklifinin reddedildigi bilinmektedir.
Cocuklarla ilgili verilere ulasmak isteyen haber ajanslarina da ayni tutumlar: sergilemeleri

dikkat ¢ekmektedir.

Gilindem Cocuk Dernegi’nin Cocuk Haklar1 Merkezi’nin koordinatorliigiinii yapan
Ezgi Koman (2019) TikTok’un getirmis oldugu 13 yas kisitlamasina dikkat cekmektedir.
Tiirkiye’de 13-18 yas araliginin cocuk olarak kabul edildiginin altin1 ¢izen Koman,
denetimin zayif birakildigint vurgulamaktadir ve “Gergekten bunu engellemek istese ¢ok

baska yontemlerle bunu yapabilir” seklinde ¢ocuk gilivenligini saglayan internet sitesi ve

3Kept, 2022a, a.g.e.

36K ept,Digital 2021: Turkey, 11.02.2021,https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, Erisim Tarihi:
15.03.2021

37Kept,2021b, a.g.e.
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uygulamalar1 igaret etmektedir *® .Denetimin zayif ve bazi kosullarda hi¢ olmamasi
TikTok’un 6nemli sorunlar teskil ettigini gdstermektedir. Bu sorunlarin baginda ise 18 yas
alt1 kullanicilarin kendilerine uygun olmayan, genel itibariyle toplumun ahlak ve yasal
yapisina uygun olmayan igeriklere ulagsmalarina neden olmasi gelmektedir. TikTok’un bu
konuda olduk¢a yavas hareket etmesinin en temel nedeni bu grubun TikTok
uygulamasinda fazla vakit geciriyor olmasi ve en biiylik gelir kaynaklar1 olmasi kanit

olarak varsayilabilir.

TikTok sosyal medya platformunun isleyis yapisina miizik ve videoyu bir araya
getiren igerikler katki saglamaktadir. Bahsedildigi gibi canli yayinlarda kullanicilarin
kullanim pratikleri arasinda yer almaktadir. TikTok kullanicilarmin bir kismini olusturan
yaymncr kitlesi tiktoker olarak adlandirilmaktadir. Genellikle bu adlandirma popiiler
kullanicilar icin daha fazla tercih edilmektedir. Tiktokerler uygulama {iizerinden gelir
saglayabilmektedir. Diger sosyal medya uygulamalar1 gibi TikTok da fenomenler
tizerinden reklam geliri saglayabilmektedir. Fenomenlerde reklam yaparak kendi
sponsorlarmni bulabilmektedir. Ikinci gelir kaynag: ise hediye formatinda olan canli yayimn
kazancidir. Canli yayinda gonderilen sanal hediyelerin belli bir orani kullanicilara
aktarilmaktadir. Ozetle TikTok kullanicilar1 edindikleri hesaplar ile kendi video igeriklerini

iiretebilmekte veya yayinlanan icerikleri izleyebilmektedir.

TikTok icerikleri daha once bahsedildigi gibi kategorilesmistir. “Duet”, “Cringe”
ve “Challenges” olarak adlandirilan bu kategoriler kullanicilar arasinda en cok tercih
edilenlerdir. Duet (Atigsma) videolar1 miizik esliginde yapilan diiet veya karaoke olarak
ifade edilebilir. Yayimcilar miizikler i¢in kendi 60 saniyelik kliplerini ¢ekmektedir. Tek
basina bir gosteri olabilecegi gibi, birden fazla kiside videoda yer alabilmektedir.
Yayincilar bu siire icerisinde melodiyi, sarkiyr veya kendi seslerini kullanabilmektedir.
Duet, TikTok’ un en yaygin olan igeriklerini olusturmaktadir. Baska bir kullanici tarafindan
yayinlanmis icerikler yeni bir kullanici tarafindan diizenlenerek veya uyarlanarak yeniden

uretilebilmektedir.

Cringe (Utang Verici) kategorisi sira disi, komik ve basarisizlik/kaza igerikli
senaryo veya olaylarin yer aldigi videolar1 ifade etmektedir. Challenges (Meydan

Okuma/Zorluk) videolar1 cesaret ve meydan okumayi iceren videolarin oldugu kategoridir.

3BBC News Tiikge, TikTok’un 1ki Yiizii, 1.08.2019, https://www.youtube.com/watch?v=1FURmgQJYHY,
Erisim Tarihi: 02.11.2020
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Bu kategorilerde yaym yapan kullanicilar ‘akim’ yaratmaktadir. TikTok yayinlanan
iceriklerden bazilarin1 akima doniistiirerek filtre ve ses kaydi ile desteklemektedir.
Kullanicilar bu sayede akima uyum saglamaktadir. Yaraticilik bu noktada etkisini
kaybetmekte ve benzer igeriklerin tercih edilmesini saglamaktadir. Kullanilan miizik ve
filtreler kullanicilarin izlenme sayisini arttirdigi i¢in kullanicilar akim olan igeriklere akin

etmektedir. Akimlar yerel olabildigi gibi kiiresel boyutta da olabilmektedir.

Bu ana kategorilerin yaninda taklit icerikler de oldukca fazladir. Kullanicilar
poptiler yayincilart taklit ederek kendi izlenme oranlarini yiikseltmeye caligmaktadir. Bazi
kullanicilar popiiler kullanicilari rol model olarak segmekte ve benzer igerikler liretmeye
ozen gostermektedir. Bazi kullanicilar ise yaptiklari gézlemler sonucunda birbirinden farkli
yayincilar1 sentez yaparak kendi tarzlarmmi yaratmaktadir. TikTok uygulamasinin
avantajlar1 arasinda popiiler olmayan kullanicilarin da kolayca dikkat ¢ekmesi
bulunmaktadir. Diisiik oranda izleme sayisina sahip olan igeriklerde kesfet kisminda
kolaylikla yer alabilmektedir. Bunun i¢in kullanicinin belli miizik veya dublajlar
kullanmas1 ya da akimlara katilmasi yeterlidir. TikTok’ta diger uygulamalarda oldugu gibi
etiket O0zelligi bulunmaktadir. Etiketleme miizik kadar popiilerligin artmasina yardimci
olmaktadir. Akimlar i¢in en ¢ok kullanilan yontem miizik iken ikinci yontem etiketlemedir.
Kullanicilar akimlar1 gérebilmek igin Twitter gibi bir ara yiize sahip akim kismina kolayca

ulasabilmektedir.

Yayilimin bu kadar kolay olmasi ve kullanicilarin kolaylikla kesfet kismina
diismesi kullanim pratikleri acisindan oldukgca elverislidir. Ote yandan pornografik, siddet
iceren, kiifiir ve argonun kullanildig1, irk¢ilik, cinsiyetcilik ve otekilestirici ifadeler iceren
yaymlarin 18 yas alti gruba ulasmasi i¢inde bir yoldur. Kendilerine uygun olmayan
iceriklerle karsilasmalar1 oldukga kolay gerceklesen bu kitle i¢in, herhangi bir filtreleme
bulunmamaktadir. Dolayisiyla gozlemledikleri bu igerikleri kendi yaymlarinda
kullanmalar1 veya giindelik hayatta taklit etmeleri i¢in bir ortam sunuldugunu séylemek
miimkiindiir. 18 yas altinda bu tarz igerikleri yaymlayan kullanicilarin olmasi veya bu
iceriklere ulagim saglamalar1 TikTok’un karanlik yoniini gostermektedir. Ergenlerin
psikolojik durumlar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda ilgi ¢ekmek amaciyla bu tarz bir
uygulamay1 tercih etme olasiliklar1 yiiksektir. Rol model alarak, taklit ederek veya
tekrarlayarak Ogrendikleri bu davranis bigimleri, davranis kodlar1 ve toplumsal algilar

ergenler i¢in kalict olma riski tasimakla birlikte oldukca tehlikelidir.
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Ergenlerin gelisim caginda yasadiklari sorunlar g6z oOniinde bulunduruldugunda
kendilerini ifade edebilmek i¢in dislanmayacaklari, yargilanmayacaklar1 ve
denetlenmeyecekleri bir platform olarak TikTok’u kullandiklarini sdylemek miimkiindiir.
Diger sosyal medya platformlarinin aksine TikTok her ekonomik kesimden kullaniciy1
biinyesinde barindirmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de sosyo-ekonomik olarak alt tabakada yer
alan kesimin aktif olarak kullandigi bir platform haline gelen TikTok, kullanicilar i¢in
konforlu bir alan saglamaktadir. YouTube gibi bilgi ve arastirma gerektiren bir icerige
ihtiya¢ duyulmamaktadir veya Instagram gibi fotograf ¢ekme/kaliteli igerik iiretme baskisi
bulunmamaktadir. Bu tarz baskilara yer vermeyen, dogalligi ve amatorliigii destekleyen
TikTok bu nedenle giin gectikge daha fazla kullaniciyr biinyesine katmaktadir. Bu
durumun dezavantaji ise igerigin daha az 6z denetimden gegmesine sebebiyet vermesidir.
Kullanicilarin bir kisminin 60 saniyelik video i¢in emek harcamayi tercih etmesine oranla

cogu video birbirine benzeyen ve gegistirilmis i¢eriklerden olugsmaktadir.

4.3. Z Kusag ve TikTok Kullanimi

Kiiltiirel ¢aligmalar yapan toplumbilimciler belli bir dénemde diinyaya gelmis
bireylerin, birbirleri ile paylastiklar1 kendilerine has toplumsal algilari, kiiltiirel kodlar1 ve
davranig bigimleri oldugunu fark etmislerdir. Kusaktan kusaga aktarilan kiiltiir s6z
konusuyken, belli bir donem igerisinde dogmus bireylerin kendi kiiltiirel edinimlerini
kazandig1 ve gelecek kusaga diger edinimler ile bunlar1 da aktardiklar1 gézlemlenmistir.
Toplumbilimciler bunun en 6nemli nedeninin benzer toplumsal olaylar1 yasayanlarin
benzer tepkilere ve diisiincelere sahip olmasindan kaynakladig: fikrinde uzlagsmiglardir. Bu
sebeple belli donem araliklarinda dogan bireylerin tamami ic¢in kusak kavrami
kullanilmaya baglanmistir. Kuram (2021:25) “Mannheim’a gore insanlar ebeveynlerine
benzediklerinden daha ¢ok yasadiklari zamana benzerler” seklinde aktardigi ifadesinde
kusaklarin kendilerine has ozellikleri olduguna ve ebeveynlerden edinilen bilgi ve
becerilerden daha fazla kendi donemlerine has bilgi becerileri gelistirdiklerini ifade

etmektedir.

Strauss ve Howe (1991) tarafindan ortaya atilan Kusak Kuramina gore “...toplumsal
onemli olaylar ve degisimler o toplumdaki deger yargilari, tutum ve davraniglarda
degisikliklere sebep olarak yeni ortak kodlarin olugsmasina kap1 aralamaktadir” (Strauss &
Howel1991°den aktaran Sarioglu, 2019:7). Gidiicii (2021:7) ise kusak kavramini “farkl

cografyalarda da olsa, ayn1 zaman diliminin i¢inde dogan, bundan dolay1, benzer sorunlar
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yasayan, sorunlarina benzer yollarla ¢6ziim arayan, benzer umutlar tasiyan, belirli
beklentileri paylasan ve karsilikli etkilesim i¢inde olan gruplar” seklinde tanimlamaktadir.
Her iki tanimlamadan yola c¢ikarak kusaklarin; savas, ekonomik kriz, teknolojik
ilerlemeler, iletisim teknolojisindeki yenilikler, kesifler veya uluslararasi iliskiler gibi
birgok sebeple olusan toplumsal ortamdan etkilendigini sdéylemek miimkiindiir. Ozetle

kusaklarin en biiyiik belirleyicileri ekonomik, teknolojik, toplumsal olay ve degisimlerdir.

Kusaklar ile ilgili birgok c¢alismanin yani sira bir¢ok kategorilestirme de soz
konusudur. Asagida gorildiigii gibi 6 kusakta uzlasilmigtir. Zaman dilimleri
aragtirmacilarin  kabulliine gore az da olsa farklillk gostermektedir. Fakat genel
siiflandirmada 14-20 yil aras1 belli bir kusagi temsil etmektedir. Sessiz kusagin davranis
kaliplarin1 savas belirlerken, Bebek Patlamasi kusagini genellikle savas sonrasit ¢ocuk
dogumlar1 belirlemistir. X kusagi ekonomik faktdrlerden etkilenmis, Y kusagi ara donem
olarak kalmistir, Z kusagini ise teknoloji ve enformasyon devrimleri sekillendirmistir. Alfa
kusagi heniiz toplum bilimciler tarafindan kesin olarak uzlasilmis bir kusak olmamakla
birlikte Z kusagina benzer 6zellikleri gostermektedir. Alfa kusagi pandemi dénemine denk

geldigi icin ilerleyen donemlerde ¢alismalar yapilmasi 6n goriilmektedir.

DEPERETER « sessiz KUSAK
. BABY BOOMERS KUSAGI

Tablo 1: Kronolojik Kusak Smiflandirmasi®

Twenge (2009: 13) bireylerin tercih sansi olmadan bir nesle ait oldugunun altini
cizmistir. Ayn1 sekilde ona gore bireyin yansittigi kiiltiir bundan bagimsiz degildir. Z
kusagi bu nedenle dijital kiiltiiriin temsilcileridir. Z kusaginin kiiltiiriinii teknolojik bir
devrim olan internet biiyiik 6l¢iide sekillendirmektedir. Sarioglu’nun (2019:30) belirttigi
gibi, Z kusaginin diinyaya geldikleri ve gelisimlerini sagladiklar1 donemde o6zellikle

iletisim teknolojisindeki hizli degisim, Z kusaginin yasam bicimlerinde ve giindelik

39 Genel kabul géren kusak ayrimina gore diizenlenmistir.
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davraniglarinda farkliliklar olusturmustur. Z kusagi gazete okumak yerine c¢evrimigi
haberlere goz atmayi, radyo dinlemek yerine ¢evrimici miizik uygulamalarindan miizik
dinlemeyi, magaza gezmek yerine ¢evrimi¢i magazalardan aligveris yapmayzi, kiitiiphanede
bilgi aramak yerine arama motorlarinda gezinme ve bunlar gibi internet {izerinden ¢ogu
ihtiyaglarin1 gidermeyi tercih etmektedir. Y ve Z kusagi interneti diger kusaklara oranla
daha kolay ve pratik olarak kullanabilmektedir. Ozellikle Z kusagi i¢in bu davranis

bigimlerinin aksi durumlari sikici veya zor gelebilmektedir.

Ozen (2021:17) “Z kusag: teknoloji ile kiiltiirleme yasamis ve dijital kiiresellesme
iizerinden kiiltiirlesme egilimi gostermistir” ifadesinde de goriilecegi gibi davranig
bicimlerinin, toplumsal algilarin ve gilindelik pratiklerin ¢cogu Z kusagi i¢in teknoloji ve
dijital ortamdan etkilenmistir. Bundan otiirii diger kusaklara nazaran Z kusag dijital
kiiltiiri daha c¢ok benimsemistir. Dijital kiiltlir, siiphesiz kiiltlirden bagimsiz degildir.
Dijjital kiiltiirde lakin kiiresel bir kiiltiir goze carpmaktadir. Kiiresel bir ortamda dogru ve
yanliglarin daha goreceli bir konuma geldigini unutmamak gereklidir. Daha once
bahsedildigi gibi su¢ ve 0grenme bicimleri kiiltiiriin icerisinde sekillenmektedir. Dijital
kiiltiir birgok kiiltiirti barindiran bir kavramdir. O halde sosyal medyanin dijital kiiltiirtin bir
parcast oldugu diisiiniildiigliinde su¢ ve 6grenme konularinin disarida birakilmasi yanlis
olacaktir. Z kusagi i¢in zorbalik kadar siber zorbaliktan, mahremiyet kadar dijital
mahremiyetten ve siddet kadar dijital siddetten de bahsetmek gereklidir. Z kusaginin sosyal
medyada karsilasacagi iceriklerin igerisinde bunlarin higbirinin olmadigiin/olmayacaginin
garantisi yoktur. Yapilan arastirmalar ve gozlemler gostermistir ki sosyal medyada da
gercek diinyada oldugu kadar risk vardir. Hatta risk dijital diinyada daha goriinmez ve

Onlenemezdir.

Z kusaginin sosyal medyada gordiigii suglari rol modellerinden 6grenmesi bu
asamada olagandir. Kuran (2021:53) “Geleneksel veya sosyal medyada, her yeni giin farkli
gruplarca ortaya atilan sahte rol modellerine dikkat ederseniz, genclerin tavir ve sosyal
davraniglarina dogrudan ya da dolayl etki saglayacak cabalarini fark etmeniz miimkiin
olacaktir” gozlemi sug icinde gecerlidir. Z kusagi rol modellerini segerken dijital kiiltiiriin
karmasiklig: ile karsilagmaktadir. Siirekli olan akis igerisinde, algoritmalarin karsilarina
cikardiklar1 bu igerikler Z kusag igin oldukca tehlikeli olabilmektedir. Asil problem Z
kusaginin sosyal medyada rol modellerinden 6grendiklerini dijital kiiltiiriin pargasi olarak

kabul edip, gelecek kusaklara aktarip aktarmayacagidir. Bu sebeple sosyal medyada ne ile
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kars1 karstya olduklart onemlidir. Kullanim pratiklerine gore sonuglart 6n gormek

miumkindir.

Sosyal medyada; sosyal 6grenme, rol model alarak 6grenme veya taklit yoluyla
ogrenme bicimlerinden hangisi ile adlandirilsa adlandirilsin, rol model onemlidir. Rol
modelin sundugu dijital kimlik, dijital kiiltiir ve toplumsal alginin zamanla o kisiyi rol
model alan Z kusagini etkileme olasilig1 yiiksektir. Etkilenmenin diger etmenlerden 6nce
iic kesin sebebi vardir; sosyal medyanin yeniden iiretim yapisi, algoritmalarin tekrar 6n
plana ¢ikarma yapisi ve popiiler olanin uygulamak i¢in tercih edilir olmasi. Sosyal medya
bunun yani sira model i¢in en uygun ortami saglamaktadir: gorsel ortam. Sosyal medyanin
gorsellik lizerine kurulu olmasi modelin sonucunu direkt gézlemlemesini olanakli kilar.
Sarioglu (2019:46) Z kusag: igin gorselligin 6n planda oldugunun altini ¢izer. Ona gore Z
kusaginin odaklanma siiresi daha kisitlidir. Bu sebepten o6tiirii Z kusagi video goriintiilerine
daha cok ilgi gostermektedir. TikTok uygulamasinin video paylagim temelli olmasi Z

kusagi i¢in cazip bir ara¢ olmasini saglamaktadir.

Z kusag1 hizli diisiinen, uzun uzun anlatimlara zaman ayirmaktansa
kisa duygu ve diisiince ifadeleriyle konuya yaklagim gdsteren, evrensel
ortak bir dil kullanmay1 ayirt edici bir durum yerine koyan, okuma kiiltiirii
az gelismesine ragmen gorsel kiiltlirii ¢ok gelismis olan vb. ayricalikli

birtakim 6zelliklere sahiptir(2021:25).

Ozen’in ifadesinde belirttigi noktalar TikTok’un Z kusagi arasinda popiiler
olmasinin sebeplerindendir. TikTok, Z kusagina 60 saniyelik videolardan olusan siirekli bir
akis vaat etmektedir. Z kusagi icin videolarin 60 saniye siirmesi, akimlarin olmasi, efekt
ve kurgu deneyebilmeleri, miiziklerle kendi kliplerini ¢ekmeleri ilgi ¢ekici gelmektedir. Z
kusag1 TikTok iizerinden goézlem yaparak kendisine dijital kimlik yaratabilmektedir. Diger
uygulamalara oranla daha fazla 6zgiirlik alani bulmaktadir. Cogu ebeveynin TikTok
kullanmamasi ve TikTok uygulamasinda takma adin yaygin olmasi onlara gizlenme ortami
saglayabilmektedir. Ikici dikkat cekici nokta ise TikTok videolarmin diger uygulamalarda
da siklikla yayinlanmasidir. Z kusaginin TikTok uygulamasinda hesap agmalarina gerek
kalmamaktadir. Bunun yam sira TikTok hesap acilmadan da videolarin izlenilmesine,
yaymlarin takip edilmesine olanak vermektedir. TikTok’ta hesap almadan video
izleyebilmek miimkiin olsa da yorum, begeni ve takip etme gibi eylemler

gerceklestirilememektedir. Dolayisiyla Z kusagina mensup olan ergen ve gocuklar higbir

91



kanit birakmadan yayinlar1 takip edebilmektedir. Ebeveynler ¢ocuklarinin TikTok hesabi

olmadigi i¢in daha duyarsiz kalabilmektedir.

TikTok hesab1 olan ergen ve ¢ocuk kullanicilar bu siirecte bir¢ok tehlike ile karsi
karsiyadir. Canli yayinlarda pedofili hastalarin yas1 kii¢lik TikTok kullanicilarina istek ve
talepte bulunmasi, taciz etmeleri ya da kandirmalar1 glindeme gelen tehlikeler arasindadir.
TikTok kullanicilar1 bu durumun TikTok ortaminda gerceklesiyor oldugunu dile
getirmektedir*® TikTok videolar1 da canli yaymlar kadar tehlikelidir. Videolar siirekli
yeniden tretildigi, paylasildigi ve benzerleri ¢ekildigi i¢in, Z kusaginin siirekli karsisina
¢ikmaktadir. Ogrenmenin ise tekrarla, taklitle veya ozdeslesme ile gergeklestigi
diistintildiiginde Z kusagimnin neleri hafizasina aldigi, hangi davranislar1 tekrarladigi,
ogrendiklerinden ne kadarmi gercek yasaminda uyguladigi gibi sorular1 akillara
getirmektedir. Arastirmalar, gozlemler ve haberler istenmeyen davranislarin, diisiincelerin

ve algilarin ergenler tarafindan benimsenebilecegini gostermektedir.

TikTok, Z Kusag: tarafindan olduk¢a yaygin kullanilmaktadir. Z Kusagi’nin biiyiik
cogunlugu ise 18 yasmin altindadir. Ergenlik doneminde olan kisilerinde bulundugu bu
kusak icin TikTok’ta izledikleri ve yayinladiklari igerikler onlarin kimlikleri, kiiltiirleri ve
toplumsal algilar1 i¢in onem tasimaktadir. Ogrenme modellerinden yola c¢ikarak rol
modellerin ve taklit edilen davraniglarin kalici olmasi s6z konusudur. Dogrudan ya da
dolayli etkiye neden olabilecek bu durumun bazi agilardan oniine gecilmesi gereklidir.
Ebeveynlerin, egitmenlerin ve yetkililerin endiselerinde dogruluk pay:r bulunmaktadir.
TikTok uygulamasinin denetimsizligi istenmeyen iceriklerin yaymlanmasina neden
olmaktadir. Geleneksel medyada sansiirlenen ve denetlenen igerikler sosyal medya
tarafindan yayilanmaktadir. Medya okuryazarligina sahip olmayan kullanicilar tarafindan
olusturulan igeriklerin sanal ortamda dolagima sokulmasi tehlike arz etmektedir.
Ebeveynlerin, sirketlerin ve yetkililerin denetleyemeyecegi bazi durumlar olmakla birlikte

dijital ortamda bazi 6nlemlerin alinmas1 gerekmektedir.

4.3.1. Z Kusag TikTok Paylasimlarinda “Siddet”

Siddet her toplumda olan bir olgudur ve 6niine gecilmek istenen caydirici ceza ve

yaptirimlarla toplumda olmamasi beklenen bir davramig bigimidir. Bayrak ve Yengin

40BBC News Tiirkce (2019) TikTok’un iki Yiizii Haberinde TikTok kullanan ve vaktinin ¢ogunu TikTok
uygulamasinda gegiren kullanicilarin ifadelerinde bahsedilmektedir.
https://www.youtube.com/watch?v=1FURmgQJYHY (Erigim Tarihi: 03.03.2020)
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(2021:140) siddeti, “siddet, kisinin baska insanlara ya da c¢evresine yonelik olarak
gosterdigi zarar verme durumu olarak tanilanabilir” sekliyle fiziksel ve psikolojik boyut
olarak tanimlamaktadir. Hamilton ise siddeti “bir canli ya da canli grubuna fiziki olarak
zarar verme niyeti ile fiziki giliclin ¢cok inandirict bir sekilde kullanilabileceginin tasvir
edilmesi ya da bu giiciin kullanilmas1” olarak ifade etmektedir (Hamilton’dan aktaran

Ozer, 2010:51).

Siddet farkli bigimlerde meydana gelmekle birlikte fiziksel siddet toplumlarda daha
gorlinlirken psikolojik ve ekonomik yonden gergeklestirilen siddetler daha geri plandadir.
Siddetin hangi bicimde ger¢eklestigi dnemli olmamakla birlikte kurban hasar almaktadir.
Siddeti Onleyebilmek ve ortadan kaldirmak i¢in hukuki ve toplumsal yaptirimlar
uygulanmaktadir. Hukuki yaptirnmlarin son asama oldugu disiiniildiigiinde toplumun
siddete yonelik tutumu Onemlidir. Hamilton’un degindigi gibi tasvirde siddetin
gerceklesmesi kadar etkili ve engellenmesi gereken bir tutumdur. Siddet tasvirini filmlerde,
dizilerde, haberlerde veya giinlimiizde popiilaritesinin artig1 sosyal medya iceriklerinde

gormek miimkiindiir.

Sosyal medyada siddet igeren videolarin yayinlanmasi giin gectikge artmaktadir.
TikTok uygulamas: siddetin kurgusallastirildigi veya siddet goriintiilerinin yayinlandigi
video paylasim platformlarindan biridir. Siddet igeren videolarin paylasiminin
normallesmesinin ve yayilmasinin 6niine gegmek olduk¢a zorlasmaktadir. Bu tarz videolar
dikkat cekici oldugu icin toplumda infial yaratsa dahi izlenme oranlar1 daha da artmaktadir.
Tepki goren bu igeriklerin izlenme ve begeni oranlarinin artmasinin nedenleri dikkat
¢ekicidir. Ilk olarak TikTok ve benzeri uygulamalarda siddet iceren yaymlar izlendikleri
icin yayimcinin sayfasi dikkat cekmekte ve saatler icerisinde izlenme/goriintiilleme oranlar
artmaktadir. Internet mahremiyeti konusunda uzman bir avukat olan Parry Aftab,
kullanicilarin “Cirkin eylemleri ne kadar ¢ok sergileyebilirse, sitelerini o kadar ¢ok kisi
ziyaret edecek” olmasmin onemli bir faktdr olduguna deginmektedir (Aftab’tan aktaran

Twenge & Campbell, 2010:274).

Yayincilar takip, begeni, izlenme/goriintiilenme gibi faktorleri izleyicilerin
onaylamas1 olarak degerlendirmektedir. Sosyal medya uygulamalarimin kullanicilara
kazandirdig1 diisiince tarzlarindan sayisal onanma g6z 6niinde bulundurulmasi gereken bir
olgudur. Altiparmak (2018:259) yaptig1 ¢alisgma sonucunda sosyal 6grenmenin siddet

eylemlerinin devam etmesinde Onemli bir yeri oldugunu tespit etmistir ve “sosyal
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ogrenmenin siddeti hala canli olarak besleyen en 6nemli kilcal damarlardan biri oldugunu”
sOylemistir. TikTok ve benzeri uygulamalarda sosyal 6grenme s6z konusudur. Sosyal
medya yorum yapma ve begeni ile olumsuz geri bildirimler vermesine ragmen
kullanicilara olumlu ve somut bir geri bildirim saglamaktadir. izlenme, iletme ve paylasma
oranlar1 sayisal olmasinin yani sira diisiinsel baglamdan kopardig: icin igerik olumsuz
olmasina ragmen olumlama yapmaktadir. Kullanicilarin yayinciya doniitii olumlu
oldugunda siddet eylemi devam etmektedir. Diger kullanicilar da bu videolar: izleyerek rol
model alabilir ve bu davranislar1 kendileri de gergeklestirebilirler. Yayinci icerigin dikkat
cekici oldugu ve toplum tarafindan onaylandigi yanilsamasina kanmaktadir. Yayinci bu
durumu koti reklam olarak degerlendirmektedir. Tepki ¢ekse dahi kendi sayfasinin
tamitimin1 yapmis olmaktadir. Kullanicilar/izleyiciler ara ara bu kisinin ayni eylemi

gerceklestirip gerceklestirmedigini takip etmektedir.

Ikinci olarak siddet igeriklerinin yayilmasini saglayan ve taklitlerini ortaya c¢ikaran
akimlarin TikTok’ta varligindan s6z etmek miimkiindiir. Akimlar siddet igeriklerinin
stirekliligini ve giincelligini beslemektedir. Karaboga (2018: 14) siddet iceren internet
oyunlar1 i¢in“bireyin siddet davraniglarina yonelmesi ve siddeti bir davranis bi¢imi olarak
benimsemeye baslamasi, siddetin birey tarafindan kaniksanmasi, siradanlagsmasi,
mesrulagmasi...” gibi tehlikelerden s6z etmistir. Bu tehlikeler sosyal medya igin de
gecerlidir. Sosyal medyada siddet igerikleriyle Ozdeslesme yasamak daha kolaydir.
Yayincilar halktan olduklar1 ve profesyonel olmadiklar1 i¢in inandiriciliklar: artmakta ve
dogallasma yasanmaktadir. TikTok’ta etiketleme ve akim ile siddet igerikleri giindemi
korumakta ve daha fazla sayida insanin izlenme sayisini arttirmak amaciyla bu igeriklere

yoneldikleri goriilmektedir.

Donskis’in de (2020:53-54) ifade ettigi gibi “Her giin gosterilen siddet, sagirmanin
ve tiksinmenin ortaya ¢ikisini engellemesi” ile izleyicinin siddet igeriklerini gosteri olarak
gormesine neden olmaktadir. Bu nedenle siddet igeriklerinin toplumda sosyal medya
uygulamalarina sikdyet edilmesi ve hukuki yollarla suglularin cezalandirilmasi ikincil
yollar arasindadir. Kullanicilar ilk olarak yorumlar ile duygu ve diislincelerini dile
getirmekte olduklarindan eylemin cezalandirilmasi miimkiin olmamaktadir. Daha 6ncede
belirtildigi iizere izlenme/goriintiilenme oranlar1 yayincinin davranisini olumlamasina

neden olmaktadir. Twenge ve Campbell (2010:274) davranislarinin onaylanmasa bile
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sayisal verilerle dOdiillendirilmesinin “onlara gsohret getirdigini, goze c¢arpmalarini

sagladigini ve siddetli bir etki yarattigini” ifade etmektedir.

Ugiinciisii siddetin senaryolastirilarak baglamindan koparilmasidir. Iglerinde en
tehlikeli olan kurgusal olarak yaratilan siddet sahnelerinin genglerde normallestirmeye
neden olmasidir. Baglamindan koparilan siddet performansa doniistiigii ve izleyiciler bu
performansa tepki gostermedigi i¢in siddet olagan, gdsterisel ve pasif hale gelmektedir.
Sayar ve Belli (2020:96) “Amerikan Pediatri Akademisi televizyon, film, miizik ve
bilgisayar oyunlar1 araciligryla siddete maruz kalan ¢ocuklarda saldirgan davranislarin,
kabuslarin, korku ve siddette kars1t duyarsizlasmanin arttigini buldugunu” ifade etmistir.

Ayni sekilde sosyal medyada da duyarsizlastigini soylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada televizyon, film veya bilgisayar oyunlar1 gibi siireklilik ve siddeti
senaryolastirma benzerlikleri tasimaktadir. Tiktokerler videolarinda gercek veya kurgu fark
etmeksizin senaryolastirma kullanmaktadirlar. Bu etkiyi Ozellikle videolarda miizik ve
efekt kullanimi desteklemektedir. Sayar ve Belli’nin (2020:102) belirttigi gibi “Giiniimiiz
cocuklarinin medyada, internette ve bilgisayar oyunlarinda ne kadar siddette maruz
kaldiklar1 diisiiniildiigiinde siddete karsi hissizlesmeleri ¢ok normaldir”, buna ek olarak
senaryonun devreye girmesi durumun ciddiyetini gizlemektedir. Siddetin dolayli olarak
gbzlenmesi gergekliginin arka plana atilmasina, senaryolastirilmasi ise ger¢ek olmamasinin
sorun olmayacag1 yanilsamasina neden olmaktadir.Siddet de diger davranis bigimleri gibi
sosyal 0grenme ile ergenler tarafindan kolayca kavranabilir ve uygulanabilirdir.Bu sebeple
TikTok’ta paylasilan siddet iceriklerinin takibi 6nem arz etmektedir. Siddet toplumdaki rol
modellerle 6grenilebilecegi gibi sosyal medya paylasimi yapan kisilerden ve fenomenler

tarafindan da 6grenilebilirdir.

Tathioglu (2021:16), “Sosyal Ogrenme kurami; &grenmenin sosyal baglamda,
etkilesim, gézlem ve taklit yoluyla gerceklesen bir siire¢” temeline dayandigini ifade eder
ve sosyal Ogrenme “edimsel kosullanma ve model alma ve taklit olmak iizere iki 6grenme
siireciyle gerceklesmektedir” der.Siddet igeriklerinin ergenlerin yasitlari, arkadaslari, 6rnek
aldig1 kimseler, yetigkinler veya fenomenler tarafindan paylagilmas: farkli derecelerde ve
farkli bigcimlerde ergenleri etkileyebilmektedir. Bircok arastirmada da belirtildigi iizere
ergenler rol modellerini secerken belli bir kistasa takilmamakla birlikte yasitlarinin ve
ebeveynlerinin davranis bigimlerini model olarak almakta ve taklit etmektedir. Taklit

edilen bu davranis bicimleri siddette de oldugu gibi ergenin hayatinin devaminda da

95



sergiledigi davranig ve diisiince kaliplarina doniisebilmektedir. Bandura ve digerlerine

(1977) gore;

“Siddet gosterimini izlemek kisiye siddet Orneklerini Ogretip
kazandirmakta; c¢evremizdeki diger modellemelerde oldugu gibi kitle
iletisim araglarindaki siddet gosteriminde Ogrendigimiz modellerden de
ilerisi i¢in davranisa hazirlik bigimleri edinmemize yol ag¢maktadir”

(Bandura’dan aktaran Bayrak & Yengin, 2021:150)

TikTok Bandura’nin ifade etmis oldugu Ogrenme bicimine bir Ornek teskil
etmektedir. TikTok’ta siddet iceriklerinin {iretilmesi ve yayilmasi kullanict modellerinin
benimsenmesi ile yakindan iligkilidir. Siddet igeren akimlarin kullanicilar tarafindan
begenilmesi, taklit edilmesi veya paylasilmasi ergenlerinde bu davranisi benimseme riskini
tagimaktadir. Tatlioglu (2021: 22) modellemeyi “gézlem yoluyla 6grenilen davranislarin
model almmast ve model alinan bireylerin taklit edilmesi anlamina gelir” seklinde
tanimlamaktadir. TikTok’ta herhangi bir kullanicinin ergen birey tarafindan tesadiifi bir
sekilde modellenebilecegi gibi tanman bir tiktokeri de benimsemesi ve modellemesi

miumkindir.

Bayrak ve Yengin (2021:151-152) Modellemenin gergeklesme kosullarmi doérde
ayirmaktadir: (a) Birey bir model tarafindan olusturulan hareket formunu izler. TikTok
video paylasim platformu izleme, inceleme ve dinleme iizerine kurulu bir uygulama
olmasindan kaynakli kullanicilar bu uygulamayr kullandiklar1 siire boyunca izleyici
konumundadir. Modelleri izleyip, inceleme ve analiz etme olanaklarina sahiptirler.
Analizlerini izlenme sayisini, begeniyi, yorum miktarina ve paylasim tekrarina
dayandirarak yapmaktadir. Siddet iceriklerinin bahsedilen kistaslarinin yiiksek olmasi
davranig1 kaniksamalarina ve uygun bulmalarina olanak vermektedir. (b) Birey kendini

modelle ozdeslestirir, seyrettigi model olduguna, olmak istedigine kendini inandirir.

TikTok’ta basart elde etmis siddet icerikleri, taninirligin Oniinii a¢gmasindan
kaynakli kullanicilara uygun icerik hissiyati vermektedir. Bu sayede seyredilen tiktoker
modeli kadar kullanicida kendi sayfasiyla ayni basartyr elde etmek amaciyla ve
modelledigi kisiye benzemek amaciyla siddet igeriklerinin aynisini veya benzerlerini
iiretme yolunu tercih edebilmektedir. (c) Birey seyrettigi andan sonra da bu hareketleri
hatirlar ve yapabilir. TikTok videolarinin kisa olmasi hatirlanma ve videonun ¢ekilme

stiresinin az olmast yapilabilir olmasini arttirmaktadir. Bu sebeple benzer ve ayni
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iceriklerin yayinlanmasi olduk¢a kolaydir. Dolayisiyla TikTok’ta bir siddet eyleminin
cekilip, yaymlanmasi i¢in fazla c¢aba sarf etmeye gerek yoktur. Ozellikte hali hazirda
gergeklesmekte olan siddet eylemleri kolaylikla paylasilabilmektedir. (d) Bireyin seyrettigi
hareket tarzini taklit pozitif transfer olmaktadir. Yapilan taklit veya olayin paylasilmasi

ergen lizerinde davranisin olumlanmasini ve tekrarlanmasini miimkiin kilmaktadir.

TikTok ve benzeri uygulamalarda siddetin bu kadar sik iceriksellestirilmesinin
altinda yatan sebep ne olabilir? Bu sorunun cevabimi kusaklarda ve kusaklarin kimlik,
kiiltiir ve toplumsal degerlerinde aramak gereklidir. Twenge ve Campbell bu durumu X
kusagiyla baslayan ve Z kusaginin devam ettirdigi 06zelligi olan narsizmin siddeti
kucakladigini ifade etmektedir. Twenge ve Campbell (2010:276) “Oz saygis1 diisiik
saldirgan ¢ocuklardan ¢ok, harika oldugunu diisiinenler, kendilerini diger ¢ocuklarin dayak
yemeyi hak ettiklerine inandirarak kendilerine olan hayranliklarin1 koruyabiliyorlardi”
seklinde kusaklara 6zgii bir diisiince bicimine sahip oldugunu ortaya koymustur ve “O
zaman dayak goriintiilerini neden YouTube’a koymasinlar ki?” seklinde bir soru
yoneltmislerdir. Ayni soru TikTok icinde gegerlidir. Eger Z kusagi kendilerinin bu kadar
onemli oldugunu disiiniiyorsa, kendinden agsagi gordiikleri digerlerine neden zorbalik

yapmayip bunu gosteriye doniistiirmesinler.

Siddet bir performansa doniistiiglinde seyircilerin tepkileri yaymcilar1 daha sevke
getirmektedir. Ergenler ise en acimasiz yas gruplari arasinda olarak giiniimiizde Z
kusaginin biiyiik bolimiinii temsil etmektedir. Sosyal medyada paylasilan ve narsizmi
besleyen siddet iceriklerinin giin gectikge artmasi, elbette ergenlerin davranis ve
diisiincelerini dogrudan veya dolayli yoldan etkileyecektir. Sosyal 6grenme kuraminda da
goriildiigii iizere modellenen bu davranig bicimi bu kusakta kalici olacaktir. Z kusagi
mensuplarinin kimliklerinde, toplumsal algilarinda ve kiiltiirlerinde olumlu ve kalic1 bir

hale gelmesi ise yliksek olasilik tagimaktadir.

Sosyal 6grenme kadar edimsel kosullanma sosyal medyada gerceklesen 6grenme
bicimlerindendir. Siirekli yayin akisinin olmasi, her an takip, begeni ve goriintiilenme
sayisinda artis olabilecegi ihtimali, TikTok gibi uygulamalarda platforma olan bagimlilig
arttirmaktadir. Boylece ergenlerin TikTok ve benzeri sosyal medya mecralarinda vakit
gecirmesini sagladigi diisiiniildiiglinde siddet iceren goriintiileri izleme orani paralel
bicimde yiikselmektedir. Sayar ve Belli (2020:100) “Cocugun zihninde ‘6diillendirme’ ile
bagdaslastirdig1 zaman, beyinde siddetin 6diil getirecegi ya da siddet uygulanirsa zorluklari
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asabilecegi yoOnilinde baglantilar olusur” ifadesinden yola ¢ikarak siddet igeren TikTok

videolarinin kiltirel kazanim olmasina neden olan iki faktorden bahsetmek miimkindir.

[1ki sosyal 6grenmede oldugu gibi modelleme disinda sayisal degerlerle pekistirilen
ergenin siddeti normallestirmesi ve siddet karsisinda pasiflesmesinin olagan olusudur.
Boylece dijital kiiltiirde siddetin Z kusag: tarafindan gosteri olarak algisi olustugunu ve
kusagin tepkisizlestigini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Z kusagi dijital kimliklerinde
bencil bir tutum benimseyerek zorba konumuna kolaylikla gelebilmekte veya siber
zorbalar1 destekleyici davraniglarda bulunabilmektedir. Sayar ve Belli (2020:102) pasif
konumdaki izleyiciyi “Boyle kisiler siddet kurbani bir insanla daha az empati kurar ve

duruma miidahale etmeye daha az yatkin olur” seklinde tanimlamstir.

Atabek ise (2011:145-146), diinyada ve Tirkiye’de gengligin giderek tepkilerini
siddet yoluyla ortaya koymasinin sebeplerini dort maddeyle agiklamistir. (a) Diinyanin
hizli degismesi ve en hizli degisenin de ‘yerlesik deger yargilart olmasi” maddesi video
paylasim platformlarinin  kullanim pratiklerinde yer alan siddetin kiiltiirel olarak
normallestirilmesini agiklamaktadir. Gergeklesen bu hizli degisimlerden birisi Z kusaginin
baz1 mensuplarinin sosyal medya platformlarinda siddete egilimli olmalarin1 gosteriye
doniistiirmesidir. Bunun sebebi ise okul zorbasi ile siber zorbaligin ayni sebeplerden
kaynaklanmasidir. Farki ise zorbalarin kiiciik bir gruba performanslarii sergilerken siber
zorbalarin daha genis kitlelere seyir sunmasidir. (b) Gelisim donemlerinin ozelligi olarak
sabirsiz olmalari, bu nedenle de bazi seyleri zorla degistirme istegi tasimalar: maddesinde

ise TikTok ve benzerlerinde siddet iceriklerinin motivasyonlarina deginmek miimkiindiir.

Ergenler arasinda yasanan sorun ile kiskanclik ve ofke gibi giiclii duygularin
TikTok gibi uygulamalar araciligi ile atlatilmaya calisgilmasidir. Gizli kimlik veya takma
adlarla ergenler varolan oOfkelerini siddet icerikleriyle disa vurmaktadir. Bdylece
sorunlarini sosyal medya ortaminda daha hizli ve kolay yoldan g6z ardi edebilmektedir. (c)
Istedikleri seylerden yoksun olmalar: ya da engellenmeleri ve bunlara bagh olarak
umutsuzluk hali durumunun, Z kusaginin genel sorunu oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Bu sebeple TikTok’ta meshur olmak veya para kazanmak isteyen ergenler kisa siirede
tepki alacaklar1 siddet gibi icerikleri daha ¢ok benimsemektedir. (d) Toplumdaki siddet
modelleri genellikle ergenler i¢in sosyal medya fenomenleri, dizi ve film karakterleri
olmaktadir. Bu nedenle baglamindan koparilmis, performansa donistiirilmiis ve

senaryolastirilmig siddet bi¢imleri giin gectikge artmaktadir.
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TikTok siddet igeren yayinlari da hem argo kullanimi hem de cinsellik barindiran
icerikler kadar yaygindir. Siddet igeren kurgularin gercek siddet igeriklerinden fazla
oldugunu sdylemek de miimkiindiir. Ozellikle yabanci iceriklerden (Hindistan, Cin vb.)
taklit edilen kurgularda kadina siddet, ¢ocuga siddet veya erkekler arasinda siddet
kurgular1 bulunmaktadir. Aile i¢i siddetin ise saka videolarinda belirgin olarak yansitildigi
gbzlemlenmistir. Baba ya da aile biiyiiklerini (genellikle erkek) kiskirtan sakalar yaparak,
tepki almaya calisilmaktadir. Aile biiyligiiniin verdigi siddet iceren tepki eglence veya
komik icerik olarak yansitilarak kotii 6rnek olusturulmaktadir. Bunun diginda lise kavgalari
olarak adlandirilan igeriklere yer verilmektedir. Akran kavgalarmin bazilar1 gergek iken,
bazilar1 kurgulanmaktadir. Gergek hayatta gerceklesen ve siddet barindiran eylemler
kameraya alinarak TikTok’ta paylasilabilmektedir. Fiziksel siddet kadar psikolojik ve
maddi siddetler olarak adlandirilabilen siddet bi¢imlerinin de kurgusal igeriklerde yer

alabildigini gormek de miimkiindiir.

Arastirmanin ilk ayagini siddet icerikleri olusturmaktadir. Basglangicta kavga ve lise
kelimeleri kullanilarak TikTok {izerinden arastirma yapilmistir. Daha sonra ‘“ergen
kavgas1” ve “lise kavgas1” etiketi lizerinden arama yapilarak 600 video incelenmistir.
Videolarin biiylik bir kismi Z kusagi olarak adlandirilan ergenler tarafindan g¢ekilmistir.
Cok nadir olarak 18 yas iizeri kisilerde bulunmaktadir. Giiniimiizde onlarin arasinda Z
kusaginin igerisinde yer alanlar bulunmaktadir. Bu videolar igerisinde konuyla alakasiz
videolar elenerek 104 video iizerinden degerlendirme yapilmistir(Sekill). Bu etiketlerle
paylasilan videolarda kurgusal icerikler sadece 2’sinde yer almaktadir. Kavga Oncesi,
kavga sirasinda veya kavga sonrasinda kaydedilen goriintiler TikTok iizerinden
paylasilmistir. Kavga sirasinda paylagilan toplam 10 tane videoya ulasilmistir. Bu kavga
gorlintiileri sadece soOzli tartisma icermemekte bunun yani sira fiziksel siddet de

icermektedir.

Videolarin 94 tanesi kavga sonrasi/Oncesi olarak paylasilmistir. Genelde lise
bolgesinde ¢ekilen bu videolar kavgaya gidis ya da donilis anmi gostermektedir. Cogu
video ayni okullarda farkli giin ¢ekilmis iceriklerdir. Videolarda dikkat g¢ekici detaylar
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi film miiziklerinin tercih edilmis olmasidir. Bu durum
dizilerden etkilenen bir ergen kitlesinin oldugunu gostermektedir. Diger dikkat cekici
nokta TikTok hesabindan paylasilan bu gonderilere yapilan yorumlarda olay giinii ya da

yeri hakkinda bilgi aligverisinin bulunmasidir. Olumlu yorumlarin ¢ogunlugu olusturmasi
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ise endise vericidir. Yorumlarda kavganin kritiginin yapilmasinin yani sira tantyan kisilerin
yliceltici veya destekleyici ifadeleri de bulunmaktadir. Sonug olarak bu 94 videoda siddet
gorilintiileri degil siddet ima eden igeriklere yer verilmistir. Bunlar igerisinde hal ve

hareketler, sopa gibi aletler, miizik bulunmaktadir.

TiKTOK KAVGA VIiDEOLARI

m Siddet iceren Videolar Siddet ima Eden Videolar

.-

|

Ergen Kavgasi Etiketi
17

Lise Kavgasi Etiketi
77

Sekil 1: TikTok Kavga Videolar1 Dagihm Grafigi

Diger 9 video ise siddet goriintiilerinin kaydedildigi videolardir. Lise kavgasi
etiketinde siddet goriintiilerinden sadece birisi kiz iken diger {i¢ii erkektir. Bunlardan biri
birebir kavga, biri okulda grup kavgasi ve diger ikisi ise kurgudur. Gercek siddet
goriintiileri igeren ve herhangi bir kurgu bulunmayan; liseli kavga etiketiyle aratildiginda
erisilen _erzi.04 adli kullaniciya ait asagidaki video paylasiminda “#kavga var kavga
dogubeyazita kiz kavgas1 & & &” geklinde ifade edilmistir. 18 Nisan 2021 tarihli bu video
(Gorsell) paylasimi 183.8K (183 bin 800) izlenme, 6268 begenme, 274 yorum, 375
yeniden paylasima sahiptir. Videoda orijinal ses kullanilmistir. Siddet igeren bu kavganin
paylasimini kahkaha atan emoji kullanarak ifade etmis olmasi siddeti kinamadigini, bu
durumu eglenceli buldugunu gdostermektedir. Dolayisiyla siddet igerigi olumlanmuistir.
Kullanicinin erkek oldugu diisiiniilmektedir. Kullanict mesajinin igeriginde “kiz” ifadesi

kullanarak cinsiyet belirtmesi yapmustir.

[k basta bir grup kiz dgrencinin bir kiz1 aralarma alarak bir seyler konustugu
goriilmektedir. Paylasimi yapan kullanicinin kavganin olacagim bildigi diisiiniilmektedir.
Ilerleyen saniyelerde ise kurban saci tutularak siiriiklenmektedir (resmin sol iist kosesi).
Konusmalarin ne oldugu videoda verilmemistir. Tartisma ilerledik¢e kurbana tekmeler
atilmaktadir, sag1 c¢ekilmektedir ve itilmektedir(resmin sol alt kosesi ve sag iist kosesi).

Videonun sonuna dogru ise kurban basindan darbe almaktadir(resmin sag alt kosesi).
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Gortldiigii tizere bircok fiziksel siddet emaresi tasiyan bu video bilingli olarak ¢ekilmis ve
paylasilmistir. Videoda yer alan kizlarin lise 6grencisi oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle

kurbanin lise tiniformas1 giyiyor olmasi bu veriyi dogrulamaktadir.

akip Et | e _erzi.04 Takip Et
2021418

ar kavga dofubeyazita kiz kavgas @ @ @ Fkavga var kavga dogubeyazita kiz kavgas @ @ @

inal ses - ahmet erzi 1 orijinal ses - ahmet erzi

e

Gorsel 1: _Erzi.04 Adh Kullamciya TikTok Videosu

Lise o0grencilerinin siddet eyleminde bulunmasi ve bunun komik bir igerik
olarak sunulmasi s6z konusudur. Bu video bu kadar izlenmesine karsin sikayet edilmemis
ve yayimndan kaldirilmamistir. Kullanici olarak TikTok’ta hesab1 bulunmayan ziyaretciler
ise bu icerige kolaylikla erigsebilmektedir. Yorumlarin bir kismi ise su sekildedir;

Simal adli kullanict: ya bizim evin orda oldu gulmekten 6ldiim (Paylasim
tarihi 19 Nisan 2021)

AMK S. adli kullanict: kiza degil BTS c¢antasina acidim yaa ¢(Paylagim
tarihi: 19 Nisan 2021)

Ozgiir_glr.49 adli kullanict: en giizel sey kiz kavgas1 & (Paylasim tarihi: 19
Nisan 2021)
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Gizem N. adli kullanict: devami yok mu ya & &(Paylasim tarihi: 18 Nisan

2021)

Edanur adli kullanict: bizim kavga daha giizel (Paylagim tarihi: 20 Nisan
2021)

Miicahit $. adl1 kullanici:bende bu video artyodum haa & & (Paylagim tarihi:
19 Nisan 2021)

Yorumlarda ayni sekilde olumlayicidir. Birkag kullanicinin kurbanin bu igerigine
tepki gostermis olmasina karsin geri kalan video yorumlar1 6rnek olarak secilmis olanlar
gibidir. Yorumlarda kurban ile empati kurulmamis, siddet uygulayanlar ile kurulmustur.
“bizim kavga daha giizel” yorumuna benzer bir¢ok yorum bulunmaktadir. Hatta videoda
bulunan bir kisi ise orada oldugunu yorumlarda belirtmistir. Kurbanin cantas1 hakkinda
yorum yapanda birka¢ yorum bulunmaktadir. Canta degerli bulunurken kurban
degersizolarak konumlandirilmistir.  “kiz kavgasini” olumlayan, begenen, tercih eden
kisiler ise yorumlarinda bunu belirtmislerdir. En dikkat cekici nokta ise videonun

benzerlerinin ve devaminin istenmis olmasidir.

Ergen kavgasi etiketinde siddet goriintiilerinden 5 erkek, 1 kiz kavgas1 videosudur.
Lise kavgasi ve ergen kavgasi etiketli videolarin toplaminda 2 kiz, 8 erkek kavgasi siddet
icermektedir. Siddet imasinda bulunan videolarda da bu oran paraleldir. Erkeklerin daha
fazla kavga videosu yaymlanmistir. Ergen kavgasindan ramazan.kaya.33 adli kullaniciya
ait secilen video 598K (598 bin) izlenmeye, 14.9K (14 bin 900) begeniye, 420 yoruma ve
1200 yeniden paylasima sahiptir. Kullanicinin sayfasinda ¢atigma goriintiileri de
bulunmaktadir. Kavga sirasinda ¢ekilen bu goriintiide sadece kurban ve siddet uygulayan
kisi goriinmektedir. Fiziksel siddet goriintiilerinde; tekme, yumruk ve siiriikleme
bulunmaktadir. Saldirgan kendi sayfasindan bu goériintiileri paylasmistir. Olay 22 Subat

2021°de (Gorsel2) paylasilmistir. Gonderi halen durmasina ragmen sikayet edilmemistir.

Videoda kavgadan bir kesite yer verilmistir. Nasil gerceklestigi, neden olduguna
dair bir ifade kullanilmamistir. Gonderide #kavga #kesfet #mersin #fyp etiketleri tercih
edilmistir. TikTok uygulamasinda kesfet etiketi gonderinin goriiniirliigiinii arttiran bir
etikettir. Kullanicinin etiket secenekleri videonun daha ¢ok izlenmeye ulagsmasini istedigi
anlamina gelmektedir. Video izlenmesi yiiksektir. Video tiiriiniin izlenme sayisint géren
diger kullanicilar tarafindan olumlu izleme sayis1 olarak degerlendirilme olasiligi
artmaktadir. Sosyal 6grenme kuraminda isaret edildigi gibi pekistire¢ gorevi gorecektir.

Kullanic ise elde ettigi izlenme sayis1 sonrasi ¢atisma goriintiisii paylasmayi tercih etmisti.
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Gorsel 2: Ramazan.Kaya.33 Adh Kullamicinin TikTok Videosu

Eda Y. adli kullanic1 15 Mart 2021°de “O kadar edit yapiyoruz bu kadar begeni
almiyor ya” seklinde bir yorumda bulunmustur. Icerigin diger iceriklere oranla daha dikkat
cektigini vurgulamigtir. Kullanici yorumlart arasinda olaym gerceklestigi yere dikkat
cekenler veyahut kendi yasadigi yerdeki kavgalarin daha iyi oldugunu iddia edenler
bulunmaktadir. Yorumlardan bazilar su sekildedir;

SOMELIH adli kullanict: 8lim bu ¢ocuk kol bosta calismmis (Paylasim

tarihi:2 Nisan 2021)

S1Y AR 47: Devami? (Paylasim tarihi:28 Subat 2021)

Penge: bugiin birine bdyle yaptim vvallla billlaaa (Paylasim tarihi:11 Kasim
2021)

yavuz bugra y. adli kullanici: arkadaslar kesinlikle kurgu degil ben oradaki
arabayim (Paylasim tarihi:3 Nisan 2021)

XkralTR: siit kavgasi(Paylasim tarihi:3 Nisan 2021)

Hikmet Okur: vur elini korkak alistirma kalabalikta yapilan yanlisin tenha
da affi olmaz yegen = (Paylasim tarihi:3 Nisan 2021)
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Yorumlarda kurbani diisiinen olduk¢a az kisi bulunmaktadir. Saldirgan ile
0zdeslesen ve ayni diisiinceye sahip yiizlerce kisi bulunmaktadir. Yeniden paylasim sayisi
da bir o kadar ytiksektir. Ayn1 siddeti kendinin de sergiledigini ifade eden, saldirgani 6ven
kullanicilar bulunmaktadir. Bunun yani sira davranist olumlayan bir¢ok mesaja yer
verilmistir. Kullanicilardan biri ise olayin gercekten yasandigimi dile getirmistir. Bu
videoda da en dikkat ¢eken yorumlardan bazilar1 devamimi soranlar veya oOzellikle
kullaniciy1 kiskirtmaya ¢alisan yorumlardir. Siit kavgasi, ¢ocuk kavgasi, sakiz kavgasi gibi
ifadeler ile kullanicinin yas1 vurgulanmistir. Daha sonra kullanicinin ¢atisma goriintiileri

paylagsmasinda bu yorumlarin etki eden bir faktor oldugu diisiiniilmektedir.

Son grup ise kurgusal iceriklerin yer aldigi bir akimdir. Akimin ismi “ben siddete
egilimliyimdir”. Siddete egilimli olmanin olumlandigt bu akimda ylizlerce geng
paylasimda bulunmus ve fiziksel siddet davramislarini taklit etmistir. Ben siddette
egilimliyim ve #bensiddetteegilimliyim seklinde arama yapilmistir ve 1248 video
incelenmistir. Bu say1 daha sonra 648’e indirilmis ¢ok alakasizlar ayiklanmistir. Aym
sarkiy1 kullanan ve ayni etikete sahip; Z kusagi tarafindan c¢ekilmis 648 video igerisinden
100 video kriterlere uygun bulunmustur(Sekil2). 100 video igerisinden 39’unun siddet
icerdigi saptanmistir. Erkek kullanici sayis1 kismen daha fazla olmakla birlikte kiz
kullanict sayist da oldukca fazladir. Akima yetiskinlerde katilmistir fakat analizin igine
dahil edilmemistir. Akima Z kusagi tarafindan bilinen ve Z kusagindan olan {inlii
(fenomen) tiktokerler bulunmaktadir. En ¢ok izlenme ve begeni alanlar ise onlar olmustur.

Dolayistyla bu kullanicilar ergenler i¢in rol model konumundadir.

39 tane siddet goriintii iceren videoda fiziksel siddet agir basmaktadir. Tekrarlanan
goriintiilere ben siddete egilimliyim ses kayd1 eslik etmektedir. iki ya da daha fazla kisinin
bulundugu videolar bulunmaktadir. igeriklerde tekme, tokat, yumruk, itme, kafa atma veya
boyun kirma gibi sahnelemeler yapilmistir. Video basinda kameraya bakarak ben siddete
egilimliyim denildikten sonra farkli mekan ve zamanlara ait siddet uygularken cekilmis
gorlintiilere yer verilmistir. Performans siiresince siddet davranislar siirdiiriilmeye devam
etmistir. Genel olarak olay parkta ya da sokakta gerg¢eklesmistir. Yapilan incelemelerde
baz1 videolarda evden goriintiilerden sonra sokak ya da park gibi kamusal alanin
goriintiileri verilmektedir. Dolayisiyla siddet kamusal alanlarda daha siklikla yer alirken,
akimmn girisi evde gen¢ ve ergenlerin “ben siddete egilimliyim” ifade edisi ile

baslamaktadir.
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Bu videolarda 6zellikle gergek siddet goriintiilerine yer verilmemistir. Fakat bir
performans sergilenmesi s6z konudur. Kurban roliinii ve saldirgan roliinii oynayan kisiler
birbirini tanimaktadir. Kendi aralarinda bu rolleri degistirmektedirler. Siddet iceren 39
video icinden izlenme, begeni ve takip¢i sayist fazla olan kullanicilarin videolar1 analiz
edilmistir, bahsedilen kullanicilarin kendi sayfalar1 da incelenmistir. Bu kullanicilarin
takipcileri ergen gruplardan olugmaktadir. Dolayisiyla ergenler i¢in rol modellik
yapmaktadirlar. Ek olarak kendileri de Z kusaginin igerisinde yer almaktadirlar. Yorumlar
iizerine yapilan incelemede kendi takipgi kitlelerini olusturduklari kanaatine varilmistir.

Destekleyicileri bu videolar1 gekmeleri i¢in onlar1 tesvik etmistir.

BEN SiDDETE EGILiMLIYiM TiKTOK AKIM ViDEOLARI

Siddet iceren
Videolar
39%

Siddet ima Eden
Videolar v

61%

Sekil 2: Ben Siddete Egilimliyim TikTok Akim Videolar1 Dagihm Grafigi

Bir diger bulgu ise 6zellikle ben siddete egilimliyim akimina katilan bir grup
tiktokerin bu akimdan oOncede siddet performansi sergiledigi videolar1 oldugu tespit
edilmistir. Dolayisiyla bu tiir bir igerik tiirii oldugunu séylemek miimkiindiir. Diger bulgu
ise siddet icerikli video kurgusu yapan tiktokerlerin birbirlerini yakindan takip ettigi, bir
kisminin kendi grubunu olusturup kendi sayfalarinda bagkahraman olarak c¢ekilen
performanslar1 yayinlamasidir. Bu konu iizerinde ¢alismis, siddeti gercekei gosterebilmek
amaciyla teknikler gelistirmislerdir. Ben siddete egilimliyim akimi disinda siddet
performans1 sergiledikleri videolar bulunmaktadir. Yabanci iilkelerden alinan bazi
iceriklerde yeniden iiretilerek yaymlanmigtir. TikTok akimlari bir anda viral olabilmektedir
fakat begenilen icerikler siddet igeriginde oldugu gibi farkli sekillerde c¢ekilerek
yaymlanmaya devam ettigi yayinlanma tarihleri iizerine yapilan incelemede tespit
edilmistir. Ben siddete egilimliyim akimindan incelemek icin 39 siddet igerikli videodan

ornek birka¢ video secilmistir.

[k olarak mehmetdemircan.01 adli kullanicinin paylasmis oldugu 20 Mayis 2020
(Gorsel3) video ele alimmistir. Bu kullanicinin videosu 307.4K (307 bin 400) kisi
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tarafindan izlenmistir. 35.1K (35 bin 100) begeni ve 97 yorum almistir. Farkli efektler,
hizli kesmelerle yapilmis bu videoda olduk¢a siddet iceren goriintiilere yer verilmistir.
Bahsedilen kullanicinin TikTok platformunda 1.5M (1 milyon 500 bin) takipgisi
bulunmaktadir. Kullanicinin sayfasi toplam 29M (29 milyon) begeni almistir. 21 yasindaki
kullanici belli bir hedef kitlesi yaratmistir.

Gorsel 3:Mehmetdemircan.01 Adh Kullanicinin TikTok Videosu

Cringe ve Challenges tarzinda videolar ¢ekmektedir. Siddet igeren bir¢cok bagka
videosu da bulunmaktadir. Akima da bu videolardan alintilar ile dahil olmustur. Resimde
gortildiigii gibi park, sokak, cadde gibi mekanlarda video c¢ekmeyi tercih etmektedir.
Videoda diger videolarda da oldugu gibi tekme, tokat, bogaz sikma, yere firlatma gibi
fiziksel siddet iceren davranislar sergilemektedir. Videoya yapilan yorumlardan bazilari ise
su sekildedir;

inci adli kullanici: ufff siddete egilimliymis nE KadAr hAwh (Paylasim

Tarihi: 21 Mayis 2020)

btordusu: bende eglimliyim siddet e (Paylasim Tarihi: 24 Mayis 2020)

Gamzelinizzzz: helal abi (Paylagim Tarihi: 12 Mart 2021)
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Yorumlarda goriildiigii gibi kullaniciyr havali bulan kisiler bulunmaktadir. Ayni
sekilde video c¢ekmek isteyen, destekleyen, yaptigr siddetin estetiksel yapisini tartigan
kullanicilar bulunmaktadir. Bazi kullanicilar ise btordusu adli kullanici gibi kendinin de
siddete egilimli oldugunu belirtmistir. Video zaman gegctikce izlenilmeye devam etmistir.
Sikayet butonu olmasina karsin herhangi bir sikayette bulunulmamistir ve video izlenmeye
halen acik konumdadir. Siddet icerir ibaresi eklenilebilmesine ragmen kullanict
takipcilerine veya baska TikTok kullanicilarina bdyle bir uyarida bulunmamistir. Kurgu
olmasi siddet goriintiilerinin etkisini azaltan faktor degildir. Televizyonda oldugu gibi yas

kriterinin belirtilmesi gereklidir ama herhangi bir uyarida bulunulmamistir.

Gorsel 4:Foreverx_doganay Adh Kullanicinin TikTok Videosu
Ikinci olarak foreverx doganay adli kullanicinin 64.8K (64 bin 800) izlenme, 2638

begeni, 13 yorum ve 34 yeniden paylasim alan 22 Mayis 2021(Gdrsel4) tarihli videosu
incelenmistir. Bu kullanici da diger kullanici gibi siddet iceren videolar paylasmaktadir.
Kullanic1 10.6K (10 bin 600) takipciye ve toplamda 64K (64 bin) begeniye sahiptir.
Takipgileri arasinda ¢ok sayida ergen oldugu tespit edilmistir. Bu kullanict ise baska bir
hesabin fanidir. Videolarin asil sahibi deliyizy.46 adli bir kullanicidir. 21 yasindaki

tiktoker Z kusagidir. Foreverx doganay adli kullanict bu kullanicinin videolarin1 kendi
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hesab1 iizerinden paylagsmaktadir. Kullanicidan aldigi goriintiileri diizenleyerek tekrar
paylasmaktadir. Kullanicinin sayfasindan aldigi goriintiilerden olusan sayfasinda 21 tane
siddet iceren 6 tane ise ima eden video paylasilmistir. Deliyizy.46 ash kullanicinin diger

kurgu igeriklerini kendi sayfasinda paylagmay: tercih etmemistir.

Akim icin yiiklenen bu videodan yukarida kesit verilmistir. {1k dikkat ¢eken
sopa detayidir. Videonun asil sahibinin fiziksel siddet davraniginin yaninda silah olarak
sopay1l kullanmaktadir. Tekmeleme, bogma, yumruk atma gibi davramislar videoda
sergilenmistir. Diger 21 videoda ise bu davranislar tekrarlanmistir. Kullanicinin sayfasinda
bu goriintiileri paylasmasi deliyizy.46 adli kullanicty1r rol model olarak aldigini ve onun
videolarindan siddet igerikli olanlar1 begendigini gostermektedir. 18.8K (18 bin 800)
takipcili deliyizy.46 hesabinin Foreverx doganay adli fan sayfasi olmasi ise ¢ok sey ifade
etmektedir. Herhangi bir alanda taninan ve bilinen biri olmamasina kars1 TikTok ile takipgi
kazanmis ve rol model olmus anlamina gelmektedir. Bu durum davraniglarinin 6rnek
alinmasina ve tekrarlanmasina yol agabilir anlamimna da gelebilir. Kullanic1 diger
kullanicilar gibi mekan tercihini sokak, park gibi kamusal alanlarindan yana kullanmistir.

Siddet iceren videolarin hepsinde mahalle vurgusu yapilmastir.

Bedirhan-aksoy051 adli kullanici: Miithis olmus kardesim = (Paylasim
tarihi: 22 Mayis 2021)

aniz adli kullanici:deliyiz 46 gbim (Paylagim tarihi: 22 May1s 2021)

Yorumlarin bazilar1 video ile alakasizdir. Bu kullaniciya gelen yorumlar
oldukca az olmasina ragmen g¢ogu destekleyici mesajlar icermektedir. Goriildigl iizere
kendinden kiiciik bir takip¢i kitlesine sahiptir. Yorumlarda agabey, kanki (yakin arkadas
ifadesi) gibi ifadelere yer verilmistir. Z kusagi yorumlarda kendini belli etmektedir.
Ozellikle “miiq”, “miiko”, “muq” gibi miikkemmel anlamina gelen yorumlara yer
verilmistir. Baz1 kullanicilar ise video sahibinden biiyiiktiir; onlar ise yine destekleyici
mesajlar paylagsmiglardir. Videolarda “rahatsiz edici goriintii icerir” gibi ibarelere yer
verilmemistir. Yas uyarist yapilmamistir. Ayn1 video baska hesaplarda farkl etiketler ile

de paylasilmigtir. Bahsedilen bu hesaplarda da uyar1 yapilmamagtir.

Son akim videosu 1bilalalf adl1 kullaniciya ait18 Mayis 2020 (Gorsel5) tarihli
videosunun 778.8K izlenmesi, 98.3K begenmesi, 391 yorumu, 165 yeniden paylasimi
bulunmaktadir. Kullanic1 21 yasinda olup Z kusagindandir. 1bilalalf adli kullanicinin
TikTok hesabinda 1.7M (1 milyon 700 bin) takipg¢isi bulunmaktadir. Hesab1 87.1M (97
milyon 100 bin) toplam begeniye sahiptir. Videosunda fiziksel siddet performansi
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sergileyen kullanic1 diger kullanicilar gibi park, sokak gibi mekanlar1 segmistir.
Videolarinda yumruklama davranis1 sergilemistir. Bu kullanicida herhangi bir uyar1 ya da

yas belirtmesi yapmamustir.

Gorsel S: 1bilalalf Adh Kullanicinin TikTok Videosu
Kullanicinin ergen takipgileri oldugu da tespit edilmistir. Videoya gelen yorumlar ise su
sekildedir;
SUDEE adli kullanict: her ne kadar siddete egilimli olsanda ¢ok tatlisin o
giiliisiine bin adam o6liir <3 (Paylagim tarihi: 8§ May1s 2020)

TikTok Bildirim adl kullanici: bir kemer yakisirdi videoya (Paylagim tarihi:
18 Mayis 2020)

~Cagla.Pubg~ adli kullanici: vallaha tik tok ta en ¢ok sen siddete
eyilimmlisin abi ama ger¢ekten sana c¢ok yakisiyor (Paylagim tarihi: 19
Mayis 2020)

sananee kardesim adli kullanici: abi sen hep siddetli video cekiyon ama
giizel aralarindan en giizel sen yapmissin (Paylasim tarihi: 19 Mayis 2020)

Damla:) adli kullanict: siddet dedigin boyle olu r(Paylasim tarihi: 19 Mayis
2020)

Ali Burak . adli kullanic1: Kankim birsey dicem neden hep kavgaci igerik
iretiyorsunuz ki (Paylasim tarihi: 20 May1s 2020)

CAN adli kullanict: bilo hakkatten béylemi kavga ediyon (Paylasim tarihi: 6
Haziran 2020)

Asmin hira a. adli kullanicti: masallah bu siddetli halin degilse sideetli
halinin merak ediyorum (Paylasim tarihi: 6 Haziran 2020)

Afa adli kullanici: Abi yumruklar saglamlar(Paylasim tarihi: 22 Mayis
2020)
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Yorumlar sunu gostermektedir; siddet birine yakisabilen bir davranis olarak
algilanmaktadir. ~Cagla.Pubg~ adli kullanicinin“vallaha tik tok ta en c¢ok sen siddete
eyilimmlisin abi ama gercekten sana ¢ok yakisiyor” yorumundan yola ¢ikarak iki sonuca
varilabilmektedir. Ilki TikTok’ta siddet igerikleri paylasiimaktadir. ikincisi bu igerigi
paylasanlar arasinda kiyaslama yapilmistir. Bu durum videolarin izlendigini, aralarindan
secim yapildigim1 ve bu videolara ilgi duyuldugunu gostermektedir. Kiyaslama
yapilabilmesi i¢in iki ya da daha fazla videonun algilanmasi, yorumlanmasi, mesajin
ulagmast gereklidir. Kullanic1 en ¢ok ibaresi kullanarak en siddete egilimlinin videonun
sahibi oldugunu sdylemesi kullanici bakimindan siddetin olumlu algilandiginm

gostermektedir. Siddet davranisi normal, su¢ veya ahlak dis1 olarak goriilmemistir.

Sananee kardesim adli kullanicinin““abi sen hep siddetli video cekiyon ama giizel
aralarindan en giizel sen yapmissin” yorumu kisinin siddet igeren videolar1 siklikla
cektigini gostermektedir. Kullanic1 bu duruma dikkat etmis olmasina ragmen olumsuz
olarak algilamamustir. En giizel ifadesi bu kullanicida da goriilmektedir. Yine bir
kiyaslama s6z konusudur; kullanicilar iki Ornekte de gorildigi gibi siddet igerikli
videolar1 izlemekte, kiyaslama yapmaktadir. Diger yorumlarda goriildiigii gibi kullaniciy1
destekleyen, siddete egilimli olmasina ragmen sempatik bulan kisacas1 kullaniciy1 olumlu
tesvik eden kullanicilar bulunmaktadir. Bazi kullanicilar ise daha kigkirtict videolar
cekmesi icin tesvik etmekte, siddettin yani sira kemer gibi silahlarin da eklenmesi

gerektigini ifade etmislerdir.

Calismanin baginda sorulan “siddet televizyon yayinlarinda oldugu gibi internet
yayinciliginda igeriklerde yer aliyor mu?” ve “TikTok uygulamasinda siddet icerikleri var
midir?” sorular {izerine yapilan incelemelerde siddetin internet yayinciligi yapilan sosyal
medyada da yayimnlaniyor oldugu tespit edilmistir. Son donemde siklikla siddet gibi
iceriklerin yaygin olarak yayimlanmasiyla giindeme gelen TikTok platformunda siddet
iceren yaymlarin oldugu tespit edilmistir. TikTok televizyon gibi kurgusal siddet
iceriklerine de yer vermektedir. Yayin hazirlanirken “ben siddete egilimliyim” akiminda
tespit edildigi gibi efekt, kurgu, performans, miizik gibi 6geler kullanilarak televizyon
yayinlarinin amatdr versiyonlar1 yaymlanmaktadir. Ote yandan gerceklesen gergek siddet
olaylart da TikTok iizerinden yayinlanmistir. O halde tespitler sonucunda hem gergek hem

de kurgusal siddet iceriklerinin TikTok iizerinden yaymlandigini sdylemek miimkiindiir.
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Calismanin basinda sorulan diger bir soru ise “sosyal medya igeriklerinde yer alan
siddet barindiran igerikler siber su¢ olarak degerlendirilebilir mi?” sorusudur. Sosyal
medyada  islenen  bir  sugun  yaymnlanmast  bazt  kanunlar  tarafindan
degerlendirilememektedir. TikTok gibi sosyal medya platformlarinin kalic1 bir yapiya
sahip olmamas1 kanuni ac¢idan degerlendirilmesinin, belirli bir diizenlemeye tabi olmasini
halen miimkiin kilmamaktadir. Fakat giincel olarak yenilenen ve glindemde olan siber sug
kavramma bu asamada tespit etmek miimkiin olmustur. Orneklemde tespit edilen ilk
kategoride yayinlanan gergek siddet goriintiilerinde kurbanin goriintiilerinin asagilamak
amaciyla yaymlanmasi siber zorbalik icerisinde yer almaktadir fakat viral olmayan bu
icerikler siber su¢ olarak adlandirilmamaktadir. Siber zorbalik olarak adlandirilmadiginda
eylemi gerceklestiren kisilerin ceza alinmasi, kurbanin korunmasi ve caydiricilarin
uygulanmasini miimkiin degildir. Sikdyet et butonu, engelleme gibi fonksiyonlar siber
sugun Oniine ge¢mede yetersiz kaldigi tespit edilmistir. Bu igerikleri yayinlayan
kullanicilar herhangi bir yaptirimla karsilasmamistir ve igerikleri yaymlanmis ve

ulagilabilir halde TikTok platformunda yer almaktadir.

“Kurgu veya gercek siddet goriintiilerinin internet lizerinden paylasilmas: siddet
kiiltiirtinii destekler mi?” sorusu baglaminda yapilan incelemelerin sonucunda siddet
kiiltiiriiniin desteklendigi ve tesvik edildigi sonucuna varilmistir. Yorumlar iizerine yapilan
incelemeler sonucunda; seyirci-kullanicilarin  siddet paylasimlarini normal, olumlu
karsiladigi, daha fazla igerik istedigi, olayin abartilmasini istedigi yoniinde video yorumlari
saptanmigtir. Yorumlar1 yapanlarin siddet igeriklerine duyarsizlagtigini bu nedenle
s0ylemek miimkiindiir. Duyarsizlasma egilimi iki sekilde goriinlir olmaktadir; videolar
sikdyet edilmemis, videolar begenilmistir. Kurgu igeriklerin kullanildig1 akimlar i¢in ise
“ben siddete egilimliyim” akiminda goriildiigii gibi siddet iceren videolar paylagsmayan bir
grubunda akim i¢in siddet icerikli video c¢ekilmesinden kaynakli siddet kiiltiiriinii
destekledigini sdylemek miimkiindiir. Siddet iceriginin bu sekilde normallestirilmesi
TikTok kullanicilarindan ve TikTok’un medya yapisindan kaynaklanmaktadir. TikTok
begeni, yeniden paylasma, yorum daha da 6nemlisi izlenme gibi verilerle kullanicilart bu

tiirden siddet igerikleri paylagsmaya veya izlemeye tesvik etmektedir.

Siire¢ boyunca videolar belli araliklarla kontrol edilmistir. Calisma siirecinde
saptanan videolarin higbiri yaymndan kaldirilmamis, kullanici sayfalarinda mevcudiyetini

korumustur. Bu durum igeriklerin sikayet edilmedigini gostermektedir. Sikayet edilmemesi
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iki sekilde degerlendirilebilir: Birincisi TikTok kullanicilarinin kendi denetimlerini
yapamadiklarini ve medya okur-yazart olmadiklarin1 gostermektedir, ikincisi TikTok bu
videolar1 tespit ederek yayindan kaldirmamaktadir. Her iki sonu¢ siddet igeriginin
yayillmasinin Onilinii agmaktadir. Diger bir saptama ise hassasiyet igerir gibi uyari
aciklamasinin  TikTok’ta olmasma ragmen gereken bu videolarda bu wuyar
yerlestirilmemistir. TikTok ve kullanicilarin bu konuda yeterli cabaya ve farkindaliga sahip
olmadigin1 gdstermektedir. TikTok kullanicist olarak yapilan gozlem siireci boyunca gok
sayida ergen ve cocuk kullanici tespit edilmistir. Dolayisiyla TikTok ¢ocuk ve ergen
kullanicilarin kullandig1 bir sosyal medya araci olarak yas kisitlamasi igeren uyariy1
yapmakla veya bu uyarilmanin yayincilar tarafindan yapilmasimi saglamakla miikelleftir.
Bu uyarilarin yapilmamasi siddet igeriginin denetimsiz yayilmasina, izlenilmesine

sebebiyet vermektedir.

Son olarak ise kullanicilarin TikTok sosyal medya platformlarinda sosyal rol
modellerden siddeti 6grenip 6grenmedigi arastirilmistir. Yiiksek izlenmeli video tireticileri
birbirini takip etmekte ve benzer icerikler iiretmektedir. Bunun yani sira kullanicilar
yorumlarda begenilerini, bu kullanicilara sevgilerini gosteren ifadelere siklikla yer
vermektedir. Bazi kullanicilar ise video igeriklerini izledikten sonra kendi anilarindan,
kendilerinin nasil yaptigindan bahsetmistir. TikTok’ta taninan tiktokerleri rol model alan
ve onlar gibi video ¢ekmek isteyen bir kullanici grubu da tespit edilmistir. Dolayisiyla
siddet davraniglarinin rol modeller araciligiyla kabul gordiigiinii ve tekrarlanmasi i¢in 6n
ayak oldugunu sodylemek miimkiindiir. Kullanicilar davranislarin yayilimi konusunda
etkilesimli bir tutum sergilemektedir. Belirledikleri rol modellerin video etkilesimine

bakarak kendileri de benzer igerikler liretme egilimi sergilemisleridir.

4.3.2. Z Kusagi TikTok Paylasimlarinda “Cinsellik”

Sosyal medya, multimedya igerikleriyle donatilmig olmasinin yani sira bazi
uygulamalarda gorseller 6n planda tutulmaktadir. Ozellikle YouTube ve TikTok gibi
uygulamalarda video ve diger icerikleri temel bir isleve sahiptir. Ozdemir (2020:54)
“2l.ylizy1l Kkiiltiiriniin en karakteristik ozelligi olarak, dikkatin gorsellige kaymasi
seklinde” yorumlandigini ifade etmektedir. Kiiltiirde gorselligin 6n plana g¢ikmasinin
nedenlerinden birinin ise internette kesintisiz akigin saglanmasinin, bir igerigin uzun
uzadiya okunmasindansa gorsellestirilerek internet kullanicilarina daha fazla igerik i¢in

zaman kazandirmasinin etkisi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medya
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platformlarinda kullanicilara sinirli  siireler tanimlanmaktadir. Uygulamanin kendi
kapasitesine gore degisen bu sinirlamalar dahilinde gorsellik kullanilarak metinler ikinci
plana atilmistir. Video paylasim platformlarinda metinlerin videoyu desteklemek amagli alt

yazi, agiklama veya diyalog olarak kullanimi1 yayginlagmustir.

Video paylasim platformlarinda, bu sebeple, televizyon reklamlarina ve televizyon
programlarina benzer igerikleri gormek miimkiindiir. Reklamlarda ve televizyonda sunulan
teshirciligin, mahremiyetin kamuya a¢ilmasinin video paylasim platformlarinda da olmasi
bunun 6rnegidir. Aradaki fark ise taninmis ve kamuya mal olmus kisiler tarafindan degil
kullanicilar tarafindan yapiliyor olmasidir. Televizyon ve reklamlardan modellenmis olan
bu davranig bigimini tetikleyen ise begeni, goriintiilenme ve yorumlanma oranlarinda artig
saglanmasidir. Gengler popiilerlik kazanmak ve belli bir asama sonrasinda uygulamalardan
para kazanabilmek amacli mahrem alanlarini sergilemekte ve hayatlar1 kadar bedenlerini
de teshir etmektedir. Yasanan sorunlardan biri gencler tarafindan cinsel yoOnelimlerin,
cinsellik ¢agrisimi yapmay1 amaglayan igeriklerin, bedenlerin ve pornografiye yakin
gorsellerin yayinlanmasini tercih etmeleridir. Ozdemir (2020:63) “Ozel hayatin her alanina
tehditler ve miidahaleler giderek artiyor. Ozellikle bilgi ve iletisim teknolojisinde ortaya
cikan hizli gelismeler, mahremiyete yonelik ihlalleri olduk¢a kolaylastirtyor” seklinde

gelinen durumu 6zetlemistir.

Mahremiyete yonelik ihlalleri iki farkli alanda ele almak miimkiindiir. Birincisi
ergenlerin hayatlarini teshir ettikleri “6zel alan” paylagimlari, ikincisi ise beden, iliskilerin
ve duygularin ifade edildigi “cinsel” alandir. Bu iki alanin kontrolsiiz ve asir1 teshiri siber
suglarin gerceklesmesinin Oniinii agmaktadir. Ozdemir’in isaret ettigi gibi (2020:34)
“Kullaniciya kendini gostermeden arka planda ne yaptigini bilmedigimiz binlerce iicretsiz
uygulama” oldugu diisiiniildiiglinde mahremiyetin korunamamasinin ergenlerin hayatlarina
disaridan olumsuz miidahaleler yapilmasina ortam sagladigini1 goz ardi etmemek gereklidir.
Ilk olarak &zel hayatin paylasilmasi baglaminda mahremiyet tartisilmasi gereken bir
konudur. Ozdemir’in (2020:58) “Ergenlik ¢agindaki geng, gergek hayatta yapmadigi seyi
sanal diinyada yapabiliyor; hi¢ tanimadig: kisiyle konugmak, ona sahsi bilgilerini vermek
gibi hatalara diisebiliyor” seklinde ornekledigi gibi ergenlik ¢agindaki gencler dijitalle
biiytimelerinden kaynakli olarak internet ortamini daha giivenli bulmaktadir. Bu sebeple
Ozel alanlarinin sosyal medyada sergilenmesinden rahatsizlik duymamakta ve 6zel

alanlarini1 kendileri sosyal medya uygulamalarinda sergilemektedirler.
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TikTok sosyal medya platformunun rahatsiz edici ikinci yaygin durumu, bu
nedenle, pornografik, erotige yakin danslarin, cinsel imgeleri, cinsellik ¢agristiran kiyafet
secimlerinin ve yine cinsellik ¢agristiran davranislarin yayinlarda sergileniyor olmasidir.
Yetiskinler tarafindan oldukg¢a yaygin olarak yayimlanan bu igeriklerin, yetigkinlere oranla
az olmasma ragmen ergenler tarafindan da yayinlandigi gdzlemlenmistir. Ergenlerin
yetiskin igerikleri paylasmasi sadece pedofili sorununu degil, beden metalagmasini ve
mahremiyet algisinda bozulmay1 da beraberinde getirebilecek bir durum olmasi nedeniyle
endise vericidir. Ergenlerin yetiskinlere 6zenmesi yeni bir gelisme degildir. Ergenler yakin
bir zamana kadar kitle iletisim araglarinda izledikleri rol modelleri taklit ediyorlardu.
Ebeveynleri ve cevrelerindeki yetiskinler bu konuda onlar1 denetleyebiliyorlardi.
Giliniimiizde ise sosyal medya ergenlerin metalasmasini ve mahremiyet alanlarinin
bulaniklagtirmalarini tesvik etmektedir. Begeni, takipg¢i ve goriliniirliik gibi pekistiregler
saglayan TikTok sosyal medya platformu da ayni sekilde Z kusagimin cinsellik iceren

yayin yapmasina olanak saglamaktadir.

TikTok cinsellik iceren, ima eden videolarin olduk¢a fazla oldugu bir platformdur.
Siddette oldugu gibi etiketleme yontemiyle bu goriintiilere ulagsmak aragtirmamiz agisindan
miimkiin olmamustir, onun yerine akimlar1 takip etmek gerekmistir. Ozellikle sarkilar,
efektler, pozlar ve 1siklar yardimiyla ¢agrisimlar yapilmaktadir. Yabanci iilkelerde ¢ikan bu
akimlar bazen Tiirkiye’de de yapilabilmektedir. Bazen fazla izlenmeye ulasirken bazen
ulagsamadig tespit edilmistir. Akimlar arasinda asir1 cinsellik igeren, cinsellik ¢agristiran
dans figiirlerini iceren veya teshirciligi tesvik eden akimlar bulunmaktadir. Cok fazla video
iceren akimlarin Tiirk takip¢i sayisina ve Tiirk yayinci sayisina ulasmak oldukga zordur
fakat bu akimlarin izlenme, begeni getiren viral akimlar olmalar1 ergenlerin izleme
olasiligimi arttirdig1 diisiiniilmektedir. 2020-2021 yilinda yayinlanan akimlardan bazilari

sunlardir:

1. #putyourheadonmyshoulder

#OutfitReveal
#Boom akimi

v

#twobestfriendsintheroom

Yukarida siralanan akimlar sadece 2021°e 6zgii degildir. Akimlar farkli sekillerde
isimlerde tekrar giindeme gelebilmektedir. 2020°de “kissingmybestfriend” etiketiyle

“electric love - favsoundds” sesi kullanilarak binlerce video paylasilmistir. Bu akim

114



“twobestfriendsintheroom” akimiyla c¢ok benzerlik tasidigindan daha giincel olanin
incelenmesi tercih edilmistir. Bunlardan bazilar1 binlerce hatta milyonlarca izlenme alarak
kesfet kisminda goriiniir olmustur. 2020°de ve 2021°de bu 4 akimin benzerleri tiiretilmis
fakat sadece bu akimlar viral olarak kesfet kisminda uzun siire giindem olmustur. Bunun
tizerine 2022°de TikTok, “Kiss Here” efekti ekleyerek kullanicilarina opiilecek yerin
belirlendigi bir efekt sunmustur. Yapilan incelemelerde erkek-erkek, kadin-erkek, kadin-
kadin eslesmeleri ile bu efektin denendigi tespit edilmistir. Tiirkiye’de de deneyen
kullanicilar saptanmustir. Dolayisiyla Opligme gibi mahrem kabul edilecek eylemlerin

kamera Oniinde sergilenmesi TikTok tarafindan desteklendigi bulgusu elde edilmistir.

TikTok 1s1k oyunlarinin, efektlerin, miiziklerin kullanimi ile cinsellik igeren, ima
eden goriintiilerin uluslararast bir yayilima sahip oldugu goézlemlenmistir. Yabanci
iilkelerde 2021 yilinda ortaya ¢ikan 4 akiminda Tirkiye’deki kullanicilar tarafindan taklit
edildigi (kendine mal edilerek) saptanmustir. Ik akimin ismi “putyourheadonmyshoulder”
(Basint omzuma koy) dir. Bu akim Paul Anka adli sanat¢inin bir sarkisinin ses olarak
kullanilmasiyla baslanmistir. Romantik bu sarkiyla beraber erotik cagrisimlara sahip
goriintiiler yaymlamistir. Ornek olarak leletridico adli kullanicinin videosu segilmistir.
Kullanicinin se¢ilmesinde etkili olan yiiksek begenilerinin yani sira Tiirk kullanicilardan da
yorum almig olmasidir. 261.2K (261 bin 200) takipgili kullanici 01 Subat 2021tarihinde
(Gorsel6) videoyu paylasmistir. Paylagimi 5.6M (5 milyon 600 bin) izlenme, 431.6K (431
bin 600) begeni, 1354 yorum almustir.

Video kullanicinin iistiinde bir tigort ile kapiy1 agmasiyla baglamaktadir. Kameraya
yoneldikten sonra kapiya tekrar gitmektedir. Boylece ikinci sahneye gecilmektedir.
Uzerinde i¢ ¢amasirly, ters ve kirmiz1 11k ile duvar kenarinda dans etmeye baslamaktadir.
Dolayisiyla goriintii bir an igerisinde erotik bir goriintilye dontigmektedir. Videonun
basinda normal ev haliyle gériinmesi ikinci goriintiiniin tahmin edilmesini engellemektedir.
Yasca kiiclik olan kullanicilar sag taraftaki goriintii ile karsilagsmay1 beklememektedir. Bu

sebeple uyar1 olmasi gereken bir videodur.

115



Jd
ThTok

=

Girsel 6: Leletridico Adh Kullanicinin Put Your Head On My Shoulder Akimi Videosu

Bu akimin viral olmasiyla birlikte Tiirk kullanicilar tarafindan da c¢ekilmeye
baslanmigtir. 7M (7 milyon) takipgili ezgizem adli kullanict videonun benzerini ¢ekerek
kendi sayfasinda yayinlamistir. 25 Subat 2021(Gorsel7) tarihinde yayimlanan bu video 1M
(1 milyon) izlenme, 68.1K (68 bin 100) begenme ve 2027 yorum almistir. Kullanici
aciklama olarak “Put your head on my shoulder ® am i late? Geciktim mi? Biraz gobegim
cikmis #% ama soz 2 aya karin kaslarim hazir (~#teamezgizem” bu ifadeleri kullanmigtir.
Sarkinin ismini yazarak baglayan kullanici ilk olarak buna dikkat ¢ekmistir. Daha sonra ise
gec kalip kalmadigimi sormustur. Burada aslinda ifade edilmek istenen akimi yakindan
takip etmeye calistigidir. TikTok’ta giincel kalmak ve akimlari takip etmek daha fazla
takipci edinmeyi saglamaktadir. Daha sonra ikinci pozda gobeginin ¢iktigini ifade ederek

dikkati baska noktaya ¢ekmek istedigi diistiniilmektedir.

Son olarak ise Gizem’in takimi anlamima gelen “#gizemteam” etiketinden
faydalanmistir. Tiktokerler takipgilerini takim olarak adlandirmaktadir. Takipg¢i sayisinda
sadakati artirmanin yollarindan biri olarak aidiyet hissiyati yaratilmak istenmektedir. Bu
uinlii-hayran iligkisiyle benzerlik tagimaktadir. Boylece paylagimlari tepki alsa dahi
takimlar1 tiktokerleri desteklemekte, kotlii veya olumsuz yorumlarin gerilerde kalmasin
saglamaktadir. Kullanici takimindan yardim alarak imajini1 korumaya ve tepkileri ciddiye

almamaya devam edebilmektedir.
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Gorsel 7: Ezgizem Adh Kullanicinin Put Your Head On My Shoulder Akim Videosu

Ezgizem adli kullanic1 da ev kiyafeti ile kameraya yaklastiktan sonra ikinci sahneye
gecis yapmustir. Ik drnekle kiyaslandiginda Tiirk kullanicinin ilk kiyafetinin sadece tigort
degil, tisort ve esofman giydigi dikkat cekmektedir. Ulkemizde sadece tisort giymek bazi
kesimler i¢in teshircilik anlamina gelmektedir. Kullanici da bunun farkinda oldugundan
daha fazla 6rtiinme i¢giidiisii ile hareket etmistir. ikinci sahnede de aym sekilde i¢ amasirt
yerine tayt ve askili kisa bir bluz tercih etmistir. Her ne kadar kiyafet tercihleri kiiltiire
uygun olarak secilmis olsa da yorumlar baglaminda degerlendirildiginde leletridico adli
kullaniciya benzer bir etki yaratarak erotik bir hissiyat yarattig1 saptanmistir. Dogukan S.
adl1 bir kullanic1 17 Mart 2021°de “milyonluk bi hesabin bunu yapmasi dogrumu” seklinde
bir yorumda bulunmustur. Bu tarz diisiinen bagka kullanicilarda bulunmaktadir. Bubbles
adli bagka bir kullanic1 ise 5 Mart 2021°de “cerenin kopyasini ¢ekmis” yorumunu
yapmistir. Dolayisiyla akimi takip eden kullanicilar benzer igeriklere kolayca
ulagabilmekte ve kiyaslama yapabilmektedir. Begenen ve takdir eden kullanicilar da

elestirenler kadar ¢oktur.

Diger 6rnek “OutfitReveal” adli akimdir. Bu akim hem kiyafetlerini goster hem de
argo anlamda dekolteni (agik giysilerini) ortaya ¢ikar anlaminda kullanilmistir. Akim diger
iilkelerde cok fazla ilgi gormiis ve lilkemizde bazi takipgiler ve Tiktokerlar tarafindan
tekrar {retilmigtir. Benny Benassi’nin Satisfaction adli sarkisi baska bir sarki ile
birlestirilerek TikTok kullanicilarinin erisimine a¢ilmistir. Akimda sozler degil fakat miizik
kullanilmistir. Elektronik tarzda olan bu sarkinin miizik videosu 2003 yilina aittir. Sarkinin
miizik videosu erotik goOriintiilere sahiptir bu sebeple akimda ¢agrisimlardan
yararlanilmigtir. Genel olarak kadin kullanicilarin katildigi bu akimda az olmasina ragmen

erkek kullanicilar da katilmistir. Erkek kullanicilar kadin kullanicilar kadar izlenme ve
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begeni sayisina ulasamamustir. Tiirk erkek kullanicilar arasinda bu etiketi kullanarak video
yaymlayanlara ulasilamamistir. Bu akima 6rnek olarak bir yabanci bir Tiirk kullanicinin

videosu sec¢ilmistir.

Outfit Reveal akimina annaclaracamarg adli kullanic1 9 Aralik 2020°de (Gorsel8)
bir video ile katilmigtir. Kullanicinin 201.6K (201 bin 600) takipgisi bulunmaktadir.
Videosuna birden fazla Tiirk kullanici da yorum yapmis oldugundan Tiirkler tarafindan
takip edildigi saptanmistir. Video 5.8M (5 milyon 800 bin) izlenme, 605.8K (605 bin 800)
begeni ve 7355 yorum almis, 18.8K (18 bin 800) defa tekrar paylasilmigtir. Yatakta sort ve
tisort ile flor 1511 altinda videoya baslayan kullanici bir sonraki sahnede hafifce ziplamakta
ve yataga dekolteli bir kiyafetle videoyu sonlandirmaktadir. Isik degisimi bu akimda da
yasanmig ve beyaz 1siktan erotik ¢agrisimi olan kirmizi 1s18a gecilmistir. Videonun son
kiyafet seciminde ceket ve sort kullanilmistir. Ceketin i¢inde herhangi bir kiyafet
giyilmemis olmas1 dikkat g¢ekicidir. Video teshircilik olarak degerlendirilebilir, baz1 yas
grubuna ait kullanicilar i¢in olumsuz Ornek olusturabilir. Videonun geri bildirimlerinin
sayica fazlalig1 diger kullanicilar i¢in mahremiyet algisin1 geride biraktirabilecek olumlu

bir pekistirecdir.

Gorsel 8: Annaclaracamarg Adh Kullanicinin Outfit Reveal Akimi Videosu

Tiirklerden ise bu akima katilan bir¢ok kullanic1 bulunmakla birlikte yine rol model
alinan ve belli bir takip¢i kitlesine sahip olan bestekoseniz adli kullanicinin videosu
secilmistir. 3.6M (3 milyon 600) takipg¢isi bulunan bu kullanicinin ergen takipgisi ise kayda
deger derecede fazladir. Ergenler tarafindan rol model olarak goriilmektedir. Kendisi de 25
yasinda Z kusagina mensup bir kullanicidir. Videosu 1.1M (1 milyon 100 bin) izlenme,
108.2K (108 bin 200 begeni, 1147 yorum ve 568 yeniden paylasima sahiptir (Gorsel9).

Kullanici “Akima el koyuyorum” seklinde agiklama yapmistir. Videoda akimda kullanilan
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miizik ve 1s1k bu kullanici tarafindan da tercih edilmistir. “Putyourheadonmyshoulder”
akimin Tirk kullanic1 (Ezgizem) 6rneginde oldugu gibi kiyafet segimleri Tiirk kiiltiiriine
daha yakindir. Videonun basinda pijama ile maske kullanan kullanici videonun sonlarinda

sort, biistiyer (askili iist) ve tavsankulakl: tac tercih etmistir.

Gorsel 9: Bestekoseniz Adli Kullanicinin Outfit Reveal Akimi Videosu

Kiyafet se¢iminden Once aksesuar segimine dikkat cekmek gereklidir. Maske
kullanim1 genellikle soygun ¢agrisimi yapmaktadir. Kullanicinin ilk basta vermek istedigi
imaj ben tehlikeliyimdir, diger sahnede tavsankulakli ta¢ aksesuari ise {inlii bir dergiyi
cagristirmaktadir. Tavsan kulak amblemini kullanan Playboy dergisi 953 yilinda Hugh
Marston Hefner tarafindan kurulan erkek dergisidir. Ambleminin tavsan olarak
secilmesinin nedeni tavsanlarin ¢ok cinsel iliskiye girmesinden kaynaklanmaktadir.
Dergide bu sebeple erkeklere hitap eden erkek dergilerini Boni (2002) “erkek bedenlerinin,
diger erkeklerin bakislarinin nesneleri ve bedensel pratiklere, bedensel sagliga ve cinsellige
gosterilen ve giderek artan ilginin 6zneleri olarak temsil edildigi belirsiz ve ¢eliskili bir
alandir” seklinde tanimlamistir (Aktaran Erdogan, 2013:143). Bu baglamda kullanicinin
kullanmis oldugu aksesuar Playboy dergisini ¢agristirmakta; o ise cinsellik ¢agrigimin
beraberinde getirmektedir. Tac¢ aksesuar1 ile kirmizi 1sik, miizik ve kiyafet se¢imi
birlesince video annaclaracamarg adli kullanicinin videosuyla benzer bir mesaj vermistir.
Buna karsilik yapilan yiizlerce yorumda takipgileri “masum Beste nerede?” benzeri
ifadeler kullanmistir. Yapilan yiizlerce diger yorumlarda ise kullanict takipgileri tarafindan

desteklenmistir.
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Gérsel 10:Duda.Cordova Adli Kullanicinin Boom Akimi Videosu

Uciincii &rnek videolar “Boom” akimindan segilmistir. Boom akimi giimbiirtii
anlamina gelen ve hamle anlamini da tasiyan bir sozciik oldugundan tercih edilmistir.
#boom akimi kadin kullanicilar tarafindan daha ¢ok tercih edilmis olup, akima dahil olan
Tiirk kullanicilarda olmustur. Bu akim, cesur miizik videolar1 ve sarki sozleriyle gelen
Doja Cat adli sarkicinin Boom isimli sarkisi ve ismi ile kullanicilara sunulmustur. Akim
icin secilen ilk 6rnek duda.cordova adli kullaniciya aittir. 433.4K (433 bin 400) takipgisi
olan kullanicinin 13 Temmuz 2021(Gorsell10) tarihli boom akimi videosu 21.2M (21
milyon 200 bin) izlenme, 2.4M (2 milyon 400bin) begeni, 10.2K (10 bin 200) yorum ve
54.3K (54 bin 300) yeniden paylasima sahiptir. Outfit Reveal akiminin devami niteliginde
olan bu akimda benzer kiyafet secimleri kullanilmistir. Bu akimda digerine kiyasla renk
secimi daha yumusatilirken, kiyafet secimi daha maskulendir (erkeksidir). Outfit Reveal
akiminda oldugu gibi ceketin altina herhangi bir kiyafet giyilmemistir. Cinsellik i¢eren bu

video teshirciligi tesvik etmektedir.

Bu akim Tiirk kullanicilarinda ilgisini ¢ekmis, bir¢ok yorum yapilmistir. Benzer
videolar da ¢ekilmistir. Tiirkiye’de cemresolmaz adli tiktoker tarafindan akima ait video
cekilmigtir. Cemresolmaz adli  kullanicinin  takipgi kitlesinde c¢ok sayida ergen
bulunmaktadir. 1999 dogumlu olan kullanict Z kusagina mensuptur. Kullanicinin 10.4M
(10 milyon 400) takipgisi bulunmaktadir. Akim katildigr 29 Agustos 2021tarihli video
2.9M (2 milyon 900 bin) izlenme, 233.3K (233 bin 300) begeni, 7079 yorum ve 8939 tekrar
paylasima sahiptir.
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Gorsel 11: Cemresolmaz Adh Kullanicinin Boom Akimi Videosu

Duda.cordova adli kullanicinin videosuyla ¢ok benzer olan bu videoda kullanici ceketin
altina i¢ ¢amasir1 giymeyi tercih etmistir. Isik se¢imini ise kirmizi yerine mavi 1siktan yana
kullanmistir. Teshirci bir kiyafet olarak adlandirilabilecek bu kiyafeti segmesine ragmen
duda.cordova adli kullanict kadar agik giyinmemistir. Bu durumda diger 6rneklerde oldugu
gibi Tiirk kiltiiriiyle iligkilidir. Kullanic1 yavas hareketlerle elini viicudunda dolastirmakta
ve en sonunda goz kirpmaktadir. Hepsi bir arada ele alindiginda bu videonun cinsel

cagrisimlar yaptig1 diistiniilmektedir.

Kullanicinin videosuna Berat Y. isimli bir baska kullanic1 2 Eyliil 2021 tarihinde
“iste TikTok’ta begenilmek icin agik olmak gerekiyor” seklinde bir yorum yapmuistir.
Flower entertainment adli kullanict ise 24 Ekim 2021 (Gorselll) tarihinde “niye herkez
iinlii olunca daha agik giyiniyor” seklinde yorum yapmistir. Bu yorumlarda yapilan tespit
ile bu ¢aligmanin verileri ayn1 dogrultudadir. Kimse anlamiyor ne hissetimi adli kullanici
ise 31 Ekim 2021°de “cemre abla Annen bunu gordu mu” seklinde yorum yapmuistir.
Burada iki kusak arasinda bir bakis agisinin farkliligina dikkat cekildigini gérmek
miimkiindiir. Z kusagina mensup bir kullanici Cemresolmaz adli kullanicinin annesinin bu
videoyu gordiiglinde onaylamayacagini diisiinmiistiir. Bu yoruma Cemresolmaz adh
kullanicidan bir cevap gelmemistir. Bu baglamda yorum yapan kullanict ailenin bu
videoyu onayladig1 kanaatine varabilecektir. Bu ise kullanicinin bu tarz videolar ¢cekmenin
onaylanabilecegi algisina sebebiyet verme potansiyeline sahiptir. Yorumcularin c¢ogu
kiyafetin acik oldugunu belirtmistir. Bir kismi ise gece yatarken bu tarz giyindiklerine

vurgu yapmistir.
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Orneklem grubunun son TikTok akimi ise “Two Best Friends In The Room” adli
akimdir. Nelly Furtado’nun Promiscuous adli sarkisi ile “Two best friends in the room”
(Iki arkadas odadalar), “They might kiss” (Onlar dpiisebilirler), “Yes, we will” (Evet,
Oplisecegiz), “What?” (Ne?), “Yes, we will” (Evet, Opiisecegiz) sozleri ile birlestirilmistir.
Sarkinin nakaratindan ise “Promiscuous girl, wherever you are” (Secici olmayan kiz, her
nerede olursan) sozleri alinmistir. Sarkinin bu kisminda “Promiscuous” argo anlamda
secici olmayan nitelemesi yapmaktadir. Sozler ve sarki birlestigi zaman arkadas tanimi
yap1 bozumuna ugratilmigtir. Akima dahil olan kullanicilar yakin arkadaslariyla bu akima
katilmistir. Bu sebeple kadin-kadin, erkek-erkek ve erkek-kadin eslesmelerini gormek
mimkiindir. Yabanci kullanicilarin akim videolarin erkek-erkek eslesmesi bulunurken,
Tiirk kullanicilar katildiysa dahi etiketleme tizerinden ulagilamamistir. Fakat kadin-kadin
eslesmeleri Tiirk kullanicilar tarafindan da yapilmistir. Burada cinsel yonelim baglaminda
degil arkadas baglaminda bir analiz yapilacaktir. Kisilerin cinsel yonelimleri bu arastirma

icin Onem arz etmemektedir.

“Two Best Friends In The Room” adl1 akimina ait 3 yabanci kullanicinin ve 3 Tiirk
kullanicinin paylagimlari incelenmistir. Ornekler paylasim tarihi sirasiyla incelenmistir. 23
Mart 2021 (Gorsell2) tarihinde taylerbrickeen adli kullanici akim etiketi ile paylasim
yapmistir. Videosu 6.1M (6 milyon 100bin) izlenme, 852.3K (852 bin 300) begeni, 20.1K
(20 bin 100) yorum almis ve 22.3K (22 bin 300) defa yeniden paylasilmistir. Kullanic
akima en yakin arkadas akimina erkek bir arkadasiyla cektigi video ile katilmay1 tercih
etmistir. Agiklama kisminda “I kiss my best friend «” (En yakin arkadasimi 6ptiim) ifadesi
kullanmigtir. ifadesinin yanma tedirgin yiiz ifadesi kullanmistir. Bu kullanicinin tepkiler
konusunda tereddiit yasadigin1 géstermektedir. Video diger akim videolarinda oldugu gibi
iki farkli sahneden olusmustur. Isik ve efektler ile iki sahne arasinda farkliliklar

belirginlestirilmistir.

Videoda ilk mekan bir markettir. Burada kullanic1 en yakin arkadasini kamera
acisinin gordiigii alana ¢agirmaktadir. Daha sonra iki arkadasi yatakta Opiisiirken goriilen
sahneye gecis yasanmustir. Ik sahnede aydinlik bir ortam ve giindelik kiyafetler gdze
carparken; ikinci sahnede 151k kaynag1 azalmis, kirmizi ve mavi yan 151k tercih edilmistir.
Isik oyunlarinin yapildigi bu sahnede iki arkadasin {istlerinin ¢iplak olmasi dikkat

cekmektedir.
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Grsel 12: Taylerbrickeen Adh Kullanicimin Two Best Friends in The Room Akimi Videosu

Yatak odasinda gecen bu sahnede yatak {izerinde iki arkadas Gpiisiirken gortilmektedir. Bu
sahnede sadece cinsellik ¢agrisimlar: degil ek olarak Spilisme eylemi de s6z konusudur.
Geng iki arkadasin boyle bir videoyu cekerek paylasmasi 18 yas alti kullanicilar igin
uygunsuz olarak nitelendirilebilir. Bu nedenle videoya uyar1 yazis1 veya aciklamaya uyari
konulmasi gereklidir. Ozellikle arkadas vurgusunun yapilmasi 18 yas altina mensup
kisilerce kafa karistirict olabilecektir. Bu kimlik bunalimi ve cinsel yonelim kesfi i¢in

Onemli bir husustur.

Bu akimin ikinci Ornegi samantha.bannister adli kullanicinin 14 Nisan 2021
(Gorsell3) videosudur. 89.7K (89 bin 700) takipgisi olan kullanicinin akim videosu; 6.7M
(6 milyon 700 bin) izlenme, 1M (1 milyon) begeni, 5424 yorum almistir. 12.7K (12 bin
700) yeniden paylasima sahiptir. Kadin kullanic1 akima erkek bir arkadas: ile katilmistir.
Bu videoda mekan degisikligi yasanmamistir. Videonun basindan sonuna kadar mekan
olarak oda kullanilmustir. iki arkadas yatakta otururken kadin kullanici akimm sozlerini
tekrarlamaya baglamistir. Daha sonra iki arkadas Opiisiiyor gibi yapmislardir. Videoda 11k
degisimi yasanmamigtir. Fakat paylasimi yapan kullanicinin kiyafet se¢imi cinsel
cagrisimlara miisaittir. Tigort icine i¢ camasirt giymeyen kullanict toplum tarafindan tahrik
edici nitelendirilen bir sekilde kameraya poz vermistir. Gogiis bdlgesini 6n plana ¢ikarak
oturarak dans eden kullanicinin daha sonra arkadasina yonelerek Opiisiiyor gibi yapmasi iki
sahnenin birlesik algilanmasina dolayisiyla cinsel yakinlagmanin temsil edilmesine neden

olmustur.

123



Gorsel 13:Samantha.BannisterAdli Kullanicinin Two Best Friends in The Room Akimi Videosu

Yabanci orneklerden tigiinciisii 24 Nisan 2021(Gorsel14) paylasim tarihli maurena
adli kullaniciya ait videodur. Bu video 15.6M (15 milyon 600 bin) izlenmeye, 1.9M (1
milyon 900 bin) begeniye, 30.6K (30 bin 600) yoruma ve 75.9K (75 bin 900) tekrar
paylasima sahiptir. Kullanicinin sayfas1 186.8K (186 bin 800) kisi tarafindan takip
edilmektedir. Kullanic1 akima bir kiz arkadasi ile katilmay1 tercih etmistir. Asagidaki
goriintiiler ikinci kistmdan alinmigtir. Bu akimin iki farkli videosu kullanici tarafindan
paylasilmistir. Video odada yatakta oturan iki kadin ile baglamaktadir. Daha sonra miizige
eslik edilmektedir. ikinci sahnede ise yataga opiisiirken diismektedirler. Kullanici ikinci
sahnede cinsel ¢agrisim yapan kirmizi 15181 tercih etmistir. Kullanic1 arkadasiyla bir siire
Oplismiistiir. Bu sahne bu sebeple cinsellik igeriyor olarak nitelendirilebilir. Kullanici
herhangi bir uyarida bulunmamustir. iki arkadasin Spiisme iceren videoyu gekerek
paylasmasi 18 yas alt1 kullanicilar i¢in diger video drneginde oldugu gibi uygunsuz olarak
nitelendirilebilir. Bu nedenle videoya uyar1 yazisi veya aciklamaya uyari konulmasi
gereklidir. Ozellikle arkadas vurgusunun yapilmasi 18 yas altina mensup kisilerce kafa
karistirict olabilecektir. Bu kimlik bunalimini ve cinsel yonelim kesfi icin 6nemli bir

husustur.

Bu akimin 2Tiirk kullanicili 6rnegi ise ilaiydaa ve elyadagtekin adli kullanicilara
aittir. Her iki kullanic1 da diger kullanicilara kiyasla daha az takipgiye sahiplerdir. Ilaiydaa
adli kullanici 4073 takipgiye, elyadagtekin 15.1K (15 bin 100) takipgiye sahiptir.
Kullanicilar bu akima birer video ile katilmistir. Akima sarki ya da etiketle katilmayan bir
kullanict daha tespit edilmistir. 35seroo adli bu kullanict “Artik gergekten en yakin

b

arkadasiz” agiklamasi ile paylasimda bulunmustur. Bu kullanicinin 35.5K (35 bin 500)

takipcisi bulunmaktadir. 35seroo adli bu kullanicinin  videosu 4 Subat 2022°de
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paylasilmistir. Bu son 6rnek oldukg¢a onemlidir. Ciinkii akim disinda ¢ekilen bu videonun
sahibi daha dnce denenmis ve yiiksek izlenme getirmis bu goriintiileri kendi sayfasini daha

fazla yaymak amagli kullanmistir. Bu da 6grenmenin gergeklestigi anlamina gelmektedir.

Gorsel 14: Maurena Adh Kullanicinin Two Best Friends in The Room Akimi Videosu

[laiydaa adli kullanict 7 Temmuz 2021°de(Gérsel15) akim icin video paylasmustir.
Video 52.4K (52 bin 400) izlenme, 205 begeni, 1 yorum almis ve 6 kere yeniden
paylasilmistir. Videoyu yakin arkadasiyla odada degil disarida bir mekanda c¢ekmistir.
Opiisiiyor gibi yaptiklar1 bu videoyu disarida ¢ekmek konusunda bir g¢ekinceleri
olmamistir. Bu kiiltiirel algilarinin diger kusaklardan farkli oldugunu gostermektedir.
Akima yakin kiz arkadasi ile katilan kullanici kadin-kadin eslesmesi yapmis
bulunmaktadir. Diger videolarda olan cinsel c¢agristm wunsurlart bu videoda
bulunmamaktadir. Elyadagtekin adli kullanicinin videosu ise erkek-kadin eslesmesine
sahiptir. 10 Agustos 2021°de(Gorsell6) paylasilan bu video 58.9K (58 bin 900) izlenme,
1845 begenme, 18 yorum almis ve 13 defa yeniden paylagilmistir. Bu kullanicida diger
kullanict gibi videoyu dis mekanda cekme tercihinde bulunmustur. Isik degisimi
yasanmamistir ve diger kullanici gibi cinsel ¢agrisim yapan sembol ve simgeler
kullanilmamistir. Kullanicinin videosunda iki arkadas olay1 canlandirirken kullanicinin
erkek arkadasi giilmeye baslamistir. Bu durum en yakin arkadaslarin opiismesinin komik
bulunabilecegini gostermektedir. Arkadas algisinin kiiltiirel anlamda yapt bozumuna
ugradigi ve iki arkadasin Opiismesinin eglenceli olacagi diislincesi gengler arasinda

yayginlasmaya baglamistir.
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BTabak

@ilaiydaa

Gorsel 15: ilaiydaa Adh Kullamicimn Two Best Gorsell6: Elyadagtekin Adh Kullanicinin Two Best
Friends in The Room Akimi Videosu Friends in The Room Akimi Videosu

Son video incelemesi ise 35seroo adli bu kullanicinin videosudur. Bu video bagka
bir Tiirk kullanicinin “En yakin arkadasinizla dpiismediyseniz gercekten en yakin arkadas
misiiz?” (Gorsell7)sorusuna cevaben ¢ekilmis olmasidir. Bu video digerlerinden farkl
olarak meydan okuma degil duet (ikili) olarak adlandirilmaktadir. Meydan okuma
icermesine ragmen ilk videoya cevaben c¢ekilmektedir. Burada dikkat ¢ekilmesi gereken
noktalardan biri sorulan sorudur. En yakin arkadas toplum igerisinde saf sevgi duyulan,
beraber vakit gecirilen ve sir paylasilan arkadas roliine sahiptir. Fakat burada arkadas
roliiniin alaninin genisledigi kiz ya da arkadas iliskisinin en yakin arkadas ile
harmanlandig1 goriilmektedir. Kullanic1 ise bu videoyu c¢ektikten sonra agiklamasinda
“Artik en yakin arkadasiz” ifadesini kullanmistir. Eger ilk anlamiyla diisiiniiliirse bu
algmin kabul edildigi, ironi olarak diisliniiliirse bu alginin dogru olmadigina inanildig:

anlamina gelmektedir.

Videoda erkek-erkek arkadasligi sergilenmistir. Video 33.9K izlenme, 2309
begenme, 39 yorum ve 74 yeniden paylasima sahiptir. Kullanicinin kendisine ait
sahnesinde evde ve odada oldugu goriilmektedir. Videoda cinsel ¢agrisim yapacak sembol
ve simgeler bulunmamaktadir. Two Friends in The Room akiminda kullanilan sarki degil,
kendi orijinal sesi kullanilmistir. Fakat diger akima ait yiiz ifadeleri ve hareketleri
kullanilmis ve oplistiyor gibi yapilmistir. Bu videoya varolan Tiirk kiiltiirii ile suan uzlagan
bir gorlintli olmadigmi sdylemek yanlis olmayacaktir. Yrn xx adli kullanict 5 Subat

2022’de “aferin aferin jxjdkslslslag” seklinde yorum yapmustir.

Bu kullanicinin  yazim seklinden dolayr Z kusagina mensup oldugu
diistintilmektedir. “jxjdkslslslag” ifadesi Z kusaginin giildiim anlaminda kullandig1 rastgele

basilmis tuslarla olusan ifade big¢imidir. Kullanict teklifi onayladiktan sonra
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gerceklestirdikleri eyleme giilmiistiir. Bu alginin  diger kusaklara gore degistigini
gostermektedir.8 Subat 2022’derbisckl0434 adli kullanict “anlik benle bf” yorumunu
yapmistir. Bu ifade kullanicinin en yakin arkadasiyla genel durumunun kullanicinin
videosuna benzedigini ifade etmektedir. Sonucunda en yakin arkadas ile Opiismenin
normallestigi ve yabancilardan gelen bu rol degisiminin Tiirk kullanicilar tarafindan
Ogrenilerek gittikce toplumsal algi haline gelebilme olasiligt bulundugu anlamina

gelmektedir.

Calismanin basinda sorulan “Cinsellik televizyon yayinlarinda oldugu gibi internet
yaymciliginda igeriklerde yer aliyor mu?” ve “TikTok uygulamasinda cinsellik igeren
icerikleri var midir?” sorular1 iizerine yapilan incelemelerde olumlu sonuglara ulagilmistir.
Televizyon yayinlar1 gibi cinsellik internet yaymeciliinda da yer almaktadir. Sosyal medya
platformlarinda paylasilan igeriklerde yas uyarisi televizyonun aksine yapilmamaktadir.
TikTok uygulamasinda cinsellik igeren igeriklerin bulundugu ve yapilan 1 yillik gézlem
siirecinde izlenilen videolarda cinsel ima, cinsel aktivite iceren video, fotograf

paylasimlarmin 18 yas alti kullanicilar tarafindan da yaymlandigi tespit edilmistir.

Gorsel 17: 35seroo Adh Kullanicinin Videosu

Etik kaygilar sebebiyle bu kullanicilarin videolar1 ¢alismada kullanilmamis, onun
yerine rol model aldiklari, 18 yasindan biiyiik fakat Z kusagina yakin ya da mensup
kullanicilarin videolarinin igerik analizi yapilmistir. Calismanin baginda sorulan diger bir
soru ise “sosyal medya igeriklerinde yer alan cinsellik barindiran igerikler siber su¢ olarak
degerlendirilebilir mi?sorusudur. Yapilan gézlemler ve analiz sonucunda bazi videolarin
teshirci olmasindan kaynaklt su¢ sayilabilecegi diistiniilmektedir. Bazi1 videolarin

yorumlarinda yasg¢a biiyiik insanlarin kendilerinden yasca ¢ok kiiciik insanlara uygunsuz
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yorumlar yazdigi tespit edilmistir. Fakat konunun disina ¢ikilmamasi i¢in bu yorumlar

incelemenin disinda birakilmistir.

Kurgu veya gercek cinsellik barindiran goriintlilerinin internet iizerinden
paylasilmasi cinsellige kars1 alginin degismesini destekler mi?” sorusu baglaminda yapilan
incelemelerin sonucunda cinsel aktivitelerin desteklendigi ve tesvik edildigi sonucuna
vartlmistir. Yorumlar iizerine yapilan incelemeler sonucunda; seyirci-kullanicilarin
cinsellik icerikli paylagimlarint normal, olumlu karsiladigi, daha fazla igerik istedigi,
olayin abartilmasin istedigi yoniinde video yorumlar1 saptanmistir. Cinselligin yas ve
cinsiyet fark etmeksizin yayginlastirilmaya c¢alisildigr; bu dogrultuda algi yaratacak akim,
filtre, efekt ve seslerin kullaniminin oldukga fazla oldugu tespit edilmistir. Duyarsizlasma
egilimi iki sekilde goriiniir olmaktadir; videolar sikayet edilmemis, videolar begenilmistir.
Cinsel iceriklerin bu sekilde normallestirilmesi TikTok kullanicilarindan ve TikTok’un
medya yapisiyla yakindan iligkili oldugu diisiiniilmektedir. TikTok begeni, yeniden
paylagma, yorum daha da 6nemlisi izlenme gibi verilerle kullanicilari olumlu olarak tesvik

etmistir.

Siire¢ boyunca videolar belli araliklarla kontrol edilmistir. Calisma siirecinde
saptanan videolarin higbiri yaymndan kaldirilmamis, kullanici sayfalarinda mevcudiyetini
korumustur. Bu durum igeriklerin sikdyet edilmedigini gostermektedir. Diger sikayet
almayan videolarda oldugu gibi iki sekilde degerlendirilebilir: Birincisi TikTok
kullanicilar1  kendi denetimini  yapamadigini  ve medya okur-yazart olmadigi
gostermektedir.ikincisi TikTok bu videolar: tespit ederek yaymdan kaldirmamaktadir. Her
iki sonugta siddet icerigi gibi cinsellik iceren paylasimlarin yayilmasi saglanmaktadir.
Diger bir saptama ise hassasiyet igerir gibi uyar1 agiklamasinin TikTok’ta olmasina ragmen
gereken bu videolarda bu uyari yerlestirilmemistir. TikTok ve kullanicilarin bu konuda
yeterli ¢cabaya ve farkindaliga sahip olmadigini gostermektedir. TikTok kullanicisi olarak
yapilan goézlem siireci boyunca ¢ok sayida ergen ve cocuk kullanici tespit edilmistir.
Dolayistyla TikTok ¢ocuk ve ergen kullanicilarin kullandig1 bir sosyal medya araci olarak
yas kisitlamast igeren uyariyr yapmakla veya bu uyarilmanin yaymcilar tarafindan
yapilmasini saglamakla miikelleftir. Cinsel ima ve cinsellik i¢ceren videolarin denetimsiz

yayilmasina, izlenilmesine sebebiyet verdigi saptanmistir.

Son olarak ise kullanicilarin TikTok sosyal medya platformlarinda sosyal rol

modellerden cinsel egilimleri 6grenip 6grenmedigi aragtirilmistir. Yiiksek izlenmeli video
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reticileri birbirini takip etmekte ve benzer igerikler iiretmektedir. Bunun yani sira
kullanicilar yorumlarda begenilerini, bu kullanicilara sevgilerini gdsteren ifadelere siklikla
yer vermektedir. TikTok’ta taninan tiktokerleri rol model alan ve onlar gibi video ¢ekmek
isteyen bir kullanict grubu da tespit edilmistir. Kullanicilar davranislarin  yayilimi
konusunda etkilesimli bir tutum sergilemektedir. Yabanci iilkelerde ¢ikan akimlar kolayca
Tiirk kullanicilar tarafindan 6grenilmis ve tekrar edilmistir. Belirledikleri rol modellerin

video etkilesimine bakarak kendileri de benzer icerikler liretme egilimi sergilemislerdir.

4.3.3. Z Kusagi TikTok Paylasimlarinda “Argo/Kiifiir”

Ofke, korku ve iiziintii gibi duygulardan hareketle karsidaki kisi veya kisileri
kiskirtmak, tizmek veya aci vermek gayesiyle dile getirilen ifadelere genel olarak kiifiir
denilmektedir. Kiifiir iceren ifadelerde etik olmayan ve ahlak dis1 davraniglara génderme
yapan davraniglar veya durumlarin betimlenmesi tercih edilmektedir. TikTok ve benzeri
sosyal medya uygulamalarinda kullanilan argo/kiifiir iceren sdylemler genel itibariyle bel
alt1 soylemleri veyahut zekd durumuna yapilan hakaretleri icermektedir. Bunlarin disinda
etnik, irksal ve cinsiyetci ifadeler karsi tarafi kiskirtmak ve 6fkelendirmek i¢in TikTok
uygulamasindaki yayinlarda kullanilmaktadir. TikTok iceriklerinde veya alt yazilarinda
argo normal kullanimda oldugu sekilde asagilamak veya kiiclik diisiirmek icin tercih
edilirken, kiifiir kurgusal igeriklerde, ger¢eklesen diyaloglarda kullanilmaktadir. Ozellikle
kiifiir kullaniminin argoya kiyasla daha hakim oldugu gézlemlenmistir. Alt yazilarda veya
icerik lizerine yerlestirilen metinlerde eksik harflerle kullanimi, imalari ve emojileri

bulunmaktadir.

Argo veya Kkiifiir kadar el hareketleri sergilemek de TikTok igeriklerinde
karsilasilan davranislardan biridir. Iceriklerde miiziklerle ve sarki sozleriyle senkronize
edilerek el hareketleri yapilmaktadir. Baz1 sarkilarin sozleri sansiirlenerek, el hareketleri
tam yapilmayarak (fakat kisiler tarafindan algilanacak sekilde) igerikler de
olusturulabilmektedir. Bu davranis bi¢imlerinin ergenlerde yetigkinlere oranla daha fazla
gerceklestigi tespit edilmistir. Ergen grubunda bu davranis ve sdylemler komik, normal ve
eglenceli sekilde algilanabilmektedir. Bununla birlikte TikTok’ta yayinlanan igeriklerde
hem ergenler baglamimnda hem de yetiskin kullanicilar baglaminda kiifiir ve argo
kullaniminin yaygin oldugu gozlenmistir. Ozellikle diinya genelinde yaymlanan icerikler
kadar Tiirk¢e videolarda da bu durum yaygindir. TikTok kullanan ergenlerin s6ylemlerinde

bozuk dil yapisinin, kisaltmalarin ve sembolik ifadelerin kullanildig1 saptanmistir. TikTok
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sosyal medya platformunda cinsiyetei, irk¢i, otekilestirici ve asagilayict ifadelere maruz

kalan veya bu tarz ifadeleri tercih eden ergenler de bulunmaktadir.

TikTok’ta bazi uygulamalarda bulunan direkt olarak bu durumu engelleyecek
sikdyet alan1 yoktur. Bu tarz bir 6zelligin olmamasi dezavantaj olmaktadir. TikTok
yayinlarinda Z kusagi argo kadar kendi aralarinda uzlasmis olduklari sembol ve simgeleri
kullanarak (takma ad, emoji vb.) iletisim kurmaktadir. Ebeveynleri bdylece onlarin
akranlariyla olan diyaloglarinda gecen ima ve detaylar1 anlamayabilmektedir. Uzun siiredir
varolan yabanct dil kullanimi da Z kusaginda farkli bir boyuta gegerek giindelik
konusmalarma girmis, 6zellikle Tiirkge-Ingilizce karisik bir dil kurulmustur. Bu sebeple
sosyal medya yaymnlarinda iki dilden kelimelerin siklikla kullanildigini sdylemek
miimkiindiir. Bununla birlikte iki dilde argo kullaniminin yaygin olarak Z kusagi

yayinlarinda kullanilmasi aligmis bir durum olarak algilanmaya baslamistir.

Uygur (1996:19) “Dil, kiiltiir yapisin1 birada tutan ¢imentodur” ifadesinden yola
cikildiginda kullanilan bozuk dil yapisinin ve argo sozciik tercihlerinin dijital kiiltiire nasil
yansidigt lizerinde kafa yormak gereklidir. Z kusaginin giindelik alana yayilmis argo
kullanim1 varolan kiiltiirel yapida c¢atigma yaratmaya baglamistir. Ebeveynleri ve
cevrelerinde bulunan yetiskinler argo kullanimini saygisizlik olarak gormekteyken, Z
kusag1 i¢cin normal konusma bi¢gimine donilismiis olarak goriilmektedir. Giiveng (1997:47)
“dil dedigimiz iletisim araci, toplumu bir arada tutan harg; kiiltlirii tasiyan ortak hazine,
toplumu yansitan ayna; bireyler, gruplar ve kiimeler arasindaki iliskileri diizenleyen
hakem, hakim veya hekimdir” ifadesinde de goriildiigli lizere kusaklar arasinda dilde ve
dilin kullanim bi¢iminde yasanan catigsmalar kusaklar arasinda uzlasima zarar verebilecek
konumdadir. Iletisim ortammin bozulmasi, ergenler ve ebeveynleri arasinda gerilimi
arttirabilecek bir faktordiir. Bu durum Z kusagi sonrasi gelen Alfa kusagina nasil
yanstyacagi ise belli degildir ancak kusaklar arasi kiiltiirel uyusmazligin giderek artmasinin

toplum i¢in olumsuz bir etkiye sahip oldugu agiktir.

Kiifiir ve argo kullanimin yaygin kullanimini tespit etmek amaciyla akimlar,
etiketler ve videolar 1 yil boyunca incelenmistir. Belli ifade bigimlerinin digerlerine gore
daha fazla kullanildigr gdzlemlenmistir. Ozellikle Z kusagi arasinda bazi kelimelerin
kisaltildig1 ve degistirildigi saptanmistir. Bunun yani sira Tiirkge ve Ingilizce kelimelerin
kullanim1 yaygindir. Ornegin “miiq”, “miik”, “muq” ifadeleri “miikemmel” ifadesini

karsilamaktadir. “Bro” ve “sis” gibi seslenme ifadeleri de oldukca yaygindir. Bro, brother
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kisaltmasi, yani erkek kardesi karsilarken; Sis, sister yani kiz kardesi karsilamaktadir. Her
ikisi de yakin arkadas anlaminda kullanilmaktadir. Yakin arkadas ile paylasilan videolarda
“best”, “bestfrieds”, “bf” ve “bestie” ifadeleri de siklikla kullanilmaktadir. Son olarak ise
kiiftir iceren “amq” ve “amk” ifadeleri kullanilmaktadir.  E-sozliiklerde yapilan
aragtirmalar sonucunda bu kisaltmanin iki anlamda kullandigi ogrenilmistir. Ilki “az

mantikli konus”, ikincisi “amina koyayim” anlaminda kullanilmaktadir.

Yaygin olan bu kullanimlar i¢in az begenili ve ¢ok begenili ayrimi yapilmaksizin
ornekler bulunmugstur. Kiifiir akimlarinin oldugu tespit edilmistir. Bu tespiti kanitlamak
icin bir kullanicinin duygu ve diislincelerine yer verilmistir. Sirasiyla bu ornekler
incelenmektedir. ilk olarak diger akimlarda da siklikla goriilen “bestim” ifadesi alinmustir.
Asagidaki orneklerde goriildiigli gibi kadin ya da erkek fark etmeksizin kullanilan bir
ifadedir.

= —
samed.ezder Takip Et
Samed Ezder - 2021-11-23

Bestimm@ozlemizx

1) orijinal ses - Samed Ezder

QP =« @ a5 0 0 ,“ 0 O »

Gorsel 18:Samed.ezder Adli Kullanicinin TikTok Ac¢iklamasi

21buglem Takip Et
@ 2149.8uglem Busra @ - 529
Bestimmmmm<) @baharylmaz07
1 orijinal ses - MELIiS
QP w2 @ 7 @ o ® 9 0 »

Gorsel 19: 21buglem Adh Kullanicinin TikTok A¢iklamasi

Ikinci 6rnek “miikemmel” ifadesinin argo kullanimlaridir. “Miiq”, “muq” ve
“miik” ifadeleri; sifat, duygu belirtme ifadesi olarak kullanilabilmektedir. “Efsane”
ifadesinin de “efso” olarak kisaltildig1 goriilmektedir. Genglerde bu tarz kelime oyunlar
yaygin olmakla birlikte, video konusmalarinda da yazi dili kadar yaygin kullanildig:
saptanmistir. Kelimeler Ingilizceden ya da Tiirk¢eden olabilmektedir. Etiket yontemiyle

aratildiginda icerisinde bu kisaltmalarin bulundugu videolara ulagmak oldukca kolaydir.
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diamond._.girl31 Takip Et
GT YAPIYOREM® - 2021-6-23

Muqqq @

J) orijinal ses - SEYDA AYDIN

QP w2 @ u @0@00»

Gorsel 20: Diamond._.girl131 Adh Kullanicinin TikTok Aciklamasi

\ yaarweniz Takip Et
yaarweniz - 6-20

miuiq olay #booktok #mk8 #kombininiyap #fyp #yaarweniz #fyp>
#mukemmel #viral £lovelovelove

JJ GostHar - taha ica
@ sax @ 203 @0@00»

Gorsel 21: Yaarweniz Adh Kullanicinin TikTok Aciklamasi

’a\ elifemr ‘TpEt‘

Elif Cemre Manir - 2021-6-8

Meshur makarna cipsi bence muk efso bayildim. @@0 #makarna
#makarnacips #cips Zkitir Zcitir Zeasyrecipes #recipesforyou #tarif
#recipes

J3 orijinal ses - Elif Cemre Manir

@ 3629k @ 1682 @O@ 00 »

Gorsel 16: Elifcmre Adh Kullanicinin TikTok Ac¢iklamasi

Son olarak ise “amq” ve “amk” drnekleri verilmistir. Ik 6rnekte kullanici agiklama
kismina ““arkadas ¢ikamio amq kaldi” (Gorsel23) seklinde yazi yazmistir. “Cikamiyor”
yerine “cikamio” ifadesi kullanmasi Tiirkge kullanimina dikkat etmediginin de
gostergesidir. Ayni sekilde herkesin gorebilecegi sekilde kiifiir yazmay1 da tercih etmistir.
Kullanic1 HaHa adli takipgisinden “Tutmaliydi la” seklinde yorum almistir. Cevaben
“Sarma knk ya” seklinde cevap vermistir. Buradan yola ¢ikarak iki kisi arasinda argo
konusmanin sosyal medyada garip karsilanmadigini sdylemek miimkiindiir. Kullanicinin
baska sozciiklerde kisaltma yaptigr da goriilmektedir. “Knk”, “kanka” gibi sozciikler yine

en yakin arkadasi kapsamaktadir.
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@"j _burakoz_ Takip Et
¥ burki- 419 S

arkadas cikamio amq kaldi

13 orijinal ses - burki

@ 20 @ m (X7 NON £ Nv s

Gorsel23: _burakoz_ Adh Kullanicinin TikTok Ag¢iklamasi

Ikinci 6rnekte kullanici “2 volimler benim sifat amq” (Gérsel24) olarak videosuna
aciklama yazmistir. Volim bir icki ¢esididir. Kullanici sarhos olduktan sonraki halini
videoya c¢ekerek paylasmistir. Kullanicinin  sarhosluga tepki olarak kiifiirettigi
goriilmektedir. Kullanicinin videosuna bowerpretty adli kullanict “of cok pis bas donmesi
oluyo lan” seklinde yorum yapmustir. Cansuuuu. 3 adli kullanict ise “olm ilk icisimdi 2
tane igtim yavas yavas beni carpmadi lan sadece yiiziim kizardi aq” seklinde yorum
yapmustir. Bu durum kullanicilar arasinda gegen diyaloglarda argo ve kiifiirlii kullanimin
sosyal medyada da olabilecegini gostermektedir. Kesfet etiketinin kullanildig1 g6z oniinde
bulunduruldugunda tanimadiklar1 kullanicilarin bu ifadeleri goérmesini umursamadiklari

diistinilmektedir.

user3003060101
y & 414

2 volimde benim sifat amq #kesfet £#fyp #volim #kesfetteyiz

Takip Et

13 In My Mind (feat. Crystal Waters) - Never Dull

QP =zx @ 152 @ O \’w ﬁ O »

Gorsel 174: User3003060101 Adl Kullanicinin TikTok Agiklamasi

Uciincii 6rnekte ise kullanicinmn video agiklamasina “Oha amq” (Gorsel25)yazdig1
goriilmektedir. Kullanic1 17 yasinda oldugunu ama daha biiyiik gosterdigini anlatmak
istedigi bir video cekmistir. Takipeileri ise ayni sekilde kag¢ goriindiiklerini yazan
yorumlarda bulunmuslardir. Sanane adli kullanici “Lan seninki gene iyi ben 43 ¢iktim”,
Larasu3g adli kullanict “26 c¢iktim laa”, Biisra adli kullanici “lan 13 tim 29 ciktim”
seklinde yorum yapmistir. Goriildiigli gibi argo kullanimi 13 yasinda kullanicilar
tarafindan da kullanilmaktadir. Bu durum ergenlerde argo ve kiifiir kullanimi oldugunu
gostermektedir. Daha da 6nemlisi “lan” gibi ifadeler olduk¢a yaygindir. Yorum yapmak
diistinme siireci gerektiren bir eylemdir bu sebeple kullanicilar bir anda degil bilerek ve
isteyerek bu ifadeleri kullanmaktadir.
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emirhanacerr
L Takip Et
Emirhan - 2s dnce

Oha amq

JJ original sound - xia

QP 7 @ s @O@(’O»

Gorsel 185:Emirhanacerr Adli Kullanicinin TikTok Ag¢iklamasi

Son Ornek ise kiifiirli akimlar ile ilgilidir. Bir kullanicr kiifiir igeren akimlara kars1
video ¢ekmistir. Videosuyla ilgili gelen yorumlarda ise neden bu akimlarin yapildigim
aciklamistir. Abdulkadirrvk adli kullanic1 videosunda “Boyle kiifiirlii sesleri akim
yapmayin babam TikToklarimi izliyor” (Gorsel26) demistir. Goriildiigii tizere babanin bu
seslere tepki verecegi kullanici tarafindan diisiiniilmiistiir. Babasinin kusagi kiifiir etmeyi
toplum i¢inde hos bir durum olarak degerlendirmeyen bir kiiltiire sahip olmasi
muhtemeldir. Bunun {izerine Ingkayaa adli kullanici “¢ekme kank” demistir. Bunun
tizerine kullanict “Cekmek zorundayim TikTok bura akimlara uymak lazim” seklinde
cevap vermistir. Kullanicinin video ¢ekmek zorunda oldugunu belirtmesi her akimda
oldugu gibi yiiksek izlenme, begeni, yorum beklentisi ile ilgilidir. TikTok platformunun

akimlardan beslendigini bu sebeple de akimlara uymanin gerekliligine dikkat ¢ekmistir.

9 Cekme kank

' Abdulkadir  Igerik Ureticis

Cekmek zorundayim tiktok bura akimlara uymak

Syl LAY et s
VPR e
Wt Mlyor

lazim

Gorsel 196: Abdulkadirrvk Adli Kullanicinin TikTok Videosu ve Gelen Yorum

Tiirk televizyon yayinlarinda argo ve kiifriin yer almamasina dikkat edilen dil
kullanimt tercih edilmektedir. Bu sebeple yayinlarda o kisimlar1 ¢ikarma ya da sansiirleme

s0z konusudur. Fakat internet yayincilifinda igeriklerde argo ve kiifiir iceren ifadelerin
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kullanildig1 tespit edilmistir. Videolarda, agiklamalarda ve yorumlarda bozuk Tiirkce
kullanimina, argo ve kiifiir igeren ifadelere denk gelmek miimkiindiir. Calismanin basinda
sorulan “TikTok uygulamasinda argo ve kiifiir iceren ifadeler var midir?” sorusuna cevap
arandiginda olumlu sonuglara ulagilmistir. Gozlemler ve analiz sonucunda TikTok

videolarinda argo, kiifiir ve bozuk Tiirk¢e kullanimina iligkin ylizlerce 6rnege rastlanmistir.

Calismanin basinda sorulan diger bir soru ise “sosyal medya igeriklerinde yer alan
argo ve kiifiir barindiran igerikler siber su¢ olarak degerlendirilebilir mi?sorusudur.
Yapilan gbzlemler ve analiz sonucunda bazi videolarda hakaret sugunun islendigi tespit
edilmistir. Bazi videolarin yorumlarinda insanlarin birbiriyle argo ve kiifiir igerecek sekilde
ifadeler kullandig1 saptanmistir. Fakat bu soru alt konuyla iligkili oldugundan sdylem
analizi yapilarak tez igerisinde verilememistir, sadece gozlemle smirlandirilmigtir. Son
olarak ise kullanicilarin TikTok sosyal medya platformlarinda sosyal rol modellerden,
takipcilerinden argo ve kiifiir kullanimini 6grenip 6grenmedigi arastirilmistir. Fakat bunu
kanitlayacak bulgulara erisilememistir. Bunun yani sira 6rnekte goriildiigii gibi akimlarla
kiiftir iceren videolarin sik sik giindeme geldigi ve bunun gereklilik olarak goriildiigii tespit
edilmistir. Kullanicilar davraniglarin  yayilimi  konusunda etkilesimli bir tutum
sergilemektedir; birbiriyle kurduklar1 diyaloglarda ayni sekilde konugsmakta ve benzer

ifadeleri kullanmaktadirlar.
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BESINCi BOLUM
SONUC

Sosyal medya kullaniminin kimlik, kiiltiir ve toplumsal algiya dolayli ya da
dogrudan etkisini gorebilmek i¢in yapilan bu arastirmanin sonucunda kullaniciya bagh
olarak etkinin degisebilecegi sonucuna varilmistir. Kullanicilarin yaptiklar1 paylasimlarin
esas alindig1 incelemelerde siddet igeriklerinin kurmaca ve gergek icerik olmak iizere iki
sekilde video olarak cekildigi ve paylasildig: sonucuna varilmistir. incelemelerde kurgusal
iceriklere gelen begeni ve verisel degerlerin gercek siddet goriintiilerinin paylagimina
sebebiyet verdigi diisiiniilmektedir. Siddet igeriklerinin sosyal medya uygulamasi olan
TikTok’ta paylasilmasi ¢ok fazla sayida kullanicinin ilgisini ¢ekmektedir. Orneklerde de
goriildiigii gibi bir¢ok videoda ergenlerin siddet icerikleri {iirettigi, yorum yaptigi,
begendigi veya kendisiyle Ozdeslestirdigi ifadelerine ulagilmistir. Siddet kiiltiirlinlin
TikTok begeni, izlenme, yorum ve akimlari ile desteklendigi diisiiniilmektedir. 18 yas alt1
bireylerde ise kavgaci kimliklerin disa vurumu goézlemlenmistir. Bu gruptaki bireyler i¢in
siddetin bir giic temsili olarak goriildiigii sonucuna varilmistir. Videolarda kurban ile
0zdeslesme fazla yasanmamis, siddet uygulayan kisi ovgiiler ile sahiplenilmistir. Siddet
uygulayanin begeni topladigi, 6zenildigi ve bu icerigin kaliteli olduguna iligskin toplumsal

bir alg1 olusturuldugu sonucuna varilmistir.

Cinsel igeriklerin incelenmesi sonucunda akimlarin ve miizik kullaniminin
kullanicilarin cinsel igerikli paylasimlarinin artmasi ve tekrarlanmasi gibi etkileri oldugu
saptanmistir. Kullanicilar bagka {ilkelerde ¢ikan akimlart kendi kiiltiirleri ile harmanlayarak
yeniden canlandirmaktadir. Kiyafet secimi konusunda baska iilkelerdeki TikTok
kullanicilarimin daha teshirci kiyafet se¢iminde bulundugu sonucuna varilmistir. Tiirk
kullanicilar ise o kadar agik kiyafet tercihi yapmamasina ragmen sembol ve simgeleri
kullanarak aym etkiyi yaratmak istemislerdir. Ozellikle tanmnan TikTok kullanicilari
akimlara katilma konusunda daha fazla istikrar gostermistir. Bu tarz akimlarin yiiksek
izlenme, begeni ve yorum getirisi daha fazla olmasi Bandura’nin “sosyal 0grenme”
kuramindaki 6grenme pekistireglerine 6rnek teskil etmektedir. Takipgilerin bir kism1 giyim
tarzlarin elestirirken bir kismi ise begendigini dile getirmistir. Begenilmesi ise davranigin

tekrarlanmasina neden olmustur. Bu ise 6grenilmis bir davranis oldugunun isaretidir.

Diger bir husus ise cinsel aktivite imalarmi ve cinsel aktiviteyi 6n plana ¢ikaran

videolardir. Bu videolar kiz arkadas, erkek arkadas ya da yakin arkadas arasinda iliskilerin
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videoya ¢ekilmesini icermektedir. 2020°den itibaren yakin arkadasla cinsel birlesim
yasanabilecegine iliskin imalar ile baslayan akimlar olmustur. 2021°de ve 2022’de benzer
akimlar ortaya atilmigtir. Akimlar genelde sarki ve 1sik kullanimi ile desteklenmektedir.
Sonucunda erkek-erkek arkadashigi, erkek-kadin arkadashigi ve kadin-kadin arkadashgi
hakkinda diisiincelerde degisimler meydana gelmistir. Kimligin bir parcasi olan cinsel
yonelimin kesfedilmesinde bu akimlarin etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Daha 6nceki
kusaklarda erkek-erkek Opiismesi, kadin-kadin Opiismesi kinanirken, Z kusaginda bu etki
kirilmistir. Videolarinda arkadaglari ile Opiismenin ya da dpiisiiyor gibi yapmanin Z kusagi
tarafindan  normal  karsilanmasi1  toplumsal algida  degisimler  yasandigim
gostermektedir.Cinsel imalarin ve aktivitelerin kamera karsisinda sergilenmesine ait
kiiltiirel tutumda da degisim yasanmistir. Kullanicilar cektikleri videolarda performans

sergilemekte ve bu performansi belli bir siire sonra diger videolarina da yansitmaktadir.

Argo ve kifir kullanimiyla beraber bozuk Tiirkge kullanimi  TikTok
kullanicilarinin  paylasimlarinda goriilmiistiir. Kullanicilar gercek hayatta sergiledikleri
konusma bigimlerini sosyal medya platformu olan TikTok’ta rahatca sergileyebilmektedir.
Ozellikle baz1 kisaltmalar, argo ifadeler yayginlasmistir. Spesifik kiifiirlerin kullanimi da
s0z konusudur. 18 yas alt1 kullanicilarin ifade bigimlerinin 6zgilin oldugu saptanmigtir.
Kendileri arasinda diyalog kurarken kalip ifadeler kullanmaktadirlar. Bu, kiiltliriin bir
parcast olan dil kullanimmin degistigini gostermektedir. Yayginlagsan egitim sartlarina
ragmen kullanicilarda oldukg¢a fazla bozuk Tiirk¢e kullanimi yaygindir. Gozlemlerin ve
incelemenin sonucunda internet yayinciligini pargast olan sosyal medya uygulamalarinda

yer alan kullanicilar kimlik, kiiltlir ve toplumsal alg1 baglaminda degisimler yagamislardir.

Bu arastirmada ortaya ¢ikan bir diger sonug; TikTok uygulamasinin akim, miizik,
filtre gibi 6zgiin materyallerden de yararlanarak siddet, cinsellik ve argo/kiifiir iceriklerinin
izlenme, begeni, yorum sayilar1 gibi verileri kullanarak tesvik ettigi ve yayginlastirdigidir.
TikTok maddi ve toplumsal ¢ikarlar elde etmek amaciyla bu igeriklerin yayilimina destek
vermektedir. Diger sosyal medya sirketlerinde de oldugu gibi 6zel alanin kamuya
acilmasini saglamaktadir. Kullanicilarin daha fazla siddet, cinsellik igeren paylasim

yapmasina dolayli olarak etkisi bulunmaktadir.

Kiiltiirel etkilesimin olumlu ydnleri oldugu kadar, toplum yapisini bozabilecek
yonleri de bulunmaktadir. Dijital okuryazarligin yaygin olmadig: iilkelerde ve iilkemizde

ergenlere drnek olan kullanicilar uygunsuz igerikler paylasarak kimlik olusumuna, kiiltiirel
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bozulmalara ve asimilasyonlara, evrensel bir toplumsal algiya olumsuz olarak dolayli veya
dogrudan etki etmektedir. Bu etkinin en temel 6rnegi 6grenme ile gergeklesen davranisin
yeniden tiretimidir. Bu sebeple TikTok gibi platformlarda yas sinirlamalarini ve igerik
kontroliinii kapsayan; siddet, pornografi ve argo kullanimi igeren paylasimlarin
onlenmesini kapsayan denetim mekanizmalarinin olusturulmasi gereklidir. TikTok’un
getirmis oldugu “sikayet et” ve benzeri onlemleri yasal bir 6nlem olmasina karsin yeterli
degildir.

Son olarak One siiriilen “internet ve sosyal medyada siddet, argo kullanimina, cinsel
iceriklere erismek geleneksel kitle iletisim araci olarak adlandirilan radyo, televizyon ve
sinema gibi araglardan daha kolaydir” varsayiminin dogru oldugu gozlemlenmistir. Sosyal
medya uygulamalar1 denetim agisindan daha zayif oldugundan siddet, argo kullanimina,
cinsel igeriklere erismek daha olasidir. Yapilan incelemeler sonucunda “sosyal medya
uygulamalari kullanan genclerde; siddete egilim veya taklit etme, argo kullanimina 6zenme
ve normallestirmenin yani sira mahremiyet algisinin belirsizlesmesi gibi sonuglara yol
acmaktadir” varsayimi da dogrulanmistir. Genglerin diger yas gruplarina oranla taklit etme
ve dijital kiiltiire uyum egilimi vardir. Verilen Orneklerde goriildigi gibi “TikTok
uygulamasi1 ve benzer sosyal medya uygulamalarinda bu icerikler Z kusagina mensup
ergen kullanicilar tarafindan izlenmekte, iiretilmekte ve yayilmaktadir” varsayimi sinanmis
ve kanitlanmistir. Ergen kullanicilarin Tiirk kiiltiiriiyle bazen catisacak sekilde sosyal
medya aracilig1 ile yeni kiiltiirel edinimler kazandigi tespit edilmistir. Bahsedilen bu
kazanimlarin ergenler {izerinde siddet davranislarinin tekrarlanmasi, teshirciligin artmasi
ve bozuk Tirk¢e kullanimmin artmasi seklinde olumsuz yonde etkilendigi
gozlemlenmistir. Sosyal medya igeriklerinin X, Y ve Z kusaklar1 tarafindan farkl
sekillerde algilandig1 disiiniilmiis. Sosyal medya uygulamalarmin kiiltiirel edinimleri,
kimlik olusumunu ve toplumsal algilar1 gelisen ergenleri diger kusaklardan farkli bir
bicimde etkiledigi varsayilmistir fakat bu varsayim yapilan incelemelerle

dogrulanamamustir.
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