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calismanin 6zgin oldugunu bildirir, aksi bir durumda aleyhime dogabilecek tiim hak

kayiplarii kabullendigimi taahhiit ve beyan ederim.
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TESEKKUR

Medya, kitle iletisim araglarini kapsayan genis bir kavramdir. Giiniimiizde yasanan
teknolojik gelismeler medya kavraminin giincellenmesine neden olmustur. Yeni medya,
giinliik hayatimizda daha fazla yer edinmektedir. Medyanin hayatimizda etkileri kaginilamaz
bir gercektir. Medya; gelisimini heniiz tamamlamamis ¢ocuklari, yetiskinlere gore daha fazla

etkilemektedir.

Cocuklar vakitlerinin biiyiik bir ¢ogunlugunu medya ile gegirmektedir. Medyanin,
olumlu etkileri sinirliyken olumsuz etkileri oldukga fazladir. Cocugu olumsuz etkilerden
korumak aile, dgretmen ve toplumun goérevidir. Ogretmen adaylari, ¢ocuk ve medya
iligkisini heniiz 6gretmen olmadan diislinlip bu konuda farkindalik kazanmalidir.
Literatiirde, Ogretmen adaylarinin bu konudaki goriislerine basvuran bir c¢alisma
bulunmamistir. Bu sebeple c¢alismanin Ogretmen adaylarina katki saglayacagi

diistiniilmektedir.

Arastirmanin birinci bdliimiinde arastirmanin problemi, énemi ve amacinin ne
olduguna, smirliliklarma ve varsayimlarma deginilmistir. Ikinci boéliimde arastirma
icerigiyle ilgili kavramsal cerceveye yer verilmistir. Ugiincii boliimde arastirmanin modeli,
evren ve orneklemi, verilerin toplanma siireci, verilerin analiziyle ilgili bilgiler verilmistir.
Dérdiincii boliimde verilerden hareketle ulagilan bulgular ve yoruma yer verilmistir. Besinci

boliimde arastirmanin sonucu, tartisma ve oneriler bagliklar1 yer almistir.

Sinif egitimi ve okul dncesi egitimi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk - medya iliskisine
dair goriislerinin degerlendirilmesi baslikli ¢alismamin hazirlanmasinda emegi gegen
herkese tesekkiir ederim. Yiiksek lisans egitimim boyunca kendisinden ilham aldigim, tez
danismanim Sayin Prof. Dr. Mehmet Kaan Demir’e ilgisi, sabri, yardimlar1 ve her zaman
yanimda oldugu icin tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunuyorum. Egitim hayatim boyunca
bizlerden ilgisini, emegini esirgemeyen tiim dgretmenlerime tesekkiirlerimi ve saygilarimi
sunuyorum. Her zaman yanimda olan, ilgi ve desteklerini esirgemeyen, okul hayatimiz

boyunca ¢aba gosteren annem Nursel Demir’e, babam Ali Demir’e, her zaman destek¢im ve



arkadasim olan kiz kardesim Irem Bildik’e tiim kalbimle tesekkiirlerimi sunuyorum. Tezi
hazirlama siiresince yanimda olan kiymetli esim Cagdas Giir’e ilgisi, sabri, yardimlari igin

tiim kalbimle tesekkiirlerimi sunuyorum

Gizem GUR
Canakkale, Ocak 2023



OZET

SINIF EGITiMI VE OKUL ONCESIi EGITIMi OGRETMEN
ADAYLARININ COCUK - MEDYA ILISKIiSINE DAIR GORUSLERININ
DEGERLENDIRILMESI

Gizem GUR
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Temel Egitim Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi
Danisman: Prof. Dr. Mehmet Kaan DEMIR
25/01/2023, 96

Medya, giinlimiizde teknolojik gelismelerin artmasiyla daha O6nemli bir kavram
haline gelmistir. Sinif egitimi ve okul 6ncesi egitimi 6gretmen adaylarmin ¢ocuk - medya
iligkisine dair goriislerinin degerlendirilmesi bu calismanin temel amacidir. Bu amag
dogrultusunda Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Siif Ogretmenligi ve Okul Oncesi
Ogretmenligi programlarinda okuyan 41 6gretmen aday1 ¢alismaya katilmistir. Calismada
nitel aragtirma yontemlerinden olgu bilim deseni kullanilmistir. Veri toplama teknigi olarak
yar1 yapilandirilmis goriisme formlart ile toplanan veriler, Nvivo 11 paket programu ile analiz
edilmistir. Yapilan analizler sonucunda kodlar, kodlara ait temalar ve frekans tablolar1 elde
edilmistir. Calisma sonunda Ogretmen adaylart medya kavramini farkli metaforlarla
tanimlamuglardir. “Temel ihtiyag” medya ve ¢ocuk iligkisi i¢in en gok tekrarlanan metafor
olmustur. Ogretmen adaylari, medya okuryazari olmanin énemini ¢cogunlukla 6grencilere
faydali olmak icin istemektedirler. Ogretmen adaylari, medya kullanim yagmin diismesini
egitici igeriklere ulasma agisindan gerekli olarak degerlendirmis ve okul 6ncesi donemde
medyayla etkilesimi 6grenmeye destek vermesi agisindan gerekli bulmuslardir. Ogretmen
adaylarina gore, okul 6ncesi donemde medya kullaniminin olumsuz yonleri biligsel gelisim,
sosyal duygusal gelisim, saglik sorunlar1 gibi alanlarda olmaktadir. Ogretmen adaylarmna
gore, daha fazla olumsuz etki birakan medya araci televizyon, medya igerigi ise sosyal
medya olmustur. Ogretmen adaylari, medya kullaniminin olumlu ve olumsuz 6zelliklerini
aciklayarak, velilere, program yapicilara ve kurumlara 6nerilerde bulunmuslardir. Ogretmen

adaylarinin d6gretmenlere onerileri, gocuk ve aile ile igbirligi olmustur, velilere dnerileri ise
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icerik denetimi yapmalar1 olmustur. Ogretmen adaylarmin ¢cogunlugu, program yapicilari
¢ocuk ve medya programlart agisindan yeterince duyarli bulmamistir. Kurumlara
onerilerinde ise denetim ve yaptirim cevaplar1 daha fazla sdylenmistir. Ogretmen adaylar

son olarak kendilerinin medya kullanimi konusundaki duyarliligini belirtmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Kitle iletisim araglar1, Sinif egitimi 6gretmen adaylari,

Okul 6ncesi egitimi 6gretmen adaylari
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ABSTRACT

EVALUATION OF THE OPINIONS OF PRE-SERVICE TEACHERS OF
CLASSROOM EDUCATION AND PRE-SCHOOL EDUCATION ON THE CHILD-
MEDIA RELATIONSHIP

Gizem GUR
Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies
Master of Science Thesis in Education Science
Supervisor: Prof. Dr. Mehmet Kaan DEMIR
25/01/2023, 96

Media has become a quite important concept nowadays with the increase of
technological developments. The main purpose of this study is to evaluate the opinions of
pre-service teachers of classroom education and preschool education on the child-media
relationship. In line with this purpose, 41 teacher candidates studying in Classroom
Education and Preschool Education programs at Canakkale Onsekiz Mart University
participated in the study. Phenomenology design, one of the qualitative research methods,
was used in the study. Semi-structured interview forms were used as a data collection
technique. The collected data were analyzed with Nvivo 11 package program. As a result of
the analyzes, codes, themes of codes and frequency tables were obtained. At the end of the
study, teacher candidates defined the concept of media with different metaphors. “Basic
need” has been the most repeated metaphor for the media and child relationship. Teacher
candidates often want the importance of being media literate in order to be useful to students.
Teacher candidates assessed the decrease in the age of media use as necessary in terms of
accessing educational content and found it necessary in terms of supporting learning to
interact with the media in the preschool period. According to teacher candidates, the negative
aspects of media use in the preschool period are in areas such as cognitive development,
social affective development, and health problems. According to the teacher candidates, the
media tool that has more negative effects is television, and the media content is social media.
Teacher candidates explained the positive and negative characteristics of media use and

made suggestions to parents, program makers and institutions. The suggestions of the teacher

vii



candidates to the teachers were about cooperation with the child and the family, and the
suggestions to the parents were to conduct a content audit. The majority of teacher candidates
did not find the program makers sensitive enough in terms of children's and media programs.
In their suggestions to the institutions, the audit and sanction answers were said more.

Finally, the teacher candidates indicated their sensitivity about the use of media.

Keywords: Media, Mass communication tools, Classroom teacher candidates,
Preschool teacher candidates
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BIiRINCi BOLUM
GIRIS

Arastirmanin bu boliimiinde arastirmanin problem durumuna, problem ciimlesine,

aragtirmanin amacina, onemine, varsayimlarina, sinirliliklarina ve tanimlara yer verilmistir.

1.1. Problem Durumu

Ik caglardan beri insanlar iglerindeki merak duygusu sayesinde yeni seyler
kesfetmeyi amag edinmistir. Elektrigin kesfi, telefonun icadi gibi 6nemli gelismeler ile insan
yasamini daha kolay hale getirmistir. Siirekli gelisen ve ilerleyen bu yaratici iiretim siireci
teknoloji olarak tanimlanabilir (Ozyurt ve Badur, 2020). Giiniimiizde yasadigimiz ¢ag ile
ilgili; bilgi ¢agi, dijital gag gibi isimlendirmeler s6z konusudur. Teknolojide yasanan
degisimler medya kavramini gelistirmektedir. Medya kavrami, kitle iletisimini saglayan
teknolojik arac gerecleri kapsarken ayni1 zamanda akillara ilk olarak internet, televizyon, cep
telefonu, radyo, gazete gibi insanlarin haberlesmesini, iletisim kurmasini saglayan araglar

gelmektedir (Karaboga, 2018).

0-18 yas arasinda olan tiim bireyler genelde tiim toplumlarda ¢ocuk olarak kabul
edilirler. 18 yas ise yetiskinligin, ergenligin sinir1 olarak goriiliir (Pembecioglu, 1997). Farkli
bir tamima gore c¢ocuk, bebeklik ¢agi ile ergenlik cagi arasindaki gelisim doneminin
icerisinde bulunan insan olarak tanimlanmaktadir (Polat, 2001). Kitle iletisim araclarinin
yetigkinlerin hayatlarina oldugu gibi cocuklarin hayatlarina da etkileri biiytiktiir. Cocuklarin
giinliik yasantisinda biiyiik 6nem sahibi olan kitle iletisim araglari, cocuklar {izerinde biligsel,

duyussal, sosyal agilardan etkiler birakmaktadir (Tiiziin, 2002).

Internet, bilgisayar, televizyon, cep telefonu, bilgisayar oyunlar1 ve sosyal medya
gibi kitle iletisim araglarinin gelisimi davranigsal bagimliliklara yol acarak yeni duygusal
durumlar ortaya ¢ikarmistir. Yasanan davranigsal bagimliliklar 6nemli sonuglar meydana
getirmektedir. Sanal diinyanin ¢ocuklar tizerinde biraktigi bu etkiler olumlu ve olumsuz iki

sekilde gerceklesebilmektedir. Tartismalar olumlu ve olumsuz iki durum iizerinden

1



yapilmaktadir. Kiiglik yaslarda teknolojiyle karsilagmanin ¢ocuklara faydali olacagi
goriisiine karsin teknolojinin yanlis kullanildigi takdirde c¢ocuk gelisimini olumsuz
etkileyecegi, saglik sorunlarma neden olabilecegi goriisleri mevcuttur (Arisoy, 2009;
Griffiths, 1995).

Yeni medya teknolojilerinin kullanim sikliginin artmasi, ¢ocuklar i¢in giinliik yasam
deneyimlerinin vazge¢ilmez bir pargasi olmasi, ¢ocuklarin gergek diinyayla olan baginin
azalmasi, dis mekan oyunlarindan giinden giine vazgecilmez olmasi c¢ocuklar iizerinde
olumsuz etkiler olusturmaktadir. Cocuklarin medya araglarina ayirdiklar: siirenin artmasi
ekran bagimliliginin artmasina neden olmaktadir. Akranlarla ve diger insanlarla yasanan yiiz

yiize iletisimin azalmasi bireysel oyunlarin artmasina neden olmaktadir (Rosen vd., 2014).

Medya araglari ile oynanan oyunlar ¢ocuklar i¢in sira dist ve eglencelidirler, buna
karsin oyunlarin birgogu siddet igerigine sahiptir. Siddet i¢eren oyunlarin amaglarina
bakildiginda siddet, sorunlar1 ¢6zmek icin basvurulmasi gereken bir yol olarak
gosterilmektedir. Ayrica amaca ulagmak, kazanmak, daha ¢ok kisiyi yonetmek i¢in her yolun
kullanilabilecegi mesaji verilmektedir. Cocuklar, ekran basinda hareketsiz bir sekilde
kalarak pasif alicilar konumdadirlar. Bu sebeple ¢ocuk ¢evresi ile bag kurmakta
zorlanmakta, temassiz bir sekilde hayat siirmektedir. Bu durum, c¢ocugun ailesi ile

olusturdugu baglarini da zedelemektedir (Toran vd., 2016).

Medya araglar1 kullaniminin olumlu boyutlarma bakildiginda, bazi arastirmalar
teknolojinin 6grenci Ogrenmelerinde olumlu etkiye sahip oldugunu tespit etmistir
(Khazaal, 2015). Arastirmalar, Ogrencilerin egitim ogretim faaliyetlerinde kullanilan

teknolojik igeriklerin dgrencilerin giidiilenmesini arttirdigini belirtmektedir.

Ogretmenlerin medyayla ilgili asagidaki alanlarda yeterli olmalari &nem arz

etmektedir (Blomeke, 2000):

. Ogrencilerin yasantilarinda medyanin etkilerini fark etmelerini saglamak, bu

etkileri okul etkinliklerine yansitmak,



. Medya ve egitim 6gretim tanimlarimi bilerek, 6grencileri medya egitiminin

gerekeelerine 6zendirmek,

. Medya ve egitim teknolojisi bagini gelistirip, egitim 6gretim etkinliklerinde

medyadan yararlanmak,
. Medyayla ilgili okullarda ¢alismalar diizenlemek,

. Medyanin dogru kullanim kiiltiiriinti gelistirmek amaciyla 6gretmenin iyi bir
medya okuryazari olmasi, medya igeriklerini analiz edebilmesi, medya igerikleri

tiretebilmesi, elestirel diisiinme becerilerinden faydalanmasi gerekmektedir.

Ogretmenler medya kullanimina iliskin sorumluluk aldiklarinda, 6grencilere
yardime olabileceklerdir. Boylece dogru medya kullaniminin temelleri atilacaktir (Ilbuga,
2010). Medya kullaniminin dogru bir sekilde gergeklestirilmesi agisindan bu oldukga
onemlidir. Teknoloji ve medya konusunda &gretmenler gibi aileler, program yapicilar,
kurumlar da ¢ocuklara karsi sorumludurlar. Cocuklarin teknoloji kullanimlarinin artmasi
medya ve g¢ocuk iligkisinin arastirilmasini zorunlu kilmaktadir. Medya ve cocuk iliskisi

teknoloji gelistikce, degisikliklere ugrayacak giincel bir igeriktir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Teknoloji kullaniminin glinden giine arttig1 kiiresellesen diinyada, yasanan
gelismeler bilgiye daha hizli ve daha kolay erisilmesini saglamaktadir. Yagsanan hizli
gelismeler; egitim, ticaret, sanayi, saglik gibi birbirinden farkli alanlarda internet ve
teknoloji kullaniminin zorunlu hale gelmesine neden olmaktadir. Bunun sonucunda medya
araclar1 ve internet bireylerin giindelik yagamlarinin 6nemli bir par¢asi olmaya baslamistir
(Genger, 2011). Medyanin giinliik hayatimizin vazgecilmez bir pargasi olmasi, yetigkinleri
ilgilendirdigi kadar gocuklar1 da ilgilendirmektedir. Cocuklar; televizyon, cep telefonu,
tablet, bilgisayar gibi teknolojik medya araglarin1 devamli olarak kullanmaktadir (Akkus ve
ark., 2015).



Teknolojik aletlerin ¢ocuklarin yasamlari tizerinde farkli etkileri mevcuttur. Medya
araglari; ¢ocuklarin gelisimleri, iletisim kurmalari, eglenmeleri ve 6grenmeleri gibi bir¢ok
kavramu etkilemektedir (Aral ve Keskin, 2018). Ogretmenler ve dgretmen adaylari ¢ocuk ve
medya iligkisini yakindan takip eden kisilerdir. Onlarin medya ve c¢ocuk iliskisine dair

farkindalik kazanmalari olduk¢a 6nemlidir.

Medya ve c¢ocuk kavramiyla ilgili fikirlerinin degerlendirilmesi gereken kisiler
siiphesiz ki dgretmenlerdir. Ogretmenler, ¢ocuklarin hayatlarinda oldukga énemli bir yere
sahiptir. Cocuklart medya konusunda bilinglendirmek i¢in 6gretmenlerin egitimler almalari
gerekmektedir. Ogretmen adaylarina, egitim hayatlarinda ileride kapsamli medya egitimi
verebilmelerini saglayacak icerikler diizenlenmelidir. Medya egitimi, kisinin diinya ile
kendisi arasinda bag kurmasini saglayacak énemli bir egitimdir. Ogretmenler aracilifiyla,
cocuklar medyaya karsi elestirel bir tutum gergeklestirebileceklerdir (Spanhel, 2001).
Calismanin amacina ulasabilmek i¢in “Smif egitimi ve okul Oncesi egitimi 6gretmen

adaylarinin ¢cocuk - medya iligkisine dair goriisleri nasildir?” sorusuna cevap aranmistir.

1.2.1. Alt Amagclar

Sinif egitimi ve okul oncesi egitimi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk - medya iliskisine

dair gorislerini  degerlendirebilmek amaciyla, asagidaki alt amaclara ulagsmak

hedeflenmistir.

1) Ogretmen adaylari, ¢ocuk ve medya iliskisini hangi metaforlarla
acgiklamaktadir?

2) Ogretmen adaylar1, medya okuryazari olmanin énemini nasil agiklamaktadir?

3) Ogretmen adaylari, ¢ocuklarm medya kullanim yasinin diismesini nasil
degerlendirmektedir?

4) Ogretmen adaylari, ¢ocuklarin okul &ncesi donemlerde medyayla

etkilesiminin olumlu ve olumsuz yanlarini nasil degerlendirmektedirler?

5) Ogretmen adaylar1, en ¢ok hangi medya unsurunun gocuklar igin daha fazla

olumsuz etkilerinin oldugunu diistinmektedir?



6) Ogretmen adaylari, ¢ocuklarin medya ile etkilesimlerinde program

yapicilarin duyarlilik durumlarini nasil degerlendirmektedir?

7) Ogretmen adaylarmin ¢ocuklarda medya kullanimmin olumsuz etkilerini

azaltmak i¢in 6gretmenlere, velilere, kurumlara onerileri nelerdir?

8) Ogretmen adaylar;, medya konusunda kendilerinin bilinglilik durumlarmi

nasil degerlendirmektedir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Giliniimiiz toplumlarinin bilgi toplumu olmasi sebebiyle bireylerin bilgiye ulagsma
sekilleri, bilgiyi 6grenme ve dgrendiklerini uygulama bicimleri, geleneksel topluma gore
degisiklikler gostermektedir (Alkan vd., 1995). Medya ile medya araglari, teknolojik alanda
meydana gelen gelismelerle birlikte hayatimizdaki 6nemi artan kavramlardandir. Medya ile
medya araclari, yasam sekillerinden diisiincelere ve hatta kisisel tercihlerin sekillenmesine
kadar pek ¢ok konuda hissedilir bir bigimde yasamimiza etki eder noktadadir (Seylan, 2008).
Medya, ¢ocuk kiiltiiriinii sekillendiren ¢ocuklarin duygu ve diistincelerinin olusmasinda rol
alan 6nemli toplumsal giiglerden biri olarak 6n plana ¢gikmaktadir. Cocuklar, eskiye gore ¢ok
erken yaslardan itibaren medya araclarini kullanmay1 6grenmekte, vakitlerinin biiytik bir
boliimiinii internet ve televizyon basinda gegirmekte boylece medya teknolojileri ile i¢li dish
bir hayat siirdiirmektedirler. Bu diinyada yeni dogan ¢ocuk i¢in “televizyon ¢ocugu” ve
“bilgisayar cocugu” nitelendirmeleri kullanilmaya baslanmistir. Bu durum, c¢ocuklarin
iletisim bi¢imini degistirerek yiiz yiize iletisim yerine dolayl iletisim ve sosyallesmenin
azalmasi kitap okuma kiiltiiriiniin yok olmas1 gorsellige dayali popiiler kiiltiir unsurlarinin

on plana ¢ikmasi gibi sonuglar1 beraberinde getirmistir (Karaboga, 2018).

Cocuklarin medyayla olan iliskisinin artmas1 farkli sorunlar1 beraberinde
getirmektedir. Giinlimiizde medyanin ¢ok gii¢lii bir dontistiiriicii etkisi oldugu bilinirken
cocuklarin giinde 2-3 saat televizyon seyretmeleri daha az fiziksel etkinlik, daha az okuma
aynit zamanda arkadaslarla daha az zaman gecirme ve etkilesimde bulunmak anlamina
gelmektedir (Strasburger ve Donnerstein, 1999). Cocuklar kitle iletisim araglarinin tirettigi

eglenceli, ¢ekici, glizel, gii¢lii kahramanlarla 6zdeslesip duygusal bag kurmakta, onlar taklit



etmekte, onlarin yasam tarzlarina 6zenerek model almaktadirlar. Buna karsin anne-baba ve
Ogretmenlerin yavas yavas ¢ocugun ilgi duydugu, model aldig1 ana aktorler olmaktan ¢iktigi

goriilmektedir (Ertiirk, 2011).

Bu arastirmada bilimsel merak uyandiran konu, medya ve ¢ocuk iliskisidir. Medya
ve cocuk iliskisi 6gretmenler ve 0gretmen adaylar i¢in olduk¢a onemlidir. Kitle iletisim
araclan aracilifiyla verilen mesajlarin anlamlandirilmasinda 6gretmenlerin bilingli olmasi
gerekmektedir. Ogretmenler, ¢ocuklara aldiklari1 mesajlari  anlamlandirmada yol
gostermelidirler. Medya ve cocuk iliskisi, artan dnemi sebebiyle incelenmesi gereken bir
konudur. Medyanin ¢ocuklara olan etkisi diistiniildiglinde, sliphesiz 6gretmenlerin bu
konudaki goriisleri daha O6gretmenlige baslamadan 6nem kazanmaktadir. Bu sebeple
arastirma, siif egitimi ve okul dncesi egitimi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk- medya iligkisine

iliskin goriislerinin degerlendirilmesini hedeflemistir.

1.4. Varsayimlar

Arastirma agagidaki varsayimlardan yola ¢ikilarak yapilmistir:

1) Aragtirmaya katilan siif egitimi ve okul oncesi egitimi 6gretmen adaylari
cocuk ve medya iligkisine dair goriislerini almak i¢in hazirlanan sorular1 yansiz ve icten bir

sekilde cevaplamistir.

1.5. Siirhiliklar

Simif egitimi ve oKul Oncesi egitimi Ogretmen adaylarinin goriislerini

degerlendirmeyi hedefleyen bu calisma;

1) 2021-2022 Ogretim yilyla,
2) Canakkale Onsekiz Mart Universitesinde Egitim Fakiiltesinde 6grenim gdren
41 6gretmen adayyla,

3) Katilimer 6gretmen adaylarinin gériisme formuna verdigi yanitlarla sinirlidir.



1.6. Tanimlar

Medya: Medya kelimesi, arag, orta, ortam, araci anlamimna gelen “medium”

kelimesinin ¢oguludur (Nalg¢aoglu, 2003).

Cocuk: Bebeklik ile erginlik arasindaki gelisme doneminde bulunan oglan veya kiz

(TDK, 2022).



IKINCi BOLUM
KURAMSAL CERCEVE

Aragtirmanin bu boliimiinde aragtirma konusuyla ilgili olarak medya, kitle iletisim
araclari, medyanin islevleri, okuryazarlik ve medya okuryazarligi kavramlariyla ilgili

arastirmalara ve kuramsal bilgilere yer verilmistir.

2.1. Medya

Toplumlar1  bilgilendirmek, bilin¢lendirmek konularinda ©6n plana ¢ikan
kavramlardan biri medya kavramidir. Medya, 6nemini arttirarak Siirdiiren bir kavram olmaya
devam etmektedir. Bilgi ¢cag1 olarak kabul edilen giliniimiiz diinyasinda, medya ile bilginin

topluma ulastirilmasi, gegmiste oldugundan daha ¢ok 6nem kazanmaktadir (Dilber, 2014).

Medya kavrami kelime anlami olarak arag, orta, ortam, araci manasina gelen
“medium” kelimesinin ¢oguludur (Nalg¢aoglu, 2003). Medya kavram olarak, “olduk¢a
kapsamli bir kitleye seslenen ve bu kitleye uygun bilgi, haber, diislince, goriis etkilesimini
saglayan iletisim araclarmin” hepsini kapsamaktadir (Cereci, 2013). iletisim araclarina
bakildiginda basili, yazili, sozlii ve gorsel sembolleri barindiran her tiirlii iletisim araglarini
isaret eden medya kavraminin icerigine gazete, dergi, kitap ve brosiir gibi basili araglarin
yan1 sira televizyon, sinema, internet ve radyo gibi gorsel-isitsel kitle iletisim araglar1 da
girmektedir (Mora, 2008). Bir bagka tanima gore bilgiyi kars: tarafa aktaran kitap, dergi,
televizyon gibi her tiirlii arag medya seklinde tanimlanabilmektedir (Kincal ve Kartal, 2009).

2.1.1. Kitle Tletisim Araclar

Kitle iletisim araclari, yazili ve gorsel isitsel iletileri yaymak {iizere iki gruba
ayrilabilir. Gazete, dergi, ilan, brosiir vb. yazili kitle iletisim araglarin1 olustururken, radyo,
televizyon, telefon vb. gorsel isitsel kitle iletisim araglarint olusturmaktadir (Uras, 1986).
Kitle iletigsim araglar1 gegmisten gliniimiize her donemde onemli araglar olmuslardir. Kitle
iletisim araglar1 teknolojiye bagl olarak belli degisimler ge¢irmektedirler ama énemini hala

korumaktadirlar.



Kitle iletisim araglarinin bazi 6zellikleri bulunmaktadir (Aziz, 2006; Cilenti, 1979);

. Kitle iletisim araglar1 baz1 imkanlara sahiptir. Ulastirmak istedikleri igerikleri
genis kitlelere kolayca ulastirabilmektedir. Bu igerikler, bilgilendirme, haber verme, egitme,

kiiltiir aktarimi, eglenme, mal ve hizmetleri tanitma gibi alanlarla ilgili olabilmektedir.

. Kitle iletisim araglari hayatimizda ¢ok fazla yer almasi gibi nedenlerle,

bireyleri etkileme ve inandirma agindan oldukga giiclii bir etkiye sahiptir.

. Kitle iletisim araglar1 farkli yerlerde yasayan insanlara hitap edebilmektedir.

Uzak ve yakin kavramini degistirmektedir.

. Kitle iletisim araglar1 geleneksel araglara kiyasla diisiiniildiigiinde, kisilerin

aktif olmadig tek yonlii bir iletisim imkan1 sunmaktadir

Kitle iletisim araglari dogru ve etkili kullanildiginda ¢ocuklar ve yetigkinler igin
uygun 0grenme ortamlar1 sunabilir. Geleneksel medya araglarindan televizyonun, her evde
bulunmasi, siirekli kullanilmasi, etkileme ve aliskanlik olusturma giicii diistiniildiigiinde
bireylere faydali olabilmektedir. Televizyon, farkli duyulara hitap ederek, kolay ulagim ve
aninda iletisim saglayarak kitle iletisim araglari arasinda en gii¢lii ve etkilisi olarak
diistiniilmektedir (Cilenti, 1979). Televizyonun bu etkisi internetin kullanilmasiyla bile

azalmadigina gore, giiclii bir iletisim aract oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

Gilinimiizde hala televizyonun her evde bulunmasi, yaygin olarak kullanilmasi,
kolayca ulasiliyor olmasi, kullanmak icin beceri gerekmemesi gibi sebepler, medya
okuryazarligi konusunda en c¢ok arastirma yapilan kitle iletisim aract oldugu gercegini
degistirmemektedir (Bilici, 2017). Televizyon yetiskinlerin hayatinda etkili oldugu kadar
cocuklarin hayatinda da ¢ok etkilidir. Cocuklar televizyondan vazgegememektedirler. Ancak
vakitlerini televizyon karsisinda gegiren c¢ocuklar, diistinmeden aldiklar1 igeriklere karsi
savunmasizdirlar (Engin, 2013). Cocuklarin televizyondan ¢ok fazla etkilenmelerinin temel
nedeni, televizyon igeriklerinin gergek mi kurmaca mi oldugunu ayirt edememelerinden
kaynaklanmaktadir (Aksit ve Donmez, 2011). Cocuklarin kitle iletisim araglari ile

bagliliklarin sebeplerinin ¢ocuklarin algilama bi¢imlerinden kaynaklandigini belirtebiliriz.



Cocuklar olumsuz haberlerden, yetiskinler gibi algilayamadiklar1 ve anlamlandiramadiklari
icin daha fazla etkilenmektedirler (Seker ve Sine, 2012). Televizyon insanlar tarafindan bos
zamanlar1 degerlendirme araci olarak kullanilmaktadir. Bu acidan kitap okuma gibi diger
becerilerin Oniine gecen bir aragtir. Televizyon kullanim amaglarinin fazlaliligi ile insanlarin

diger islere ayiracaklari zamandan ¢almaktadir (Mutlu, 1999).

Cocuklarin diger kitle iletisim araglartyla iliskisine bakildiginda, gazete okuma
aligkanligi ile ilgili yapilan arastirmalarda ¢ok fazla gazete okuma aligkanligi edinmedikleri
goriilmektedir (Bozkurt, 2012). Kitle iletisim araglarindan radyo, kolay ulasilabilmesi
acisindan televizyon ile benzerlik gostermektedir. Radyo, sadece duyma duyusuna hitap
ettigi i¢in herhangi bir beceri olmadan dinlenebilir. Insanlara maliyetsiz olarak, her yerden
Kolay ulagim imkan1 sunar (RTUK, 2007). Sinema kitle iletisim araclari arasinda insanlara
eglence imkani sunan araglardan biridir. Sinema eglenmenin yan1 sira ekonomik agidan da
maliyetli bir aragtir. Insanlar eglenmek icin maddi bir kaynak 6demek durumundadir. Bu

sebeple kolay ulasilan diger kitle iletisim araglarindan ayrilmaktadir (Bozkurt, 2012).

Internet kitle iletisim araglar1 arasinda etkisi farkli bir aragtir. Medya kavraminin
degisiklige ugrayip yeni medya olarak adlandirilmasi internetin gelismesiyle beraber
olmustur. internet, aktif iletisime imkan veren, uzak ve yakin kavramini degistiren, insanlara
bilgi, eglence vb. alanlarda igerik sunan bir medya aracidir (Aslan ve Basel, 2017). Internet
akilli cep telefonlar1 aracilifiyla kullanilabilmesi sebebiyle, giliniimiizde ¢ok fazla
kullanilmaktadir. Internetin bireysel kullanima imkan tanimasi, ayn1 zamanda ¢ok fazla

kullanilmasini da saglamistir (Aslan, 2014).

2.1.2. Yeni Medya

Insanlik teknolojinin gelismesiyle iletisim alaninda yeni bir doneme girmistir.
Haberlesme teknolojilerindeki gelismeler, haber alma pratiklerinde de 6nemli degisimlere
sebep olmustur. Internet dncesi var olan gazete, dergi, radyo gibi geleneksel araglar yerini
bilgisayar merkezli yeni bir iletisim pratigine birakmistir. Yasanan yeni donemi

isimlendirirken yeni medya ¢ag1, ikinci medya cagi gibi kavramlar kullanilsa da aslinda
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yasananlar ¢ok daha detayli ve derinlemesine incelenmesi gereken bir durumdur (Giingor,

2016).

Giliniimiizde, yeni iletisim ortamlar1 yeni medya olarak adlandirilmaktadir. Yeni
medya kavrami 1970‘lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltiirel caligmalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir
kavramdir. Ancak yetmisli yillarda deginilen anlam, doksanli yillarda miithis bir hiz kazanan
bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkli boyutlara ulagsmistir
(Dilmen, 2007). Bagka bir tanima gore yeni medya, biitiin bilinen farkli ortamlar1 bir araya
toplama yetisine sahip bir Ozelliktedir. Buna “multi-medya” ya da ¢oklu ortam
denilmektedir. Metin; duragan goriintii, hareketli goriintii, ses gibi ortamlarin birliktelikleri
bu Ozelligi meydana getirmektedir (Dilmen, 2007). Yeni medya, geleneksel iletisim
araclarindan ¢ok daha farklidir. Internet, sayisal televizyon, VCD, DVD, GSM, WAP,
GPRS, CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanli DVD, Blu-Ray teknolojisi, mobil sistemler ve buna
benzer sayisal teknolojilerin tiimiine verilen genel bir addir. Yeni medya kapsamli oldugu

kadar, komplike bir yapiya da sahiptir (T6renli, 2005).

Yeni medya araglar ile ilgili olarak Richard Rogers’in ortaya koymus oldugu ii¢ ana

ozelligi su sekilde siralamak miimkiindiir (Geray, 2003):

. Etkilesim (Interaction): lletisim siirecinde etkilesimin varhgna gerek
duyulmaktadir. Bu sayede hem alict hem de verici birbirinden etkilenmektedir.

. Kitlesizlestirme (Demassification): Biiyiik bir kullanici grubu i¢inde her
bireyle 6zel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilmektedir.
Bu sayede herkese farkli mesajlar gonderilebilmektedir.

. Eszamansizlik (Asenkron): Yeni iletisim teknolojileri bireye istedigi
zamanda mesaj gonderme veya alma imkanini saglamaktadir. Aym1 andalik gerekliligini

ortadan kaldirir.

Bilgisayar teknolojilerinin yaninda internetin gelisimi ve yaygin kullanimi da yeni
medyanin 6zelliklerinin olugsmasini saglamistir. Giiniimiizde internet, bilgisayarlar1 hatta

diger kitle iletisim ara¢larini birbirine baglayacak potansiyele sahiptir. Bu noktada birbirine
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baglanan sadece bilgisayarlar ve Kkitle iletisim araglar1 degildir. Internet baglantisi
aracilifiyla her tiirlii metin ve sayisal veri, hareketli ya da duragan goriintii, miizik ve ses
igerikleri paylasilabilmekte, bir noktadan digerine aktarilabilmektedir (Geray, 2003).
Geleneksel medyada, neyin yayinlanacagina yalnizca gonderici veya bilgi kaynagi karar
verirken, alic1 her zaman bilgiyi alan pozisyonundadir. Yeni medya ise, kullanicilarin sosyal
ag siteleri veya Facebook, Instagram ve Twitter gibi uygulamalar araciligiyla bilgi, fikir,
mesaj ve diger igerikleri paylasmak i¢in ¢evrimigi topluluklar olusturduklari iki yonlii bir
iletisim platformudur. Geleneksel medyada igerikler genel olarak belirli zaman dilimlerinde
yaymlanirken yeni medyada zamandan bagimsiz icerik yaymlanabilir. Ozet olarak yeni
medya geleneksel medyaya gore daha 6zgiir bir mecradir ve insanlarin daha fazla vakit

gecirdigi alanlar olarak geleneksel medyadan bir adim 6ne ¢ikmaktadir (Khillar, 2020).

Yeni medyaya ayrilan zamanin artmasi, yeni medyanin giinliik hayatimizda daha
fazla onem kazanmasina neden olmustur. Yeni medya araclarinda gegirdigimiz fazla vakit,
bizi bu araglara bagimli kilmaktadir. Giliniimiiz diinyasinda ¢ocuklar ve yetiskinler, yeni
medya araglarina birka¢ yonden bagl haldedir. Televizyon, radyo, gazete, dergi, internet,
cep telefonu gibi kitle iletisim araglarindan birine ulasmadigimiz giin olmuyor. Ola ki
ulasamazsak bosluk hissine kapilip, diinyayla baglantimizin koptuguna, haber
alamadigimiza inanmaya baslariz (Sahin, 2014). Yeni medyanin iizerimizdeki etkileri,
geleneksel kurumlarin etkilerini azaltmaktadir. Aile, akraba, mahalle, ¢evre, okul gibi
kurumlarmn etki alanlar1 azalirken, dijital medyanin etkisiyle kontrol edilemez bir
sosyallesme siireci yasanmaktadir (Ozkan, 2016). Cocuklar heniiz gelisim siireclerini
tamamlayamamalari sebebiyle bu siiregte Oncelikli zarar goren grupta yer almaktadirlar.
Yeni medya araclarinda ¢ocuklara sunulan igerikler, geleneksel kurumlarin sunduklarindan
daha dikkat ¢ekicidir. Yeni medya, geleneksel kurumlarin roliinii oynamaya basladigi i¢in

bu sosyallestirme birey ve toplum acisindan sorunlar yaratmaktadir (Ozkan, 2016).

TUIK tarafindan yapilan hane halki bilisim teknolojileri 16-74 yas kullanimina
iliskin aragtirmanin sonuglarina gore, 2011 yilinda Tiirkiye’de internet kullanimina sahip
olan evlerin oranm1 %42,9 iken, 2021 yilinda %92 olmustur. Internet kullanim1 son on yila
bakildiginda yiiksek bir oranda artig gostermistir. Buna benzer olarak 2011 yilinda diizenli

internet kullanan kisilerin sayis1 %45 iken, 2021 yilinda %82,6’ya yiikselmistir. insanlarmn
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son on yilda diizenli internet kullanimlar1 yiiksek bir oranda artis gdstermistir (TUIK, 2022).
Yeni medya kavrami, son yillarda hayatimizda siklikla bahsettigimiz kavramlardan biri
olmustur. Hayatimiza giren internet ve bilgisayar teknolojisine ait unsurlarin fazlalasmasi,
bunlar1 kullanan kisilerin sayisin1 da arttirmaktadir (Cakir, 2009). Medyanin kullanim
amaglan eskiye gore fazlalasnmistir. Ornegin; iletisim, aligveris, haberlerin takibi, egitim,
sosyallesme gibi isler i¢in internet kullanilmaktadir. Yeni medya uygulamalari, zamandan
ve mekandan bagimsiz olmalar1 sebebiyle kisilerin hayatlarim1 kolaylastirmaktadirlar
(Giilnar ve Balci, 2011). Yeni medya araglari, geleneksel medya araglarindan farkli bir
yaptya sahiptir. Farkli 6zellikler barindirmaktadir. Yakinsama, kitlesellestirme, kullaniciyla
etkilesim, erisim kolayligi ve tasinabilir olmasi, kisisellestirme, hizli ve ucuz medya,

depolama yeni medyanin &zelliklerindendir (Oztiirk ve Talas, 2015).

Yakinsama

Yeni medya, kullanicilara farkli imkanlar sunmaktadir. Sesli iletisim, veri iletisimi
ve kitle iletisimi kavramlarini tek tek veya ayn1 ortamda birlestirebilme 6zelligi yakinsama
ilkesi ile ilgilidir (Cevikel, 2007). Geleneksel medyanin sinirlart ses, goriintii, animasyon
gibi farklr farkl formatlarin bir araya gelmesiyle asilmaktadir (Aktas, 2007). Yakinsama ve
yondesme kavramlari, birbiri yerine kullanilabilmektedir. Yondesme veya yakinsama, her
tiirli dijital unsurun tek bir aragla kitlelere ulagsmas1 seklinde tanimlanabilmektedir. Bu

gelismelerin sebebi, diinyanin gecirdigi dijitallesme siirecidir (Degirmencioglu, 2016).

Kitlesellestirme

Kitle iletisim araglarindaki mesajlarin kontrol edenden, kontrol edilene iletilmesi
kitlesellestirme olarak tanimlanmaktadir. Yeni medya araglarmin sagladigi teknoloji
oldukga gelismistir buna bagli olarak bir kullanici, genis kullanict agindan her biriyle 6zel
olarak mesajlasabilmektedir (Giilerarslan, 2010). Yeni kitle iletisim araclar1 kullanicilara,
istek ve ihtiyaglarma yonelik segimler sunmaktadir. Istedigini secen kullanici bu islemi
kolayca yapar ve vazgegmek isterse kolayca vazgegebilir. Kullanicilar ayrica sunulan

iceriklerin sunum hizim1 da degistirebilmektedir. Giiniimiizde yeni medya araclari,
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hakimiyetlerini ilan etmislerdir. Gelecekte neler olacagi bilinmez ama yeni medya

araglarinin uzun siire hakimiyet siirecekleri agiktir (Giilnar ve Balci, 2011).

Kullaniciyla Etkilesim Ozelligi

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran 6nemli 6zelliklerden biri de kullanicilarla
etkilesim 6zelligi olmustur. Her iki yonde de saglanabilen bu etkilesim, iletisim siirecinin
onemli Ozelliklerindendir. Saglanan etkilesim, karsilikli olmast ve iletisim saglamasi
acisindan onemlidir (Timisi, 2003). Etkilesim 6zelligi iletisim agisindan iki farkli anlam
tasimaktadir (Cevikel, 2010). Bu ozellikler, teknik ve sosyal iletisimdir. Sosyal iletisim
insanlar arasinda gerceklesirken teknik iletisim insan ve arag¢ arasinda gergeklesmektedir

(Binark, 2007).

Kullanicilar, yeni medyanin araglariyla iletisimde s6z sahibi olmuslardir. Tek tarafli
bilgi sunumu yerini karsilikli olan igerige yorum yapilan, goriis bildirilen bir ortama
birakmistir (Cakir, 2009). Kullanicilarin yeni medyadan vazgegememelerinin 6nemli
sebeplerinden biri igeriklere miidahale edebilmeleridir. Bilgi iireticileri, kullanicilarin
etkilesim kurmasini saglayip pasif tiikketici yerine aktif olmalarin1 saglamaktadir (Aytekin,
2012).

Erisim Kolayhgi ve Tasinabilirlik

Internetin gelisimi sayesinde, teknolojik araglarla yapilacak islemler birkac tusa
basilarak kolayca halledilebilmektedir. Bilgiye ulagmak geleneksel medya araglarina gore
daha kolay bir hale gelmistir (Cakir, 2009). Yeni medya araglarinin tasinabilir olmasi
kullanicilara kolayliklar sunmaktadir. Mekandan bagimsiz olarak istenilen yerde ulasilan

yeni medya araglar1 kullanicilar agisindan oldukga caziptir (Cakir, 2009).
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Kisisellestirme

Yeni medya, tek merkezden gelen herkese ait igeriklerin kullanicilara ulagsmasini
engelleyerek bu durumu kisisel igerik iiretme 6zelligine ¢cevirmistir. Kisisellestirme 6zelligi,
kullanicilarin egilimlerini saptamak amactyla kullanilmaktadir. Elde edilen veriler reklam,
pazarlama, igerik {iretme gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir (Dijk, 2018). Yeni medya,
kullanicilarini igerikte ve diizenlenmesinde s6z sahibi yapmistir. Yeni medya araglarinda
kullanicilar, igerikleri kendisini ilgilendirme durumuna gore, begeni veya begenmeme
durumuna gore kisisellestirebilir. Bu kisisellestirme 6zelligi sayesinden kullanicilar sadece
kendilerini ilgilendiren haber ve bilgiyi takip edebilmektedirler. Bu durum ayni zamanda
bireyin kalabalik igeriklerden uzaklasmasini saglamaktadir (Cakir, 2009). Kullanicilar
ilgilendikleri haberlere gore ekranlarinda yalnizca o haberleri gérmektedirler. Bu anlamda

sadece ulasilmak istenen habere kolayca ulasilabilir (Aktas, 2007).

Hizh ve Ucuz Medya

Yeni medya daha hizli ve daha ucuz bir ortama sahiptir. Dagitim faaliyetleri,
calisanlar, ekipmanlar, giderler gibi maliyet gerektiren durumlardan armmistir. Bu durum

kullanicilar ve kurumlar agisindan 6nemli bir 6zellik olmustur (Sahin, 2004).

Depolama ve Arsiv Olanaklar:

Yeni medya teknolojisi, gelismis ve genis depolama kapasitesi sunmaktadir.
Kullanicilar teknolojik arsivler sayesinde ge¢misteki haberlere kolayca ulasabilmektedir

(Bulunmaz, 2014).

2.1.3. Medyann islevleri

Medyanin demokratik toplumlarda 6nemli toplumsal islevleri bulunmaktadir.
Bunlar; haber verme, kamuoyu adina denetim ve elestiride bulunma, kamuoyu olusturma,

egitme ve eglendirme islevleridir (Mural, 2012). Medyanin, bazi islevler barmndirmasi
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topluma mesajlar ve imgeler gonderen bir sistem olmasindan kaynaklanmaktadir. Medya
bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ayni zamanda toplumun kurallarina uygun degerler ile
biitiinlestirmek yoluyla, inanislar1 ve davranis bi¢imlerini topluma asilamaktadir (Chomsky
ve Herman, 2004). RTUK ise “Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmen El Kitab1” nda; yaptig
simiflandirmada haber ve bilgi verme, toplumsallastirma, egitim ve eglendirme, kiiltiirel
degerlerin korunmasi, kamuoyu olusturma ve tanitim seklinde belirtmektedir (RTUK, 2007).
Bu islevleri, haber ve bilgi verme olmak iizere, egitim, eglendirme, kamuoyu olusturma ve
toplumsallagtirma, kiiltiirel degerlerin korunmasi1 ve aktarim seklinde siralamak

miumkindiir.

Haber ve Bilgi Verme

Medyanin islevlerinden biri haber ve bilgi vermedir. Insanoglunun 6nemli
niteliklerinden biri olan sosyallesme, insanlarin var olusundan bugiine kadar g¢evresiyle,
baska insanlarla olan haberlesme ihtiyaglarinin temelini olusturmaktadir. Ilk insanlarm
gerceklestirdikleri magara duvar resimleri ile baslayan iletisim, gelisen teknolojiyle birlikte
farkli haberlesme yollar1 olusturmustur. Bulundugumuz cagda 6zellikle gelisen teknoloji,
iletisim alaninda kendini gostermis ve haberlesme yollarini her gecen giin degistirerek farkli

yollar gelistirmistir (Aziz, 2002).

Cagimizda haber alma ve haber verme eylemleri degisiklige ugramistir. Geleneksel
medyanin araglar1 gazete, radyo ve televizyonun sundugu icerik yavas kalmistir artik hiz ve
etkilesim on plana ¢ikmistir. Geleneksel haber alma kanallarinin disinda ¢evrimici haber
siteleri, iletisim bloklari, facebook, twitter ve instagram gibi yeni medya araglar1 oldukg¢a

genis bir kullanici kitlesine sahip olmustur (Akyazi, 2015).

Egitim

Medyanin islevlerinden biri egitimdir. Medya toplumla etkilesim halinde bir yap1
olmasi sebebiyle, toplumu farkli konularda egitme gibi gorevleri listlenmektedir. Bir agidan
bakildiginda medya araglarinin, egitim kurumlar1 ve 6gretmenler ile rekabet halinde olmaya

basladig1 sdylenebilir. (Ave, 2012).
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Glinlimiizde medya araciligryla bilgiye ulagsmak ¢ok daha fazla kolaylasmistir.
Ornegin; giiniimiizde énemli kiitiiphaneler ve iiniversite kiitiiphaneleri, kiitiiphanelerdeki
kitaplar dijital ortama aktararak bireylere ulasmasini ¢ok daha kolay duruma getirmislerdir

(Sahin, 2012).

Eglendirme

Medyanin islevlerinden biri eglendirmedir. Avci’ ya (2012) gore medya araglari
insanlarin eglenceli vakit gecirmelerine katki saglarken, onlar1 gilinlik hayatin stresli
zamanlarindan uzaklagtirmaktadir. Bireyler medya da zaman gegirirken eglenmektedirler.
Medya araglari sadece tek bir islevi yerine getirmezler. Ornegin, eglence amagl programlar
bireyleri eglendirirken ayni zamanda icerikteki egitici bilgiler 1ile bireyleri
bilgilendirmektedir. Bu anlamda kitle iletisim araglar1 bireyleri eglendirirken ayn1 zamanda

egitir denebilir.

Eglenme, biiyiik yerlesim yerleri diisiiniildiigiinde, hem para hem vakit acisindan
bazi1 sorunlar yaratmaktadir. Kitle iletisim araglari, iirettikleri eglenceli igerikler ile
toplumdaki insanlarin eglence ihtiyacim karsilamaya calismaktadir. Insanlar eglence
ortamlarinda maddi imkansizlik, vakit gibi nedenlerle géremeyecegi bir¢ok ¢ok iinliiyii kitle

iletisim araclarinda gérme ve dinleme sansini yakalayabilmektedir (MEGEP, 2007).

Kamuoyu Olusturma

Kamuoyu, genis manada kamu faydasini gézeten bir konu ile ilgili toplumun genel
kanaat ve diisiinceleridir (Tutar ve Yilmaz, 2003). Medya giindelik hayatimizda bireyler ve
toplumlar ile i¢ ice gegerken, islevlerinden bir digeri olan kamuoyu olusturma goérevini
yerine getirmektedir. Toplumlarin ve ayn1 zamanda bireylerin hak ve hukukunu savunan
medya araglar1 bu yoniiyle 6zellikle internetin gelismesiyle toplumda dnemli bir gii¢ olarak
goriilmektedir (RTUK, 2007). Internetin bireylere ulasma hiz1 diisiiniildiigiinde, giiniimiizde

medyanin kamuoyu olusturma gorevini siklikla iistlendigini gérmekteyiz.
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Kamuoyu olusturma islevi olumlu olarak kullanilabildigi gibi olumsuz olarak da
kullanilabilir. Kitle iletisim araglarinin yetkilerini kullanan kisi veya gruplar, haber
igeriklerini ve mesajlarin1 kendi bakis a¢ilarinin dogrultusunda diizenleyerek istedikleri
mesajlart topluma gonderebilmektedirler. Bu durum kisilerin duygu, diisiincelerini ve
algilarint istedigi gibi sekillendirip farkli anlamlara sokma giiclinii medyaya vermektedir

(MEGEP, 2007).

Medyanin islevleri lizerinden diislintildiiglinde medyanin giiciiniin ne kadar biiyiik
oldugunu 6zellikle kamuoyu olusturma islevi lizerinde net bir sekilde gormekteyiz. Medya,
iceriklerin mesajlarin1 degistirerek insanlarin gercek ve sahte algisini etkilemektedir.
Insanlar, igerikleri incelerken gercek ve kurmaca mesajlari ayirt etmeyi oOncelikli

distinmelidirler.

Toplumsallastirma

Medyanin, toplumsal varlik olan bizler i¢in Onemli islevlerinden biri de
toplumsallagtirmadir. Birey dogdugu zamandan beri 6ncelikli olarak kendi yakin ¢evresi ile
etkilesim halindedir. Aradan zaman gegtikce bireyler i¢in ¢evrelerini genisletip daha farkli
gruplar ile duygu, diisiince ve bilgi paylasimina girme durumu olusur. Bu durumlar
olusurken iletisim énemli ve birlestirici bir unsurdur. Iletisimin énemli unsurlarindan kitle
iletisim araglar1 da bireyi etkileyerek igerisinde bulundugu topluma uyum saglamasina ve

toplumla biitiinlesmesine katk1 saglamaktadir (RTUK, 2007).

Kitle iletisim araglari, topluma goérmedigi, bilmedigi degisik yerler ve konular
hakkinda bilgi vererek dolayli yasam deneyimleri olusturmasimi saglar. Boylece iilkeyi
akrabalik baglar1 gibi diinyadaki farkli tilkelere baglar, milli pazarlar1 genisletir. Orta Cag
iligkileri icinde, kiiciik gruplar yasayan insanlarin "biiyiik topluma"; toplumlarin ise
geleneksel toplum yapisindan “modernlesen toplum” yapisina doniismesini saglar (Aziz,

1982).
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Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi ve Aktarim

Medyanin islevlerinden biri kiiltiirel degerlerin korunmasi ve aktarimdir. Medya
etkili ve dogru kullanildiginda oldukc¢a onemli bir kavramdir. Kiiltiirel degerleri bugiin
yasayanlara Ogretir, ayn1 zamanda gelecek kusaklara aktarir. Diinden bugiine kiiltiirel
mirasimiz i¢erisinde bulunan siirler, resimler, yasam bi¢imleri, mimari eserler, 6rf ve adetler,
tarihi tlkiiler ve daha bir¢ok kavram Kkitle iletisim araglari ile bireylere ve toplumlara
iletilmektedir (Alinca, 2019).

Kiiltiir aktarimi, toplumlarin var olmasini saglayan énemli bir unsurdur. Kiiltiirel
mirasimiz, bizim gelecege tasinmamizi etkilemektedir. Gelecege aktarim medyanin dogru
kullanilmast ile ger¢eklesmektedir. Ge¢mis mirasimizda bulunan edebiyat, siir, resim,
yasam bi¢imi, ekonomi gibi tiim unsurlar medya yardimi ile tanitilir ve medya yardimi ile

ogrenilirler. Bu 6grenmeler sayesinde gelecek nesillere aktarilirlar (Alinca, 2019).

2.1.4. Okuryazarhk

Okumanin yapilabilmesi i¢in yazili bir metne ihtiyag duyulmaktadir (Alderson,
2000). Bu bahsettigimiz, geleneksel okuma yazma kavrami icin gecgerlidir. Okuryazarlik
kavrami, okuma ve yazma faaliyetleriyle birlikte kiginin hayatiyla ilgili kavrama, algilama,
anlam yiikleme gibi durumlart da etkilemektedir (Asici, 2009). Okuryazarlik kavraminda
toplum tarafindan anlam verilen simgelerin etkili kullanimi, okuryazarligi yenileyen

sekillendiren bir nitelik olarak ortaya ¢ikmaktadir (Onal, 2010).

Okuryazarlik siirecinin hayata ge¢irilmesindeki temel baslangig, yazabilme ve
okuyabilme egitimini yagsam boyu 6grenme yardimiyla toplumdaki herkese ulastirmaktir.
Giliniimiizde bilgi ¢ag1 toplumuna gegisimizle birlikte okuryazarlik siireci yenilik¢i, giincel,
geleneksel c¢alismalarin birlesimidir (isler, 2002). Okuryazarlik becerilerini kazanirken

gerekli olan 6zellikler sdyle siralanmistir (Onal, 2010);

. Bilgi ve becerileri giincelleyebilme,

. Ogrenilen bilgi ve beceriyi davranisa doniistiiriip kullanabilme,
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J Kavramlari birlestirme ve yeni anlamlar tiretip doniistiirebilme,
. Bilgilerden yeni diistinceler tiretebilme,

o Cevreden hareketle bireysel fikirler olusturabilme ve fikirleri ifade edebilme.

Giliniimiiz okuryazarliginda, bilgi toplama ve iletme i¢in teknoloji kullanimi1 yetenegi
oldukca fazla 6nem kazanmaktadir. Uluslararas1 Okuma Dernegine gore, giinlimiizde tam
anlamiyla okuryazar olabilmek i¢in 21. yiizyil teknoloji okuryazarliginda yetkin hale gelmek
gerektigi belirtilmektedir (Isler, 2002). 21. yiizy1l becerileri okuryazarlik kavraminda farkli
okuryazarlik tiirlerinin ortaya c¢ikmasini saglamistir. Bilgi okuryazarligi terimi, teknolojik
gelismeler 15181nda sayisal okuryazarlik, teknoloji okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi, ag
okuryazarlig1, gorsel okuryazarlik gibi farkli kavramlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur
(Polat, 2005). Okuryazarlik kavramlariyla ilgili, otuz dort farkli kavramin kullanildig: ifade
edilmektedir. Ornegin; teknoloji okuryazarligi, elestirel okuryazarlik, medya okuryazarlig

gibi (Snavely ve Cooper, 1997).

2.1.5. Medya Okuryazarh@:

Giliniimiizde teknolojiyle birlikte medya araclarinin gesitliliginin artmasi, medya
araglariin her yasa hitap etmesi gibi sebepler medya okuryazarligini gerekli kilmigtir.
Medya okuryazarligi, cocukluktan yasliliga biitiin yas gruplari i¢in gecerli bir kavramdir.
Geleneksel okuryazarlik devri, yerini medya okuryazarligina birakmaktadir (Kurt ve Kiiriim,
2010).

Medya okuryazarlig: farkl 6zellikteki iceriklere ulagsma, ¢6ziimleme, degerlendirme,
yorumlama, ulastirma yetenegidir (Aufderheide, 1993). Medya okuryazarlig ile ilgili farkl
tanimlar yapilmistir. Medya okuryazarligi, medyanin anlagilmasina yardim ederken,
medyay1 bilgi edinme, eglenme, gelisme ve iletisim kaynagi gibi amaclar i¢in kullanmaya
yardim etmektedir (Livingstone ve Wang, 2011). Bagka bir tanima goére medya
okuryazarligi, kitle iletisim araglari ile gonderilen iletileri takip etme, bu iletileri anlama ve
yorumlamayi i¢eren kapsamli bir faaliyet olarak agiklanmaktadir (Bawden, 2001). Medya
okuryazarligi ile ilgili bazi1 temel ilkeler bulunmaktadir. Thoman (2003), bu ilkeleri sdyle

acgiklamstir:
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J Medyada yer alan tiim mesajlar yapilandirilmistir.

. Medya mesajlar1 yapilandirilirken kendine 6zgii yaratici bir dil kullanilir.
. Bireyler ayn1 mesajlardan farkli anlamlar ¢ikarabilirler.

. Medyanin asil amaci kazang saglamaktir.

J Medya icerinde degerler ve bakis acilar1 bulundurur.

Medya okuryazarligi insanlar1 yasadigimiz ¢agdaki tiiketim ¢ilginligina karsi da
bilin¢lendirmektedir. Giintimiizde bu tiiketim ¢ilginligina karsi bilingli olmak 6nemlidir
(Binark ve Bek, 2010). Medya ger¢ek ve kurguyu kullaniciya ayni anda sunabilmektedir.
Bilingli tiiketici olabilen kullanicilar, gercek ve kurguyu ayirt etmeyi 6grenmektedirler.
Kullanicilara sunulan ger¢ek olmayan bilgiler, bilingli kullanicilar tarafindan ayirt

edilebilmektedirler (Ilhan, 2015).

Medya okuryazarligi sayesinde, Ogrencilere farkli bakis acilar1 kazandirilir.
Ogrencilere farkli sekillerde sunulan mesajlara erismek, igeriklerini analiz etmek,
yorumlamak ve degerlendirmek gibi beceriler dgretilir. Medya okuryazarligi, 6grencilere
medyanin toplumdaki roliinii 6gretirken ayni zamanda vatandas olabilmek i¢in gerekli
elestirme ve ifade etme becerilerini de kazandirir (Thoman ve Jolls, 2008). Medya
okuryazari olmay1 6grencilere 6gretmek dnemlidir. Bunu 6gretmenin en iyi yolu asagidaki

ti¢ alan1 birlestirmekten gegmektedir (Hobbs, 1994);

1) Medyayla dgretim: Ogrencilerin en ¢ok kullandiklart medyay: arag olarak
kullanmak, bu sayede 6grencilere igceriklere ulasma, analiz etme, degerlendirme ve iletisim
kurma gibi becerileri 6gretmek.

2) Medya hakkinda Ogretim: Medyanin tarihi ile ilgili bilgiler verilerek,
medyanin tehlikelerini 6grencilere gostererek ogretmek.

3) Medya iireterek oOgretim: Teknolojik alanlarda c¢alistaylara katilarak

O0gretmek.

Center for Media Literacy (2003)’e gore, cocuklarin asagidaki belirtilen sebeplerden

Otilirii medya okuryazar1 olmalar1 gerekmektedir:
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o Medya, yasadigimiz toplumda bircok alanda s6z sahibidir. Bireyler,
yasadiklari1 toplumda iyi bir vatandas olabilmek i¢in medya okuryazari olmalidirlar. Medya
okuryazari olmak igin bireylerde, kendini ifade ve elestirel diisiinme becerilerinin olmalari
gerekmektedir. Ozellikle cocuklarm erken yasta egitilmesi, becerilerini gelistirerek

gelecekte sorunlar yagsanmamasini saglayacaktir.

J Cocuklar medya okuryazar1 olduklart zaman medyanin  bilgi
pompalamasindan, bilgileri secerek kurtulabileceklerdir. Bireyler ilgilenmedikleri mesajlari
eleyerek yogunluktan kurtulabilecektir.

o Medya kisilerin algi, inang ve tutumlarini etkilemektedir. Medya okuryazari
olan bireyler, bu etkileri fark ederek, medya konusunda dikkatli davranabilirler. Medya
bagimligindan kurtulma konusunda farkindalik kazanirlar.

o Medya okuryazari olan bireyler gérsel mesajlart okuma ve anlama konusunda
gelismektedirler.

o Medya okuryazari olan bireyler, bilginin kaynagina ulasip farkli bilgilere

ulagsma konusunda biling¢li olabilmektedirler.

Giiniimiizde ¢ocuklar i¢cin medya araglar1 oldukca biiyiik 6neme sahiptir. Cocuklarin
hayatlarinin vazgecilmez parcalarindan biri olan medyanin zararlari ancak verilecek
egitimlerle azaltilabilecektir. Egitim siirecinde O6gretmenler ve aileler bulunmalidirlar.
Okullarda diizenlenecek programlari medya okuryazarligi egitimlerinin yani sira aileler i¢in
de egitimler diizenlemek olduk¢a 6nem arz etmektedir (Inang, 2013). Hobbs ve Jensen

(2009)’e gore medya okuryazarligi sayesinde asagidaki beceriler bireylerde olusacaktir:

. Haberleri ve reklamlar elestirel incelemeyi 6grenmek,

. Miizigin toplumsal faydalarini 6grenmek,

o Verilen bilgileri ayirt ederek siniflandirmay1 6grenmek,

. Haber ve bilgilerin farkli insanlara hitap edip etmedigini belirlemek,
. Medyanin ekonomik yoniinii incelemeyi 6grenmek,

. Olumsuz igerikler barindiran mesajlar1 anlayip yorumlayabilmek.
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Yeni medya araglarinin artmasiyla medya okuryazarligi kavrami da doniismektedir.
Yeni medya okuryazari bireyler, aktif, liretken, icerik iiretiminde s6z sahibi olan, kendi
diisiincelerini paylasan bireylerdir. Yeni medya okuryazarlari ayni zamanda, mesajlari
¢Oziimleyerek altinda yatan amaglar1 anlayabilmektedirler (Topgu ve Tiirk, 2016). Yeni
medya okuryazarligi asagidaki sekilde siiflandirilmistir. Bu siniflandirmada dort boyut
bulunmaktadir (Chen vd., 2011).

. Elestirel medya okuryazarligi (critical media literacy),

o Fonksiyonel/islevsel medya okuryazarligi (functional media literacy),

. Tiiketici medya okuryazarlig1 (consuming media literacy),

. Ureten tiiketici roliinde medya okuryazarlig1 (prosuming media literacy).

Yasadigimiz ¢agda Onemli becerilerden biri olan elestirel diislinme, medya
okuryazarlig: ile etkilesim igerinde olan bir beceridir. Medya okuryazarliginin basariya
ulasabilmesi i¢in 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerini gelistirmek olduk¢a dnemlidir
(Unlii, 2019). Medya okuryazarligi, internette karsilasilan risklere karsi koruyucu bir yap1
olusturmaktadir. Ogrenciler, 6zellikle kiiciik yastaki 6grenciler, medyanim sundugu igerikleri
dogru sanmaktadirlar. Elestirel bakis acisiyla slirece bakamayan 6grenciler, medyanin
olumsuz etkilerine maruz kalabilmektedirler (Inan, 2013). Bu durum da géz oniinde
bulunduruldugunda medya okuryazarliginin olumlu ydnleri kadar olumsuz yonleri de

bulunmaktadir.

2.1.6. 21. Yiizyllda Medyanin Onemi

Insanlarin bir araya geldigi andan itibaren, iletisim olduk¢a 6nemli bir unsur
olmustur. Insanlarm sosyal bir varlik olmasi, tehlikelerden korunmayi amag edinmesi
toplulukla yasamalarii gerektirmistir. Topluluklar halinde yasam bireysel iletisimin yan
sira kitle iletisiminin gelismesini zorunlu kilmustir. flkel yontemlerle saglanan kitle iletisimi,
yerlesik hayata gecilmesi ardindan teknolojinin gelismesiyle birlikte gittikce 6nemli bir
kavram haline gelmistir (Caglar ve Koklii, 2017).
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Teknolojinin gelismesi her alana farkl1 etkiler yapmustir. insanlar arasindaki iletisimi
de degistiren teknoloji sayesinde i¢inde bulundugumuz ¢ag, bilgi ¢ag1 olarak
adlandirilmaktadir (Basaran, 2013). Teknolojik gelismeler, bilgi aktarimi, bilgi paylagimi ve
bilgiye erisim kolaylig1 konusunda 6nemli gelismelere sebep olmustur. Geleneksel medya
araglariin yani sira yeni medya araglari interaktif olusuyla medyaya yeni bir boyut
kazandirmistir (Timisi, 2003). Yeni medya araglart blog, sosyal ag, igerik olusturma
imkanlar1 sunarak topluluklara iletisim olanagi saglamaktadir. Sosyal medya bilgi erisimi
saglama, igerik gelistirme gibi imkanlar sebebiyle geleneksel medyaya meydan okumaktadir
(Laird, 2014). Yeni medya araglari kullanilirken iletisim siirecinin geleneksel elemanlari
konu dis1 kalmaktadir. Kaynak, kod, alici, ileti gibi iletisimin temel unsurlar1 yeni medya
araglar1 ile tekrar tanimlanmaktadir. Alic1 roliindeki birey, artik liretebilen yeni bir 6zellik
kazanarak, alic1 tanimini degistirmistir. Bu sayede iletisimde hem iiretici hem tiiketici

bireyler olusmasini saglamistir (Gilingor, 2016).

Dijitallesme ile birlikte internetin hayatimizin her noktasinda olmasi,
ulagilabilirliginin artmasi, ag tabanli sosyal medya uygulamalarinin da hayatimizin her
noktasinda olmasimi saglamustir. Ozellikle akilli telefonlar sayesinde sosyal medya bir
gereksinim olmaktan ¢ikmis, yasantimizin bir pargasi, olmazsa olmazi durumuna gelmistir.
Kullanicilar bir yeri tanimak ve tanitmak, bir konu hakkinda bilgi almak, arkadas edinmek,
siyasal bir konuda tepki belirtmek, kitlesel bir eylem diizenlemek ya da diinyanin diger
ucunda olan bir olayla ilgili bilgi almak i¢in sosyal medyayr kullanmaktadirlar. Tiim bu
durum ulusal ve uluslararast smirlarin tamaminin ortadan kalkmasina, global bir
kaynasmaya, kiiltiirel degisimlere yol agmistir (Aykurt, 2022). ilerleyen yillarda, yeni medya
araclarinin gelisimi gittikce daha Onemli hale gelecektir. Teknolojik uygulamalar,
kullanicilarin kalabalik ve ilgili olmasindan yola ¢ikarak alternatif haber iletim alam
ulastirma konusunda adimlar atmaktadir. Sosyal aglar ve medya kuruluslar1 baglant1 halinde
olup, sosyal medya araglarini ana araca doniistiirme yolunda adimlar atmaktadirlar (Sahin

ve Sahin, 2016).

Dijitallesen cagda internet ve internet uygulamalarin hayatimizin her alanina etki
ettigini bilmekteyiz. Bu uygulamalar, bir yeri tanimak ve tanitmak, bilgi almak ve vermek,

arkadas edinmek, siyasal konularda goriis bildirmek, kitlesel eylemler diizenlemek ve tepki
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vermek gibi amagclarla kullanilmaktadir. Bu uygulamalar sayesinde, uluslararasi smirlar
kalkmistir ve diinya kiiltiirleri kaynasmaya baslamistir (Aykurt, 2022). Yeni medya
araclarindan internet sayesinde; bankacilik, satin alma gibi alanlarda islemler
yapilabilmektedir. Saglik alaninda da randevu olusturma amaciyla internet teknolojisinden
faydalanilabilmektedir. Hazirlanan farkli uygulamalar sayesinde resmi islemler de kolayca
yapilabilmektedir (Boliikbasi, 2022). Yeni medya araglarindan internet kullanimi; egitim,
siyaset, haberlesme, saglik gibi farkli alanlarda 6nemli hale gelmistir. Yeni medya araglari,
siyaset alaninda da kesfedilmistir. Siyasi partiler, kendi amaclarin kitlelere ulastirmak i¢in
medya araglarindan faydalanmaktadir. Glinlimiizde medya kullanicilarin artmasi, kalabalik
kitlelere ulagsmay1 kolaylastirmistir (Aziz, 2014). Yeni medya araglari, siyasetin yani sira
reklamcilik alaninda da 6nemli gelismeler yasanmasina sebep olmustur. Tiiketiciler yani
kullanicilar, iirlin alma siire¢lerinde medya araglarina danismakta ve medya araglarindaki
iceriklere glivenmektedirler. Ayni zamanda yeni medya bir¢cok reklami kolayca kullanicilara
ulagtirmaktadir. Cevrimici reklamcilik, ¢evrimici akis ve sosyal medya reklamcilig1 yeni
medyanin kolayliklarindan olmustur. Yeni medya reklamcilik alaninda kolaylikla ulagim
imkani sunmaktadir (Shah, 2020). Yeni medya araglarinda bireyin aktif olusu, pazarlama
sektorlinde de ilgi ¢ekici olmustur. Gelisen teknoloji, reklamlart sosyal medya araglarinda
yayinlama imkani sunarak pazarlama sektoriinii de yeni medya araclariyla birlestirmistir.
Sosyal medya reklamlari, alic1 ve satict arasinda kuvvetli bir bag olusturarak iiriin satiglarini
arttirmistir. Ayn1 zamanda kisisellestirilmis reklamlar, hedef kitleye ulagma, maliyetin az
olusu, reklam istatistiklerinin takibi sosyal medyanin pazarlamacilar ve isletmeler agisindan
tercih edilme sikligini arttirmaktadir (Giivendir, 2019). Sosyal medyanin giicii iletisim ve
medya sektoriinde hizl degisimlere sebep olmaktadir. Sirketler ticretli reklamlar araciligiyla
hedef kitleye ulagmay1r amaglamaktadirlar. Sirketlerin reklamlarin1 yapabilmek i¢in

medyada takipgi kitlesi olusturmalar1 gerekmektedir (Giircan ve Kumcuoglu, 2017).

Yeni medya araglar1 egitim faaliyetlerinde de kullanilabilmektedir. Kullanicilarin
cogunun gengler ve dgrenciler olmasi, 6grencilere etkilesim imkani sunmasi yeni medya
aracglarini egitim ortaminda onemli hale getirebilmektedir. Sosyal ag siteleri her yastan
Ogrencinin hayatinda olmasi sebebiyle, egitimciler acisindan da ilgi uyandirict olmustur
(Selwyn, 2009). Yeni medya araclarinin gengler ve 6grenciler tarafindan kullanilmasi, bu

araclarin egitim 0gretim faaliyetlerinde kullanilabilecegini bizlere gostermektedir. Bilgi ve
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iletisim teknolojilerine ayak uydurmak amaciyla bu araclardan egitim Ogretim
faaliyetlerinde yararlanmak gerekmektedir (Grant, 2008). Iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte e8itim 6gretim faaliyetlerinde 6grenciler, aktif katilim saglayarak,
igerik tiretebilirler ve siirece dahil olabilirler. Bu durum 6grenciler agisindan ilgi ¢ekici ve
merak uyandirici olacaktir. Her zaman her yerden mekandan bagimsiz olarak ulasilan bu
icerikler tim Ogrencilere ulasabilecektir. Bu baglamda sosyal aglar ve egitim iligkisi

kurulmali ve genisletilmelidir (McLoughlin ve Lee, 2007).

Ancak bu gelismeler, ¢esitli olumsuz durumlar da ortaya ¢ikarabilmektedir. Yeni
medya ortaminda iireten ve tiikketen kavramlarinin degismesi, i¢ ice gecmesi, tek yonlii
iletisimi etkilesimli hale getirmistir. Etkilesim ve anindalik, zamansizlik ve mekansizlik gibi
yeni kavramlar iletisim siirecine dahil olmustur. Bilgi miktarinin sinirlt oldugu geleneksel
medyaya gore yeni medyada bilgi artmistir. Kullanicilar her an her yerde bilgiye ulasabilir
olmuslardir. Hatta fazla bilgiler, karmagsikliga yol a¢maktadir (Giingdr, 2016). Yeni
medyanin siirekli iletim halinde olmasi iletisim siirecini kisaltmistir. Bireylere, siirekli
gonderilen bilgi akisi olumlu ve olumsuz etkilere sahiptir. Bilgi akisi dogru bilgileri
ulastirdigr gibi yanhs bilgilerin ulasmasina neden olmaktadir. Bu duruma bagli olarak
kanitlanmamis, yanlis bilgiler sorun yaratmaktadir. Kullanicilarin dogru ve yanlis bilgiyi

ayirt edebilmeleri kendi becerilerine birakilmaktadir (Bayrak ve Yengin, 2021).

Kullanicilarin yeni medyada gercek kimlikleriyle bulunmasi, medya okuryazarlik
egitimine sahip olmamasi, egitim yoluyla kisileri egitmeyi gerekli kilmaktadir. Teknolojik
uygulamalar, egitim tasarim siireclerinde de etkili olarak kullanilmalidir (Giilbahar,
Kalelioglu ve Madran, 2010). Giliniimiizde teknolojik ve iletisimsel gelisimlerin 15181nda,
egitim dgretim etkinliklerinde kullanilan arag geregler de degisiklige ugranmistir. Ornegin,
etkilesimli tahtalar bu gelismelerin sonucunda siniflarimizda yer almaya baslamistir (Geggel
ve @Gilir, 2022). Yeni medya araglari,, egitim Ogretim faaliyetlerinde kullanirken
Ogretmenlerin de bu siirecin diginda kalmamasi gerekmektedir. Egitimciler yetistirilirken,
smif iginde teknolojik etkinliklere yer verilmelidir. Ogretmen adaylar1 simiflarinda bu

uygulamalar etkili kullanmay1 6grenmelidirler (Albion, 2008).
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2.2. Cocuk

2.2.1. Okul Oncesi Dénemi Cocuk

Okul oncesi egitimi, ¢ocuklarin dogduklar1 andan itibaren baslayan ilkokul ¢agi
gelene kadar devam eden biitiin siireci kapsamaktadir. Yas aralig1 olarak yasamin ilk alti
yilin1 kapsayan bu dénemde ¢ocuk, bedensel, zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimde oldukga
hizli yol alir. Cocuklarin kisilik yapist olusmaya baslar bunun yani sira ¢ocuklar temel

aliskanliklar kazanir (Razon, 1987).

Temel egitimin ilk basamagi olan okul 6ncesi egitimde, aligkanliklar kazanmaya
baslayan cocuklarin istenilen davranis oOzelliklerini kazanmasini saglayabilmek ig¢in
cocuklarin gelisim Ozelliklerini iyi bilmek gerekmektedir (Alisinanoglu ve Kesicioglu,
2010). Buna uygun olarak ¢ocuklara istenilen davranislar bu siirecte kazandirilabilir. Oyle
ki, erken ¢ocukluk donemi, ¢ocuk gelisimde kritik bir donemi kapsamaktadir. Cocuklardaki
var olan potansiyeli, ancak erken yillarda verilen egitimlerle saglamak miimkiin olmaktadir.
Bundan dolay1 erken yillarda ¢gocugun yasadig: fiziksel ve sosyal ¢evre onemli olmakta
ayrica bu yillarda ¢ocugun kazandiklari ve kazanmadiklar1 ileride onun gelecegini

belirlemektedir (Oktay, 2004).

Okul dncesi donemde gocuklarin gelisim alanlarinda da sonradan tamamlanacak olan
biiylik gelismeler yasanir. Erken ¢ocukluk déneminde ¢ocuklarin dil, duygusal, kisilik,
sosyal gelisimi ve 6zellikle de biligsel gelisimi biiyiik oranda tamamlanmaktadir. Cocuklarin
gelisim alanlarin1  sosyo-ekonomik durum, toplumsal aktarim, egitim gibi g¢evresel
faktorlerin yani sira, kalitimsal faktorler etkilemektedir (Ahioglu ve Lindberg, 2011). Erken
cocukluk donemi yasamin ilk sekiz yilmi kapsayan 6nemli ve kritik bir donemdir. Bu
donemde edinilen 6grenmeler, ¢ocuklarin yasantilarindaki sonraki 6grenmelerin temelini
olusturmaktadir. Ogrencilere sunulan uygun Ogrenme ortamlar1 sayesinde Ogrenciler
gelisimlerini saglikli bir sekilde tamamlayabilirler. Bu gelisimsel gorevler, psikomotor,

sosyal, duygusal, dil ve biligsel gelisim alanlarinda ger¢eklesmektedir (ACEV, 2017).
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Duyussal Gelisim

Gelisim alanlar1 birbirinden kesin olarak ayrilamazlar. Duygusal ve sosyal gelisim
birbirine benzer ve baglantilidir. Aralarinda kesin farklar bulmak miimkiin olmamaktadir.
Ciinkii duygu gelisimi, en ¢ok bireyin diger bireylerle olan iliskileriyle gelisir. Diger
bireylerle yasadigimiz iligkiler ayni zamanda sosyal gelisimdir. Duygular, bizi diger
canlilardan ayiran en 6nemli 6zelliklerdendir. Duygular ayn1 zamanda sosyal baglarin
temelidir. Bu benzerlik, arastirmacilarda iki kavrami birlestirerek ‘sosyal-duygusal’ terimini

benimsemeye itmistir (Bayhan ve Artan, 2004).

Duyussal gelisim kavrami hayatimizda etkili olan biitiin duygular1 kapsar. Kisilerde
gerceklesen sevgi, korku, liziintii, baglilik, giiven, 6zerklik gibi tiim duygular bu gelisim
alanmin igerisindedir (Inang, Atic1 ve Bilgin, 2019). Bunun yam sira duyussal gelisim
kavrami deger, inang, tutum ve davranis gibi kisiligimizi etkileyen durumlarin birbiriyle

iligkili boyutlarin1 kapsamaktadir (Shephard, 2008).

Cocuklar duygusal ve sosyal baglar kurmaya yardimci bazi becerilerle diinyaya
gelmektedir. Bu becerilerin kalict davraniglar haline gelmesi i¢in kii¢lik yaslardan itibaren
desteklenmesi gerekmektedir. Cocuklar kiigiik yaslardan itibaren ¢evresine karsi oldukca
meraklidirlar. Bu merak duygusu ¢ocuklarin ¢evresiyle iletisime girmesine ve duygusal bag
kurmasina neden olmaktadir. Cocuklar merak duygular1 sayesinde sosyal duygusal baglar
kurmaktadirlar. Kurulan bu baglar cocuk ve toplum agisindan oldukg¢a dnemlidir (Karoglu

ve Uniivar, 2017).

Bilissel Gelisim

Bireyler yasamlarinin ilk zamanlarindan beri, bulunduklari ¢evreyi merak ederler ve
anlamlandirmaya ¢aligirlar. Bu merak ve anlamlandirma ¢abasi biligsel gelisim ile ilgilidir.
Bireylerin zihinsel islevlerine baglh olarak diinyay1 kesfetme cabalar1 farklilik gdsterebilir.
Bireyler etraflarinda gerceklesen olaylari duyu organlar1 aracilifiyla etkilesime girerek

algilayabilmektedirler (Gtir, 2017).

28



Okul o6ncesi donemdeki ¢ocuklarin kazanmasi gercken bilissel gorevler
bulunmaktadir. Bu gorevler akil yiiriitme, dil becerilerini etkili kullanma, sorunlara ¢6ziim
tiretme, problem ¢ézme seklinde siralanabilir. Cocuklar ayni zamanda renkleri ayirt etme,
biitiin par¢a kavramlarini ayirt etme, eksik parcalari tamamlama, farkli kavramlar1 6grenme,
kavramlar  arasinda  karsilasirma = yapma  gibi  birgok  bilissel  beceriyi
gergeklestirebilmektedirler (MEB, 2011). Bilissel beceriler sembol kavramini akla
getirmektedir. Erken ¢ocuklukta 6grenilmeye baslanan semboller, bir seyin kendisinden
farkl bir temsili gostermesi olarak tanimlanmaktadir (DeLoache, 1995). Bu donemdeki
cocuklar etraflarinda bulunan sembolleri 6grenerek cevreyi daha iyi anlamaya baglarlar.
Gelismis toplumlarda teknoloji araciligiyla sembollerin sayis1 artmistir. Cocuklar kiiciik
yaslardan itibaren daha fazla sembole maruz kalmaktadir. Medyayla erken yaslarda tanisan
cocuklar medyadaki sembolleri anlamlandirmaya c¢alismaktadirlar. Bu sebeple sembolleri

algilama becerisi gliniimiizde ¢ok fazla deger kazanmistir (DeLoache, 2011).

Biligsel gelisim alaninda yapilan ¢aligmalar dikkate alindiginda Piaget, Bruner ve
Vygotsky calismalariyla 6n plana c¢ikmaktadir. Arastirmacilar, cocuklarin etrafindaki

diinyanin nasil goriindiigiinii anlamlandirmaya c¢alismiglardir (Senemoglu, 2007).

Piaget, erken ¢ocukluk doneminde bilissel gelisim ile ilgili aragtirmalar yapmustir.
Piaget’e gore cocuklar dort farkli asamadan gegerek biligsel gelisimlerini tamamlarlar. Bu
asamalar; duyusal motor donemi, islem Oncesi donem, somut islemler donemi ve soyut
islemler donemi seklindedir. Asamalar birbirini takip eder niteliktedir. Biligsel gelisim
donemlerinde ilerleyen cocuklar, farkli biligsel becerileri kazanmaya baslamaktadirlar.
Ornegin; anlama, kavrama ve problem ¢dzme (Erden, 2005). Bilissel gelisim ile ilgili
calisma yapan bir baska bilim insani ise Bruner’dir. Bruner, biligsel gelisimi hayat boyu
stiren bir beceri olarak tanimlamustir. Biligsel gelisimi {i¢ asama ile agiklamistir. Bu asamalar
eylemsel donem, imgesel donem ve sembolik donemdir. (Senemoglu, 2007). Biligsel
gelisimde c¢evrenin Onemine deginen Vygostky, ayni zamanda yetigkinlerin siirecteki

Oonemine vurgu yapmistir. Cocuklarin biligsel gelisimleri, gocugun yasitlart veya yetiskinler
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ve ¢evresi ile isbirligi icerisinde gelismektedir. Birey baslarda bagkalarinin diizenlemeleri

ile ilerlerken, 6z diizenleme yapma asamasina ge¢mektedir (Bayhan ve Artan, 2007).

Sosyal Gelisim

Okul oncesi egitim, sosyallesme alaninda 6nemli gelismelerin oldugu, temel
sosyallesme becerilerinin kazanildigi egitim asamasidir. Cocuklar okula bagladiklari
zamanda, sadece ailesiyle sinirli sosyal ¢evrelerini gelistirler. Topluma uyum saglarken,
toplum i¢inde kendilerini ifade etmeye g¢alisirlar. Cocuklarin okul 6ncesi egitimlerinin
niteligi, sosyallesme becerisini olumlu yonde gelistirmektedir. Okul 6ncesi egitim sosyal
becerileri gelistiren ve destekleyen en uygun ortamdir (Vural Ekinci, 2006). Gozlem
yetenekleri oldukca gelismis olan c¢ocuklar, kendi hayatlarini bu gozlemler iizerine
sekillendirmektedirler. Cocuklar sosyallesirken, ¢cevreye ait tutum, diisiince, deger yargilar
gibi kalip yargilar1 da edinirler (Selguk, 2010). Sosyal beceriler ¢ocugun cevresinden
etkilenerek gelistirdigi bir beceridir denilebilir (Tagay, vd., 2010).

Sosyal gelisim, kisilerin yasitlari, ailesiye ve ¢evresiyle olan iliskilerini ayn1 zamanda
toplumlardaki  kurumlarla gecirdigi yasantilari, geleneklerle olan etkilesimleri
kapsamaktadir (Uniivar, 2020). Toplumun bir pargasi olarak diinyaya gelen ¢ocuklar igin
sosyal hayat oldukca onemlidir (Bak, 2011). Sosyal gelisim, bireyin toplumsal yasam
kurallarina kars1 duyarlilik gelistirmesi, bunun sonucunda topluma uyum saglama siirecidir.
Bireysel sosyallesme siirecinde bir grubun iiyesi olarak, gruba ait degerleri ve davranislar
da dgrenirler. Gander ve Gardiner (1998)’a gore sosyal gelisimin yogun ve gelisime agik
oldugu donem c¢ocukluk doénemidir. Bu dénemde sosyal ihtiyaglar, cocuklar agisindan
giderilmesi gereken ihtiyaglardandir (Atay, 2005). Sosyal gelisimin gergeklestigi nemli bir
yer olan aile hayati, cocugun oOncelikli temel egitim ortamidir. Cocuklar okula
basladiklarinda oncelikle aile ortamlarindan belirgin izler tasir. Okullarda ailelerin ¢ocuk
tizerindeki etkilerini planlamak ve buna gore hareket etmek gerekmektedir (Giirsimsek,
2002).
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2.2.2. ilkokul Dénemi Cocuk

7-11 arasindaki yaslarda olan ¢ocuklar somut islemler donemi igerisindedirler. Bu
yas araligindaki ¢ocuklar i¢in yasanan her sey gergektir. Cocuklar bilissel ve duygusal
tepkiler verirken gergeklik ilkesine gore hareket etmektedirler. Bu doénem okul gibi
kurumlarda bulunmaya baslayan ¢ocuklar i¢in gelisim alanlar1 acisindan kritik 6neme
sahiptir (Senemoglu, 2020). Ilkokul dénemindeki ¢ocuklarm, somut islemler déneminde
bulunmalar1 sebebiyle medya igeriklerindeki mesajlar1 gercek gibi algilamalar s6z
konusudur. Ogrencilerin, hangi mesajin gercek hangi mesajin kurmaca oldugunu
anlayamamasi bu donemde olumsuz sonuglar meydana getirmektedir. Cocuklarin ulastiklari
biitiin igerikleri gercek sanmalar1 kaygi, korku gibi olumsuz duygular gelistirmelerine neden
olmaktadir. Okul 6ncesi donem ve ilkokul déneminin ilk yillari birbiri igine ge¢mistir. Okul
oncesi donemde gozlenen bazi 6zellikler ilkokul ¢aginda da gbzlenmektedir. Medyanin

olumsuz etkileri her iki donemdeki ¢ocuklar i¢in gecerlidir.

Ilkokul ~donemindeki c¢ocuklar, bu doénemde cevreleriyle ilgilenmeye
baslamaktadirlar. Cocuklarin ¢evreyi tanimalari, genis bir diinya kiiltiiriine sahip olabilmek
icin altyapr olusturmalari, i¢inde bulunduklari topluma uyum saglamalari, vatandaslik
bilgileri edinmeleri, ilkdgretim kurumlarinda edinecekleri bilgiler arasinda yer almaktadir
(Cubukgu ve Giiltekin, 2006). Ilkokul &grencilerinin gelisim oOzellikleri de medyayla

iligkilerinde 6nemli bir boyuttur.

Duyussal Gelisim

Ilkokul déneminde gocuklar oyunlar araciligiyla gevreleriyle etkilesimde bulunurlar
ve sosyallesirler. Topluma ait kurallari, degerler ve duygular1 oyunlar araciligiyla 6grenirler
(Kagar, 2020). Cocuklar, oyunlar araciligiyla gergek hayattaki durumlara uygun beceriler
gelistirirler. Cocuklarin gelistirdikleri bu roller ¢evreyi anlamalarina yardimci olur. Cocuklar

farkl1 roller sayesinde karar verme becerilerini gelistirmektedirler (Kogyigit vd, 2007).
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Bilissel Gelisim

Biligsel gelisim, bireyde dikkat, bellek, algilama, akil yliriitme, problem ¢6zme, karar
verme gibi zihinde gelisen islevlerdir. Bireyler bilissel gelisim siireclerini kullanarak
gecmise dair hatirlama, sorunlara ¢6ziim bulma, yeni bilgiler kazanma ve kazandig bilgileri

kullanma gibi islevler yerine getirirler (Ciiceloglu, 1997).

Yasamlarinin ilk yillarinda beyin ve sinir sisteminin biiylik bir boliimii gelisen
cocuklarin, beyinleri sinir hiicreleri ile Orlilmiis bir aga benzetilebilir. Agin yeniden
gelismesi gibi, yeni bilgiler 6ncekilerle iliskilendirilerek, bilgi depolanir ve gerekli goriilen
durumlarda geri ¢agrilir. Beyin gelismesi agin gelismesi gibi ger¢eklesmektedir (Keles ve
Cepni, 2006). Somut islemler donemindeki ¢ocuklar, bu gelisim asamasinda kazandiklar
becerilerle zihinsel islemler yapabilmektedirler. Bu dénemde, korunum kavraminin
kazanilmasi, siniflandirma, siralama ve geriye doniistiirme gibi beceriler kazanilmaktadir

(Polat ve Bardak, 2019).

Sosyal Gelisim

Ilkokul doneminde ¢ocuklar okul hayatina adim atarak onemli bir yola
girmektedirler. Cocuk okul hayatina adim atarken yeni bir sosyal ¢evreye girmis olur. Yeni
bir cevre ile karsilasma, okula ait kurallar1 6grenmeyi, egitimle alakali isleri yerine getirmeyi
kapsamaktadir. Cocuklar bu siirecte sosyalleserek ¢evreye uyum saglamaktadirlar (Yavuzer,
2012). Bu donemdeki ¢ocuklarin sosyal gelisim siireglerinde, 6gretmenler ve arkadas gevresi
daha 6n plandadir. Bu donemdeki cocuklar arkadaslarinin fikirlerinden ¢ok fazla
etkilenmektedirler. Bu fikir ortakliginin sebebi arkadaslartyla ayni ortak grupta yer almak

istemelerinden kaynaklanmaktadir (Yavuzer, 1993).

2.3. Cocuk ve Medya

Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan hazirlanmis ve 20 Kasim 1989 tarihinde

kabul edilmis olan Cocuk Haklarina Dair S6zlesmesi’ nde ¢ocugun kisilik yapisinin biitiin
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ve uyumlu sekilde gelisebilmesi i¢in mutluluk, sevgi ve anlayis gibi olumlu duygular
barindiran bir aile ortaminda biiytimesinin gerekliligine, cocugun toplumda ayni zamanda
bir birey olarak yasayabilmesi i¢in her yOniiyle hazirlanmasi; baris, degerbilirlik, hosgorii,
Ozgiirlik, esitlik ve dayanigsma gibi toplumsal huzuru arttiracak duygularla yetistirilmesinin

gerekliligine vurgu yapilmaktadir (BM, 1989).

Teknolojinin gelistigi buglinkii diinyamizda ¢ocuklarin biiytlik bir cogunlugu medya
araglarma (televizyon, internet, tablet, cep telefonu, bilgisayar vb.) ulasabilmektedir (Paker,
2009). Bu durum medya ve ¢ocuk iliskisi agisindan olumlu ve olumsuz sonuglar
dogurmaktadir. Medya ve ¢ocuk iligkisi artan kullanim durumlarn diisiiniildiigiinde gittikce

O6nemli bir konu haline gelmistir.

TUIK tarafindan yapilan gocuklarda bilisim teknolojilerinin kullanilmasiyla ilgili
arastirmanin verilerine gore, Tirkiye’deki 6-15 yas arasindaki ¢ocuklarin %82,7’sinin
diizenli internet kullandig1 belirtilmistir. 16-24 yas arasindaki bireylerin ise %95,7’sinin
diizenli internet kullandig1 belirtilmistir. Diizenli cep telefonu kullanimu ile ilgili verilere
gore ise, 6-15 yas araligindaki cocuklarin %64,4’linlin, 16-24 yas arasindaki genclerin

%96,7’sinin diizenli cep telefonu kullandig1 agiklanmustir (TUIK, 2021).

Teknolojinin gelismesiyle ¢ocuklar teknolojiye hizli sekilde uyum saglarlar. En
cabuk uyum saglayanlar yine cocuklardir. Yeni nesil cocuklara, dijital yerliler ismi
verilmistir (Prensky, 2001). Dijital yerliler olarak tanimlanan ¢ocuklar, dogduklar1 andan
itibaren yeni medya araglarina ulasmalar1 sebebiyle teknolojik bilgi olarak iist diizey
bilgilere sahiptirler. Ayn1 zamanda yeni medya iceriklerine ulasma konusunda sorun

yasamamaktadirlar (Cho, vd., 2016).

Medya kavrami adi altinda kullanilan iletisim araglarinin ¢ocuklar agisindan cazibesi
her gecen giin artmaktadir. Okullarin ana aktorleri 6gretmenler, ¢cocuklar acisindan ikinci
plana itilmis gibi goriinmektedir. Cocuklar kitle iletisim araglarinin igeriklerini eglenceli,
cekici, giizel bulmakta, giiclii kahramanlarla 6zdeslesip duygusal bag kurmakta, onlarin

yasam tarzlarina 6zenerek model almaktadirlar. Ayni zamanda bu kahramanlar1 taklit
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etmektedirler. Buna karsilik anne-baba ve dgretmenlerin yavas yavas ¢ocugun ilgilendigi,
model aldig1 ana aktorler olmaktan ¢iktig1 goriilmektedir (Karaboga, 2018). Oysa medyada
kitleye verilen mesajlar siklikla yetiskinlerin algi diizeyleri, begenileri ve istekleri dikkate
alinarak kurgulanip hazirlanir. Verilen bu mesajlarin igerikleri ¢ocuklarin algi diizeyi ve
alinan mesaj1 diizenleme kapasitelerini asar. Mesajlarin igerdigi akis plani, kurgusu ve soyut
kavramsal yapis1 ¢cocuklarin somut diisiinme durumlarina uygun olmadigi i¢in onlarin algi
diinyalarinda bir yere sahip degildir (Ertiirk, 2011). Cocuklar verilen mesajlar1 alma ve
diizenleme konusunda zorluklar yasamaktadirlar. Buna ragmen izledikleri igerikler onlarin
kisiliklerinde iz birakmaktadir. Ak¢ali” ya (2015) gore, televizyon ve internet gibi kitle
iletisim araglar1 lizerinden yayilan siddet ve cinsellik igeren mesaj ve goriintiiler cocugun
beynini bagka bilgilere yer vermeyecek kadar fazla sekilde doldurmaktadir. Televizyon ve
internet gibi kitle iletisim araglar1 ¢ocuklar1 kendi kafasindaki hayal ve diislincelerden
uzaklastirarak onlarin kafalarma cinsel igerikli mesajlar, siddet ve tiiketim gibi olumsuz

konularda mesajlarla doldurur.

Kitle iletisim araglarindan sunulan igerikler, ¢ocuklara bazi alanlarda olumsuz
etkilerde bulunmaktadir. Cocuklar hayal giiclerini kullanirken, akil yiiriitme yaparken,
karsilastirmalar yaparken, iletisim kurarken bu igeriklerden olumsuz yonde etkilenmektedir
(Sanders, 1999). Cocuklarin teknolojik araglara bu kadar ¢ok maruz kalmalarinda ailelerinin
etkili oldugu belirtilmektedir. Aileler, ¢ocuklari kontrol etmek, belli isleri yaptirabilmek gibi
sebeplerle dijital araclari ¢cok erken donemde kullanmaya baslamaktadirlar. Bu duruma bagh
olarak dijital araclar ve ¢ocuklar arasindaki iliski degismekte, dijital araglar ¢ocuklarin
hayatlarinda merkezde yer almakta, ayni zamanda onlarin arkadasi ve bakicisi haline

gelmektedirler (Zeybekoglu Akbas ve Dursun, 2020).

2.3.1. Okul Oncesi Dénemi Cocuk ve Medya

Giliniimiizde c¢ocuklar, genellikle televizyon disindaki medya araglarina erken
cocukluk doneminin sonlarina dogru yonelmektedirler. Degisen hayat sartlariyla, oyun
oynama gibi temel ihtiyaclarin1 bile bilgisayarda karsilayan 6grenciler diisliniildiigiinde,
¢ocuklar i¢in yeni medyanin 6nemi kendiliginden ortaya ¢ikacaktir (Ertiirk, 2011). Okul

oncesi donem ¢ocuklari, kurmaca ve gercek diinyanin karigmastyla, ikisinin arasinda ayrim
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yapamamaktadirlar. Bu durum g¢ocuklari olumsuz etkilemektedir. Cocuklar i¢in hazirlanan
medya igerikleri, eglendirme amaci giiderken, ¢ocuklara belli bir fikri savunmak, kisileri
kontrol etmek gibi amaglar yiiklemektedir. Dijital medya icerikleri, tiikketim aliskanliklari,
iletisim aligkanliklari, kiiltiirel degerlerin aktarimi, cinsiyet gibi degerlerin aktariminin
yapildigi yerler olabilmektedirler. Bu alanda ¢ocuklara sunulan igerikler okul 6ncesi donem
cocuklar iizerinde oldukea etkilidir. Igerik hazirlayicilar bu durumu kullanip yonlendirmeler

yapabilmektedirler (A¢ikgoz vd., 2018).

Dijital medya igeriklerini kullanan okul 6ncesi ¢ocuklar bir¢ok sorunla kars1 karsiya
kalmaktadir. Dikkat sorunlari, agresif ve saldirgan tutumlar, fiziksel hareketsizlik, kilo artis1
ve obezite, uyku problemleri ¢ocuklarin yasadigi sorunlardan bazilaridir. Teknolojik
araglarin asir1 kullanilmasi, ¢ocuklarin farkli gelisim alanlarina zarar vermektedir (Brown,
2011). Erken yasta kullanilmaya baglanan teknolojik araglar, ¢ok fazla zaman harcama, kotii
ve kalitesiz icerikleri izleme gibi olumsuz sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir (Nathanson vd.,
2013). Teknolojik cihazlarin baglayiciligi nedeniyle sebep oldugu asir1 kullanim, ¢ocuklarin
igbirligi  icinde c¢alisma, paylasim i¢inde olma becerilerinin gelisimini olumsuz
etkilemektedir. Ogrencilerin duygusal gelisimi iizerinde olumsuz etkilere sahip bu durum,
ogrencilerin motivasyon ve sorumluluk alma becerilerine zarar vermektedir (Plowman vd.,
2010). Dijital medyanin bir olumsuz sonucu da ¢ocuklarin sayisal bilgiler iceren uyaranlara
karst duyarliliklarin1 yavaslatmasidir. Bunun sonucunda c¢ocuklarin, bilgiyi isleme
yeteneklerini koreltmektedirler (Adams, 2005). Teknolojinin ve medya kullaniminin
cocuklarin motor becerileri iizerinde de cesitli etkileri bulunmaktadir. Cocuklar, teknoloji
kullanimda stireyi astiginda, uygun olmayan kosullara ve uygun olmayan igeriklere maruz
kaldiklarinda motor gelisimleri zarar goérmektedir. Cocuklarin uzun silire hareketsiz

kalmasina neden olan medya araclar biiyiik ve kii¢lik kas becerilerinin gelisimini olumsuz

etkilemektedir (Howie vd., 2017).

2.3.2. ilkokul Dénemi Cocuk ve Medya

Erken cocukluk doneminden sonraki evrede cocuklar okul doénemi olarak da
adlandirilan orta ¢cocukluk evresine gegerler. Bu donemde c¢ocuklar, okula baslamis olsalar

da oyunlar hayatlarinda O6nemli bir yer tutmaktadir. Oyunlar bu dénemin Snemli bir
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parcasidir. Giinlimiizde dijital ortamlarda oynanan oyunlar da 6nem kazanmistir (Yiicelyigit
ve Aral, 2020). Cocuklar zamanmin Onemli boliimiinii bilgisayarda oyun oynarken
harcarken, karsisinda bulunan kisiye karsilik vermeme, paylasimda bulunmama,
dokunmama, konugmama gibi iletisim sorunlariyla bas basa kalmaktadir. Cocuklar
geleneksel oyunlardan mahrum kalirken, ¢evre ve toplumla temas ve iletisim kurmadan

biliylimektedir. (Ugurlu, 2014).

Dis etkilerden ve cevresinden etkilenen 7-11 yas, ilkokul donemi ¢ocuklarda
olumsuz &rnekler sunacak medya igeriklerine dikkat edilmesi gerekmektedir. Ilkokul
donemi, cocuklarin siddet kavramina karst bilgi sahibi olduklart ve tavir olusturduklari
dénemdir. Bu donemde sunulan igeriklerin kurgu, karakter, mesaj gibi kavramlarinin takip
edilmesi gerekmektedir (Kaskaya vd., 2021). Medya igeriklerinin alicis1 olmas1 agisindan
onemli olan ¢ocuklar, bu alanda calisan kuruluslarin ana hedefi olmaktadirlar. Cocuklara
uygun hazirlanan igerikler, egitici olursa ¢ocuklar i¢cin 6nemli bir kaynak olusturmaktadir.
Bu icerikler, reklamlar, ¢izgi filmler, dijital oyunlar vb. olabilmektedir (Karaboga, 2018).
Yeni medya araglar1 ile cogu ihtiyaglarini karsilayan ¢ocuklar, kitap okuma gibi islemler igin

de bilgisayarlarini tercih etmektedirler (Ertiirk, 2011).

Uzun siireler kullanilan medya araglar1 ilkokul donemindeki ¢ocuklar i¢in de benzer
olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Cocuklarin uygun olmayan kosullarda ve siirelerde
bilgisayar Oniinde hareketsiz kalmalar1 obezite, kalp hastaliklar1 gibi saglik sorunlarina
neden olmaktadir. Ayrica durus bozukluklari, g6z hastaliklar: gibi farkli saglik sorunlar1 da
olusabilmektedir (Mustafaoglu vd., 2018). Dijital medya araglarinin kullaniminin fiziksel
gelisimin yani1 sira sosyal gelisim iizerinde de olumsuz etkileri bulunmaktadir. Cocuklarin
medya araclar ile uzun vakitler gecirmeleri, ¢ocuklarin akranlarindan soyutlanmasina,
bireysellesmesine, okulda iletisim sorunlar1 yasamasina buna bagli olarak akademik
basarisizlik gibi sonuclarin olusmasina neden olabilmektedir (Edis, 2020). Cocuklarin
medya araglarini kullaniminin siire denetlemesi yapilmadig: takdirde, ¢ocuklarda internet
bagimliligr meydana gelebilmektedir. Medya bagimlilig1 ¢ocuklarin yasantilarini etkileyen
oldukca 6nemli bir probleme doniisebilmektedir. Cocuklarin yasakli sitelere girmeleri,
uygunsuz igeriklere maruz kalmalari, onemli kimlik bilgilerinin ¢alinmasi gibi

olumsuzluklar ¢ocuklari etkileyebilmektedir. Cocuklarin yaslarina uygun olarak bilmeleri
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gerektiginden fazlasim1 erken yasta Ogrenmeleri, rol karmasasi yasamalarina neden
olabilmektedir. Bu durum ¢ocuklar1 dis diinyaya kars1 savunmasiz ve tehlikelere acik bir

hale getirebilmektedir (Odabasi vd., 2007).

Ilkokul dénemindeki ¢ocuklar i¢in de medyanin sundugu igerikler karmasiktir.
Medyadaki mesajlar yetiskinlere uygun olarak hazirlanir. Yetiskinlerin algi diizeyleri,
sevdikleri, ilgilendikleri seylere gore hazirlanan medya icerikleri ¢ocuklarin mesajlari
algilama kapasitelerini asar. Yetiskinlere gore hazirlanan igeriklerin ¢ocuklarin diinyasinda
isi yoktur. Cocuklar yetiskinlerin igeriklerini, soyut ve karmasik olduklari igin
diizenleyemezler (Ertiirk, 2011). Cocuklarin medya igeriklerini kontrol etme gorevi biiyiik
olgiide ailelere diismektedir. Oncelikle ¢ocuklarm medya araglarni kullanim  siiresinin
azaltilmasi gerekmektedir. Bunun yani sira ¢ocuklarin siddet, cinsellik gibi uygun olmayan
icerikler barindiran oyun ve sitelere girisinin engellenmesi gerekmektedir. Anne babalar
medya igeriklerini oncelikle kendileri izleyip kullanarak mesajlarina dikkat etmelidirler.

Anne babalarin onayindan gegen igerikler dgrencilere sunulmalidir (Ozmert, 2005).
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA YONTEMIiI/MATERYAL VE YONTEM

Ucgiincii béliimde arastirma modeli, ¢alisma grubu, veri toplama araglari, verilerin

toplanmasi ve veri analizinde kullanilan teknige dair agiklamalar yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Arastirmada bireyler i¢in dnemli bir olgunun derinlemesine incelenmesi amaciyla
nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel arastirma yoOntemleri, agiklanacak olguyu
kisilerin bakis agilarini derinlemesine inceleyerek ortaya koymay1 amaglar. Ayni zamanda
olguyla ilgili sosyal yap1 ve siirecleri agiklamay1 amaclar (Yildirnm ve Simsek, 2005).
Arastirmada nitel arastirma desenlerinden biri olan olgubilim deseni kullanilmistir.
Olgubilim, bireyler tarafindan kavramlarin nasil anlamlandirildigini ve tanimlandigin

aciklamay1 amaglar (Annells, 2006).

Medya kavrami herkes tarafindan alg1 ve deneyime agik olan 6nemli bir kavramdir.
Bu aragtirma 6gretmen adaylarinin, medya ve cocuk olgusuyla ilgili alg1 ve deneyimlerini

derinlemesine incelemeyi amaglamistir.

3.2. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu amagh Orneklem yontemlerinden Olgilit 6rnekleme
dikkate alinarak belirlenmistir. Bu yontem arastirmanin amaci hakkinda derinlemesine
calisilmasina, olgu ve olaylarin agiklanmasina imkan saglamaktadir (Biiytlikoztirk vd.,
2016). Buradan hareketle arastirmanin ¢alisma grubu 6lciitleri “Canakkale il merkezinde”,

“temel egitim programlarinda okuyan”, “sinif egitimi 6gretmen adaylar1”, “okul Oncesi

egitimi 6gretmen adaylar1” olarak belirlenmistir.

38



Arastirmanin ¢aligma grubunu 2021-2022 yillarinda Canakkale Onsekiz Mart
Universitesinde 6grenim géren 41 goniillii siif egitimi ve okul dncesi egitimi dgretmen

aday1 olusturmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araci

Verilerin toplanmasinda kullanilan yar1 yapilandirilmis goriismeler ilgilenilen
olgularla ilgili derinlemesine bilgi almay1 kolaylastirirken, yiiz yiize iletisime olanak saglar
(Bliytikoztiirk vd., 2016). Cocuk ve medya iliskisine dair 6gretmen adaylarinin goriislerinin
alinmas1 amaciyla arastirmaci tarafindan hazirlanan yar1 yapilandirilmis goériisme formu

kullanilmigtir. Form alt amaglara uygun olarak hazirlanan 11 sorudan olusmaktadir.

Arastirmada kullanilan yar1 yapilandirilmig goriisme formu hazirlanirken oncelikle
alanyazin taramasi yapilmistir. Olusturulan sorular danigman o6gretim {iiyesi ile ayrintili
olarak incelenmis ve alaninda uzman iki 6gretim tiyesinden ve kidemli okul 6ncesi ve siif

ogretmenlerinden goriisler alinarak son haline getirilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Aragtirma verilerinin toplanmasi i¢in hazirlanan yar1 yapilandirilmis gériigme formu
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Etik Kurulu ve Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Egitim Fakiiltesi Temel Egitim Boliimiinden alinan izinler dogrultusunda Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi Temel Egitim Boliimiinde 6grenim géren sinif egitimi ve okul

Oncesi egitimi 6gretmen adaylarina yiiz ylize veya ¢evrimigi olarak uygulanmistir.

Gortismeler gerceklestirilmeden Once Ogretmen adaylarina arastirmanin konusu,
amact ve 6nemi acgiklanmustir. Ogretmen adaylarmin kimlik bilgilerin gizli tutulacag,
ulagilan verilerin yalnizca bu arastirmada kullanilacagi bilgileri verilmistir. Katilimeilar
goniilliiliik esasina gore belirlenmistir. Goriismeler yiiz ylize ve ¢evrimigi diizenlenmis, 30
ile 40 dakika aras1 siirmiistiir. Goriismeler ses kaydina alinarak yaziya dokiilmiistiir. Veriler

bilgisayar ortaminda “Katilimer 1, Katilimer 2 ...” seklinde kaydedilerek, dosyalanmustir.

39



3.5. Verilerin Analizi

Ogretmen adaylar ile yapilan gériismelerin ardindan toplanan verilerin, anlaml1 ve
diizenli hale getirilmesinde igerik analizi teknigi kullanilmistir. Icerik analizi tekniginde,
kurallar 15181inda kodlamalar yapilir, bir metin daha kiiciik icerik kategorileriyle 6zetlenir.

Bu teknik diizenli ve giincellenebilir bir analiz teknigi olarak tanimlanabilir (Biiylikoztiirk
vd., 2016).

Arastirmada elde edilen veriler dort asamadan gecerek analiz edilmistir. Bu
asamalar; verilerin kodlanmasi, ulasilan temalarin belirlenmesi, kod ve temalarin
diizenlenmesinin yapilmasi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasidir. Verilerin analizi
bu asamalarin takibiyle gerceklestirilmistir (Yildirim ve Simsek, 2018). Bazi katilimcilara
ait farkli goriigler degistirilmeden sunulmustur. Verilerin analizinin ardindan olusturulan
bulgular sekillere doniistiiriilerek, frekanslari belirlenmistir. Bulgularin modellenmesi
siirecinde NVivo 11 paket programi kullanilmistir. Modellemeler yapilirken frekans

degerleri (f), katilimcilarin bildirdikleri goriis sayilarina gore belirlenmistir.

3.6. Giivenirlik ve Gegcerlik Calismalar:

Nitel arastirmalarda bilimsel agidan kabul edilebilir ve faydali bir arastirma ortaya
koymak 6nemlidir. Nitel aragtirmalarda elde edilen verilerin, verilerin analiziyle beraber
ulagilan bulgularin inandirici olmasinda, gecerlik ve giivenirlik degerlerinin yiiksekligi

onemlidir (Mcmillan, 2000; akt. Biiyiikoztiirk vd., 2016).

Toplum bilimlerinde yapilan calismalarda, ¢esitli 6lgmelerde, Olglilen kavramin
hemen her boyutu kullanilmaya ¢alisilmalidir. Giivenirlik degerlerinin yilikselmesi, 6lgmede
izlenen siiregler ve kullanilan oOlgiitlerle alakalidir. Nitel arastirmalarda, arastirmacilarin
goris farkliliklarindan arastirma sonuglar1 etkilenebilmektedir. Nitel aragtirmalarda verilere
yansiz bir sekilde ulasarak yorumlanmasi i¢in giivenirlik ve gegerlik agisindan eksiklik
yasanmamasi gerekir. Olgmede gecerlik demek, olgiilmek istenen niteliklerin dogru bir
sekilde oOlctilebilmesi demektir. Bir baska agidan, dlgiilecek niteliklerin baska niteliklerle

karistirilmadan 6l¢iilebilmesidir (Karasar, 2016).
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Aragtirmada gilivenirligi arttirmak amaciyla bazi uygulamalar yapilmistir.
Katilimcilara arastirma asamalar ile ayrintili bilgiler verilmistir. Katilimcilarla yapilan
goriismelerde ses kaydi alimmis, kayda alman veriler katilimcilara onaylatilmistir.
Katilimcilar ifadelerinin dogrulugunu kabul etmislerdir. Bu sayede arastirma verileri bagka

aragtirmacilarin da degerlendirme yapabilmesine imkan verecek sekilde diizenlenmistir

Yapilan arastirmada gecerliligi arttirmak amaciyla, farkli demografik 6zelliklere
sahip katilimecilarla goriigiilmiistiir. Bunun amaci 6n yargilardan arinarak tarafsiz bir sekilde
verileri analiz etmektedir. Bu amagla farkli 6zellikteki katilimcilarla ¢alisilmaya 6zen
gosterilmistir. Ayn1 zamanda arastirmacinin 6gretmen olmasi, katilimcilarin kendilerini
daha rahat hissetmesini saglamistir. Arastirma siiresince arastirmaci ve danisman tarafindan,

aragtirmanin niteligini arttirmaya yonelik oneriler ve degerlendirmelerde bulunulmustur.

Farkl1 iki uzman tarafindan bagimsiz olarak tema ve kodlamalar gergeklestirilmistir.
Nitel veri analizinin giivenirligini arttirmak i¢in “giivenirlik katsayis1 formiilii ““ olan (Goriis
birligi saglanan kodlar / (Goriis birligi saglanan kodlar + Goriis ayriligi tespit edilen kodlar)
x 100 kullanilmistir (Miles ve Hubermen, 1994). Kodlayicilar arasindaki uyum ytiizdesi %86

olarak belirlenmistir.
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DORDUNCU BOLUM
ARASTIRMA BULGULARI

Arastirmanin bu boélimiinde, simif egitimi ve okul Oncesi egitimi O6gretmen

adaylarinin goriislerine dair bulgular ve yorumlar yer almaktadir.

4.1. Ogretmen Adaylarmim Cocuk ve Medya Iliskisine Dair Metaforlarma Ait
Bulgular

Katilime1 8gretmen adaylarinim, “Ogretmen adaylari gocuk ve medya iliskisini hangi

metaforlarla agiklamaktadir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuglari Tablo 1’ de

verilmigtir.

Tablo 1

Ogretmen adaylarinin ¢ocuk ve medya iligkisine dair metaforlari
Sira Metafor f Swa  Metafor f
1 Temel ihtiyag 3 18 Oyun 1
2 Ilag 3 19 Ihtiyag 1
3 Deniz 2 20 Nehir asindirmasi 1
4 Hayal alemi 2 21 Hamur 1
5 Okyanus 2 22 Eglence araci 1
6 Kagimilmaz bir arag 1 23 Masal kahramani 1
7 Sanal diinya kiiresi 1 24 Dikkat ¢ekici 1
8 Cevre 1 25 Uydu 1
9 Sik1 bir bag 1 26 Beslenme 1
10 Iyi ve kotii 1 27 Seker 1
11 Uzay boslugu 1 28 Lunapark 1
12 D1s diinyaya acilan kap1 1 29 Yatirim 1
13 Giincel 1 30 23:5:?”" masal
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Tablo 1’in devami

14 Cigek bakimi 1 31 Bilinmeyen yolculuk 1
15 Yeni bir sehre gitmek 1 32 Politikact 1
16 Borsa 1 33 Arkadas 1
17 Gezegen 1

Tablo 1 incelendiginde, 6gretmen adaylarinin verdigi yanitlara gére cocuk ve medya
iligkisine dair 33 metafor olusturdugu goriilmektedir. Bu metaforlar; temel ihtiyag (f:3), ilag
(f:3), deniz (f:2), hayal alemi (f:2), okyanus (f:2), kaginilmaz bir ara¢ (f:1), sanal diinya
kiiresi (f:1), cevre (f:1), sik1 bir bag (f:1), iyi ve kotii (f:1), uzay boslugu (f:1), dis diinyaya
acilan kap1 (f:1), giincel (f:1), ¢icek bakimi (f:1), yeni bir sehre gitmek (f:1), borsa (f:1),
gezegen (f:1), oyun (f:1), ihtiya¢ (f:1), nehir asindirmasi (f:1), hamur (f:1), eglence araci
(f:1), masal kahramani (f:1), dikkat ¢ekici (f:1), uydu (f:1), beslenme (f:1), seker (f:1),
lunapark (f:1), yatirim (f:1), rengarenk masal diinyasi (f:1), bilinmeyen yolculuk (f:1) ve
politikaci (f:1) seklindedir.

Tablo 2’de goriildiigii gibi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk ve medya iligkisine dair

metaforlar1 benzerlikleri bakimindan kategoriler altinda toplanmis ve 5 farkli kategori elde

edilmistir.
Tablo 2
Ogretmen adaylarmin cocuk ve medya iliskisine dair metaforlarin Kategorileri
Kategoriler Metaforlar Metafor
Sayisi
Hayal alemi (2), Oyun (1), Eglence araci (1), Iyi
ve kotii (1), Dikkat ¢ekici (1), Masal kahramani
Duygusal Olarak Medya (1), Lunapark (1), Seker (1), Rengarenk masal 10
diinyasi (1), Arkadas (1)
< Sik1 bir bag (1), Kagimilmaz bir arag (1), Hamur
Bag Olarak Medya (1), Uydu (1), Giincel (1) 5
Vazgecilmez Olarak Temel ihtiyag (3), Ilac (3), Thtiyag (1), Beslenme 5
Medya (1), Yatirnm (1), Cigek bakimi (1)
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Tablo 2’nin devami

Bilinmeyen yolculuk (1), Uzay boslugu (1), D1s
Bilinmez Olarak Medya diinyaya agilan kap1 (1), Yeni bir sehre gitmek 6
(1), Borsa (1), Politikaci (1)

Deniz (2), Okyanus (2), Gezegen (1), Sanal
Kapsamli Olarak Medya Diinya Kiiresi (1), Cevre (1), Nehir Asindirmasi 6
(1)

Ogretmen adaylarinin gocuk ve medya iliskisine dair metaforlarinda en fazla “temel
ihtiyag” ve “ilag” cevabi verdikleri belirlenmistir. Ogretmen adaylar1 ¢ocuk ve medya
iliskisini hayatimizi devam ettirmeye yarayacak metaforla tanimlayacak kadar onemli
bulmaktadirlar. Ogretmen adaylarinin verdikleri cevaplara gére olusturulan kategorilerden

hareketle, 6gretmen adaylar1 cocuk ve medya iliskisini gogunlukla “duygusal olarak medya”

seklinde agiklamaktadirlar.

4.2. Medya Okuryazarhgmin Onemine Ait Bulgular

Katilime1 6gretmen adaylarinin “Ogretmen adaylar1 medya okuryazart olmanin

Onemini nasil agiklamaktadir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuglart Sekil 1’ de

verilmistir.

Ogrencilerle ilgili Gevreyle ilgili
nedenler nedenler
ZT A

T
/S / L
yavs / | \ O\
/ 74| / \
f:18 / [ £:2 \ \
4 | / \ X
/ \ >
f:5 / | f / A f:1
rs / / | / \ \.
// / | \ / A \
Bilinglendirme / f:3 | f:2 f:a -2
A / fF:2 \ /,/ £:2 \ X
/ | \ O ilerl \
% . / [ \ ShCIShS / \ Rol model
Yénlendirme \ iyi iligki / \
/ | \ / \ olmak
\ kurma / \
/ | \ \
/ / \
/ \
' - ¥ *
Elestiri ' umsuz Aileyi Bilingl
becerilerini etkilerden - A kullanici
bilinglendirmek e

koruma

gelistirme |

Kullanimi
Sretme

Sekil 1. Medya okuryazari olmanin 6nemi
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Katilimc1 yanitlarina gére 6gretmen adaylari i¢in medya okuryazari olmanin 6nemi
hakkindaki goriisler, “6grenciler i¢in nedenler” ve “gevreyle ilgili nedenler” olmak {izere
ikiye ayrilmistir. Ogrenciler igin nedenler; bilinglendirme (f:18), yonlendirme (f:5), elestiri
becerisini gelistirme (f:3), kullanimi 6gretme (f:2), olumsuz etkilerden koruma (f:2),
ogrencilerle iyi iliski kurma (f:2) ve faydali igerikleri segme (f:2) seklindedir. Cevreyle ilgili
nedenler ise aileyi bilinglendirmek (f:4), toplumsal bilinci artirmak (f:2), bilingli kullanici

olmak (f:2) ve rol model olmak (f:1) seklindedir.

Katilimcilarin baz1 goriisleri asagida siralanmistir.

Katihma 3: “Cocuklar: bilingli birer medya kullanicist olarak yetigtirmek, onlara medyayt
olgiilii ama etkili bir sekilde kullanmayr ogretmek, medyanmin olumlu yanlarini almak;

olumsuz yanlarindan olabildigince siyrilmayr saglamak icin onemlidir."

Katihme1 7: “Ogretmen medya okuryazart olursa ¢ocuklar: ve velileri medya iceriklerini
dogru ve faydali kullanma konusunda yodnlendirir. Medya okuryazar:t olan ogretmen
cocuklart daha dogru degerlendirebilir, davranislarin sebep ve sonuglarini daha iyi

’

anlayabilir.’

Katihmer 10: “Cocuklar: ve gengleri medyanin olumsuz yanlarindan korumak adina
ogretmenin medyayr dogru yorumlayip, elestirmesi ve sundugu materyallerin olumlu etki

’

edip etmeyecegini bilmesi i¢in ogretmenin medya okuryazari olmasi 6nemlidir.’

Katiimai 16: “Ogretmenler yeni nesillerin yetismesinde biiyiik bir faktordiir. Ogretmenler
yol gosterici ve rol model olmak adina ogrencilerine ¢agin da getirdigi unsurlara hakim
olmast onemlidir. Medya c¢agimizin vazgegilmezi oldugundan ogretmenin de bu konu
tizerinde bilgi sahibi olmasi ve ogrencilerine de dogru bir model olusturmasi gerekmektedir.
Medya okuryazart olan 6gretmen 6grencilerin maruz kaldigi medya icerikleri hakkinda bilgi

sahibi olarak onlarin medyada gordiigii, duydugu buna bagl olarak algiladiklarina yonelik
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ogrencilerini bilgilendirip, medyada ogrencileri iyi yonde gelistiren icerikleri bilerek
ogrencileri bu yonde yonlendirmeli, 6grencileri kotii etkileyecek medya unsurlarini da tahlil

ederek ogrencileri bu iceriklerden uzaklastirmak i¢in ¢alismalar yapmalidir.”

Katihmea1 20: “Medyada yansitilan iceriklerin hepsinde belli basli mesajlar bulunmaktadir.
Bu mesajlar olumlu olabilecegi gibi olumsuz da olabilmektedir. Medyanin bu olumsuz
etkilerinden kendimizi koruyup, olumlu etkilerinden de kendimize faydali olacak sekilde
kullanmalvyiz. Cocuklar medyada yer alan icerikleri algilayamadiklarindan dolayr neyin
olumlu neyin olumsuz oldugunu ayirt edememektedirler. Bu durumda giiniimiizde
teknolojinin, medyanin hemen hemen her yas grubunda kullamldigini diisiinerek ¢ocuklari,
medyaya ve medyanin igeriklerine karsi dogru bir sekilde egiterek bilinglendirmeliyiz. Bunu
vapacaklar da ogretmenlerdir. Bu dogrultuda ogretmenlerin medya okuryazar: olmasinin

onem tasidigini diisiinmekteyim.”

Katihmer 27: “Bir ogretmen iyi bir medya okur yazari olmalidir ¢iinkii giiniimiiz
diinyasinda medyanin her tiirliisiiyle karsi karsiyayiz. Bize ulasan bilgilerin ne kadar: dogru,
kaynagi ne Qibi sorgulamalart yapyp medyaya elestirel bir gozle bakmast lazim. Bunlart
bilmezse eger dgrencilerinin de sorgulama, arastirma gibi becerilerini gelistiremez.
Cocuklar biitiin giin televizyon, tablet, telefon gibi teknolojik medya arag¢lariyla ¢ok fazla
haswr nesir olduklari i¢cin ozellikle buradaki bilgilerinde sinirt olmadigi icin ¢ocuklara
buradaki her bilginin dogru olmadigini 6gretmesi lazim. Bunu ozellikle bir ders kapsaminda
olmasa da kendi derslerine entegre ederek cocuklara verebilirler. Bunun iginde once kendisi

bu yetkinlige sahip olmalidir.”

Katihma1 34: “Medya giiniimiiz diinyasinda biiyiik etkilere sahiptir. Bu etkiler hemen ortaya
¢tkip herkesin hayatina yerlesebilir ve koklii bir sekilde degisikliklere sebep olabilmektedir.
Ve dogan her yeni yas grubu da farkl: bir teknolojik diinyaya dogmaktadir. Her nesil bir
onceki nesli anlamakta sorun yasamaktadir. Bu anlam kargasasini onlemek adina bireyler
kendi medya araglarindan ¢ikip yeni medya araglarini kegfetmeli ve en etkili sekilde

kullantlmasi icin kendisinden sonraki nesillere ornek olmalidir. Bu konuda en etkili kigilerde
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ogretmenlerdir. Ogretmenler topluma tutacaklart ayna ile, yetistirecekleri cocuklar ile

medyanin zararl etkilerinden kendini arindirabilecek bireyler yetistirmelidirler.”

Katihmei 41: “Gelisen yiizyilda ¢ocuklar en erken yasta medya araglari ile tanisip, erken
cocukluk doneminde bagimlilik derecesine gelebiliyorlar. Ayrica son on yilda gelisen
teknolojinin bize gosterdigi iizere ileriki yillarda teknoloji tamamen hayatimizda olacak ve
egitimde etkili sekilde kullanimi artacaktir. Bu iki onemli durum goz ontine alindiginda her
ogretmenin medya okuryazarligi egitimi almasi onemli duruma gelmektedir. Ogretmen bu
konuda ne kadar bilingli ve bilgili olursa ¢ocuklara bu noktada daha fazla katki saglayabilir.

Onlart medya konusunda egitebilir.”

Medya okuryazari olmanin 6nemine dair bulgular ve katilimcilarin goriislerine gore,
Ogretmen adaylart medya okuryazari olmayr 6grencileri bilinglendirme gorevini yerine
getirme acisindan dnemli bulmaktadirlar. Ogretmenler, topluma yén veren yol gdsteren
kisiler oldugundan, 6gretmen adaylarmin kendilerinde bilinglendirici bir yon gordiikleri
belirtilebilir. Ogretmen adaylar1 6grenci ile ilgili diger nedenleri yénlendirme, elestiri
becerisini gelistirme, medya araglar1 kullanimini 6gretme, olumsuz etkilerden koruma,
ogrencilerle iyi iligkiler kurma ve dogru igerikleri onlar i¢in segmek acisindan onemli
bulmuslardir. Medya okuryazar1 olmay1 ¢evresel nedenlerle agiklayan 6gretmen adaylarina
gore, medya okuryazari olma, aileyi bilinglendirme, rol model olmak, bilin¢li kullanici

olmak, toplumsal bilinci arttirmak agisindan énemlidir.

4.3. Medya Kullamim Yasinin Diismesine Ait Bulgular

Katilime1r dgretmen adaylarmin “Ogretmen adaylart ¢ocuklarin medya kullanim
yasinin diigmesini nasil degerlendirmektedir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuglari

Sekil 2° de verilmistir.
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Sekil 2. Medya kullanim yasinin diigmesi

Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin yanitlarina gére medya kullanim yasinin
diismesinin etkileri “olumlu” ve “olumsuz” olarak gruplanmistir. Olumlu goriisler; egitici
igeriklere ulagma (f:19), teknoloji kullanimin1 6grenme (f:4), arastirma yapmay1 6grenme
(f:2), medya okuryazar1 olma (f:2), farkliliklara saygi duyma (f:1) ve yaraticiligr gelistirme
(f:1) seklindedir. Olumsuz goriisler ise uzun saatler kullanilmasi (f:10), saglik problemleri

yasanmasi (f:7), bilgi kirliligi olusmasi (f:2) ve bilingsiz kullanim (f:6) seklindedir.

Ogretmen adaylarinin bazi gériisleri asagida siralanmustir.

Katihmar 2: “Cocuklarin internette olumsuz sonug¢lar dogurabilecek igeriklere maruz
kaldiklar takdirde daha savunmasiz olacaklari ger¢egi goz ardr edilmemelidir. Bununla
birlikte medya ebeveyn destegi ile kullamildiginda ¢ocuklar icin etkili bir 6gretim aract

haline gelebilir.”
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Katihmar 12: “Biiyiik él¢iide olumsuz degerlendiriyorum ¢iinkii ebeveynlerin, ¢ocuklarinin
medyayr dogru bir sekilde kullanmasinda yeteri kadar bilingli olmadiklar: ve medya
okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olmadiklarindan ¢ocuklar medyayr bilingsizce

’

kullaniyor medyanin olumsuz etkilerine daha Kiigiik yaslarda maruz kaliyorlar.’

Katihmal 17: “Cocuklarin medya kullanim yasinin inmesi ¢ocuklarin daha erken yaglarda
medyanin olumlu ve olumsuz etkilerine maruz kalmasi demektir. Cocuklar medya
araciligiyla kendilerini ifade etme imkdni bulur ve bir¢ok seyden haberdar olabilir, egitim
icin yararlanabilir, yeni diller o&grenebilir. Ancak ailelerin denetimsizligi, medyayt
cocuklarint oyalama aract olarak gormeleri vb. nedenlerle ¢ocuklar medyayla olmasi
gerekenden ¢ok daha fazla muhatap olmaktadirlar. Bu durum beraberinde bir¢ok sorunu
getirmektedir. Yani medyanin ¢ocuklar iizerinde olumludan ¢ok olumsuz etkisi oldugunu

diistintiyorum.”

Katihmer 18: “Bu durumu olumlu degerlendirmek imkansizdir. Medyanin, ses ve goriintii
sayesinde cocuklarin dikkatini ¢ektigi bir gercek olmakla birlikte 0-6 yas donemde bu
dikkatin yanlhs yonlere ¢ekilmesi ¢ocugun ileriki yasamini etkileyecektir. Medya dogru
kullanilmadigi takdirde tiim gelisim alanlarini olumsuz etkileyecektir. Cocugun tiim olumsuz

davranmiglarinin sebebi medya olmasa da medya kullanimi aile odaklidir.”

Katihme1 41: “Cocuklarin erken yasta medya kullaniminin bana gore hem olumlu hem de
olumsuz yanlart bulunmaktadir. Olumlu yani teknoloji ve medya unsurlari su an ve gelecek
villarda hayatimizin her aninda olacagi i¢in ¢cocuklarin erken yasta medya kullanmasi onlart
daha bilingli ve etkili kullanict haline getirebilir. Erken ¢ocukluk doneminde yasanilanlar
ve ogrenilenler ¢cocuklarin gelecek yasantilarinin temelini olusturmaktadir. Medya araglart
icerisinde uygunsuz durumlart bulundurmasi ¢ocuklarin etkilenmesine sebep olup, onlarda
kalict olumsuz davranislar birakabilir. Ayrica sadece ruhsal anlamda degil fiziksel anlamda
da kalict hasarlar olusabilir. Bu fiziksel hasarlara érnek olarak ekran basinda uzun zaman
gecirme sonucu goz bozuklugu, bedensel durus sorunlari, obezite gibi hastaliklar

verilebilir.”
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Katihma1 15: “Ben olumlu degerlendiriyorum. Ciinkii tiiketim toplumunun bir eseri olarak
goriilen “’Dijital Medya’’ neredeyse her konudaki icerikleri ile cocuklarin hayal diinyalarin
ve yaraticiliklarini gelistiriyor. Bu sebeple dijital medyanin; ¢cocuklarin sorgulayan, yaratici
ve inovatif bireyler haline gelmesini destekledigini diistintiyorum. Geleneksel medyay ise,

1

cocuklar i¢in uygun programlar segildigi siirece yararlt buluyorum.’

Medya kullanim yasiin diismesine ait bulgular incelendiginde, katilimcilardan
sadece bir kisi bu durumu tamamen olumlu olarak degerlendirmistir. Medya kullanim
yasinin diismesini olumlu karsilayan katilimei, dijital diinyadaki gelismelerin artmasinin
cocuklar iizerinde yapici olumlu etkileri oldugunu savunmaktadir. Geriye kalan katilimeilar,
medya kullanim yasinin diismesinin hem olumlu hem olumsuz sonuclari oldugunu
belirtmislerdir. Medya kullanim yasinin diismesi egitici iceriklere ulagsma agisindan 6nemli
ve olumlu bulunmustur. Medya kullanim yasinin diismesi uzun saatler kullanilmasi

acisindan olumsuz bulunmustur.

4.4. Cocuklarin Okul Oncesi Donemlerde Medyayla Etkilesiminin Olumlu
Yanlarina Ait Bulgular

Katilime1r 6gretmen adaylarmin  “Ogretmen adaylart ¢ocuklarin okul &ncesi
donemlerde medyayla etkilesiminin olumlu yanlarini nasil degerlendirmektedirler?”

sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuglar1 Sekil 3” de verilmistir.
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Sekil 3. Cocuklarin okul 6ncesi donemlerde medyayla etkilesimin olumlu yanlar

Ogretmen adaylarmin goriislerine gore cocuklarin okul dncesi dénemde medya
etkilesiminin olumlu yanlar1 “bireysel faktorler” ve “gevresel faktorler” olmak tizere iki
farkli grupta incelenmistir. Bireysel faktorler; 6grenmeye destek vermesi (f:28), bilgiye
erigsim saglamasi (f:11), egitici igeriklerin izlenebilmesi (f:10), bilissel becerileri gelistirmesi
(f:9), dil becerilerini gelistirmesi (f:8), duyussal becerileri gelistirmesi (f:7), piskomotor
becerileri gelistirmesi (f:3), aragtirma yapma becerilerini gelistirmesi (f:2) seklindedir.
Cevresel faktorler; iletisim becerilerini  gelistirmesi (f:6), zor olan seylerin
deneyimlenebilmesi (f:6), farkl kiiltiirleri tanitmasi (f:4), sanal gezi yapilabilmesi (f:3) ve

sosyallesme olanag1 saglanmasi (f:3) seklindedir.
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Katilimcilarin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmae 4: “Ekran karsisinda gegirdigi siire denetimli olmak kosulu ve aile gozetiminde
olarak okul oncesine yénelik video programlari, ¢izgi filmler ve de oyunlardan faydal
bilgiler dgrenebilinir, eglenebilir. Ozellikle Sokaga cikma imkam olmayan, sosyallesme
imkanlart kisith ¢ocuklar icin medya araglart dogru, bilingli kullanildiginda son derece

faydali olabilir.”

Katithma 5: “Cocuklar, izledikleri ¢izgi filmler ve programlaria bilmedikleri kelimeleri
ogrenir, farkli oyun tiirleri oynayarak zihinsel becerilerine katki saglar, gelisimlerine uygun
farkl miizik ve hareketler esliginde ritim becerileri kazanir, tuvalet egitimi, dis fircalama
gibi 0z bakim becerilerinin de gelisimine katki saglar. Béylelikle medya kullanimi dogru ve

faydali igeriklerle ¢cocuklarin biitiin gelisim alanlarina olumlu katki saglayabilir.”

Katthmar 19: “Cocuklar medyada bulunan bircok egitici iceriklerden rahatlikla
faydalanabilirler. Egitici oyunlar gelisimlerine destek saglayabilmektedir. Gormedikleri
veya bilmedikleri yerleri kesfedip ogrenmeleri agisindan olumlu etkileri vardir. Gergek

gezilerin yerini tutmasa da sanal gezilerle egitici geziler yapilabilmektedir.”

Katihme1 26: “Bence yaraticiliklar: gelisir. Gelisen teknoloji ve siirekli biiyiiyen diinyamiza

daha hizli ve bilingli adapte olurlar. Medya sayesinde daha hizli bilgiye ulasilabilir.”

Katihmer 38: “Cocuklarin okul oncesi donemlerde medyayla etkilesimi teknoloji
Sfarkindaligi kazandirir. Medya araglarimin kullanimini ¢ok daha hizli kavrayip ogrenirler.

1

Cocugun oniinde segcenek olusur. Farkli icerikleri secebilir.’

Katilimc1 6gretmen adaylar1 cocuklarin okul oOncesi donemlerde medyayla
etkilesimini ¢ogunlukla bireysel olarak degerlendirmigler ve O6grenmeyi desteklemesi

acisindan olumlu bulmuslardir. Bunun yani sira bilgiye ve egitici iceriklere ulasma, bilissel
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becerileri gelistirme, dil becerilerini gelistirme, duyussal, psiko motor becerileri gelistirme,
arastirma yapmay1 6grenme agisindan olumlu bulmuslardir. Medyayla etkilesimin olumlu
yanlarin1 ¢evresel faktorler acgisindan degerlendiren 68retmen adaylarina gore, ¢ocuklar
medya sayesinde iletisim becerilerini gelistirebilir ve deneyimlenmesi zor seyleri sanal bir
sekilde deneyimleyebilir. Bunun yaninda medyayla etkilesimi farkl kiiltiirleri tanima, sanal

gezi diizenleme, sosyallesme agisindan olumlu bulmuslardir.

4.5. Cocuklarin Okul Oncesi Dénemlerde Medyayla Etkilesiminin Olumsuz
Yanlarina Ait Bulgular

Katilime1  8gretmen adaylarmin  “Ogretmen adaylar1 cocuklarm okul &ncesi
doénemlerde medyayla etkilesimini olumsuz olumlu yanlarini nasil degerlendirmektedirler?”

sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuclar1 Sekil 4’ de verilmistir.
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Sekil 4: Cocuklarin okul 6ncesi donemlerde medyayla etkilesimin olumsuz yanlart
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Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ocuklarin okul 6ncesi donemde medya ile
etkilesiminin olumsuz yanlarina iliskin goriisleri “sosyal ve duyussal sorunlar”, “bilissel
gelisim sorunlar1” ile “saglik sorunlar1” olmak iizere ii¢ grupta incelenmistir. Sosyal
duyussal sorunlar; siddet egilimi (f:12), iletisim bozuklugu (f:14), asosyallik (f:9), depresyon
(£:8), saldirganlik (f:8), bagimlilik (f:2), stres ve endise (f:2), ice kapaniklik (f:2), oyun
kuramama (f:1) ve hayal kuramama (f:1) seklindedir. Biligsel gelisim sorunlari; dikkat
eksikligi (f:4), yaraticihi@in korelmesi (f:1) ve ders basarisinin diismesi (f:1) seklindedir.
Saglik sorunlar1 ise hareketsizlik (f:10), obezite (f.8), uyku sorunlar1 (f:4), géz bozuklugu
(f:3) ve yeme bozuklugu (f:2) seklindedir.

Ogretmen adaylarinin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmc1r 5: “Okul oncesi donemdeki cocuklar cevresindeki kisileri taklit ederek
bilmediklerini 6grenmeye ¢alisirlar. Televizyon dizilerinde, reklamlarda, ¢izgi filmlerde ve
oyunlarda karsilarina ¢ikan siddet ve olumsuz davramslar, ¢cocuklarin bu gordiiklerini taklit
etmesine sebep olmaktadir. Okul oncesi donem ¢ocuklart dogru ve yanlisi tam olarak ayirt
edemedikleri igcin olumsuz davraniglar: farkinda olmayarak uygulamaya ¢alisabiliyorlar.
Ayrica uzun stire medya araglarimi kullanmak ¢ocuklarda obeziteye, arkadaslariyla

iletigiminin azalmasina, duygu kontroliinii saglayamamalarina da sebep oluyor.”

Katihmar 13: “Medya kullaniminda cocuklar aileleri tarafindan yalniz birakilip, siire
kisitlamasi1 olmadan, denetimsiz giin boyu televizyon, tablet basindan kalkmadiklar:
zamanlarda maruz kalacaklart ruhsal duygusal ve fiziksel pek ¢ok zarar vardir. Obezite,

’

dikkat eksikligi, akran zorbaligi, siddet egilimi, cinsel 6gelere erken yasta maruz kalirlar.’

Katihma 28: “Fazla medya kullanimi ¢ocuklarin ruh saghklarint olumsuz etkileyebilir.
Ozendikleri seylerin takip edilmesi gerekmektedir. Géz ve fizik problemlerine yol agabilir
bagimlilik yapip uyku problemlerine sebep olur ve depresyon, bilissel gelisim eksiklikleri

gibi seylere neden olabilir.”
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Katthmar 39:  “Asirt kullamildig  takdirde  fiziksel ve ruhsal zararlar ortaya
ctkarabilmektedir. Sosyallesmesine biiyiik olciide zarar getirmekle birlikte, siddet iceren
davramislar sergilemede artis meydana getirebilir. Ailesi ve ¢evresiyle iletisim sorunlar

1

vasayip icekapantk olma vb. gibi sorunlar olusturabilir.’

Katihma1 40: “Okul oncesi donemde sosyal medya kullanan ¢ocuk, siber zorbaliga maruz
kalabilir. Okul éncesi donemde sosyal medya kullanan ¢ocuk, medya kullanimi sirasinda
¢ok fazla hareketsiz kaldigi icin kilo alumi gibi sorunlarla karst karsiya kalabilir. Okul dncesi

donemde medya kullanimi, ¢ocukta bir siire sonra bagimliliga yol agabilir.”

Ogretmen adaylar1 agisindan, okul ©6ncesi donemlerde ¢ocuklarmn medyayla
etkilesiminin olumsuz sonuglar1 sosyal duyussal alanda daha fazla etkilidir. Ogretmen
adaylarina goére bu olumsuz sonuglar ¢ogunlukla siddet egilimi, iletisim bozuklugu,
asosyalliktir. Ogretmen adaylarina gore, dgrencileri olumsuz etkileyecek bir bagka alan
bilissel gelisim alanidir. Ogrencilerin okul ncesi donemde medyayla zaman gegirmeleri
bilissel sorunlara neden olacaktir. Bu sorunlardan en ¢ok cevap alan bilissel sorun, dikkat
eksikligidir. Ogretmen adaylaria gére okul ncesi dénemde medyanin olumsuz etkilerinden
digeri ¢ocuklarda saglik sorunlari olusturmasidir. Bu sorunlar hareketsizlik, obezite, uyku

sorunlar1, géz bozuklugu, yeme bozuklugu seklinde siralanmaktadir.

4.6. Medya Unsurlarinin Cocuklar I¢in Olumsuz Yanlarina Ait Bulgular

Katilime1 dgretmen adaylarinm “Ogretmen adaylari en ¢ok hangi medya unsurunun
cocuklar i¢in daha fazla olumsuz etkilerinin oldugunu diisiinmektedirler?” sorusuna verdigi

cevaplarin analiz sonuglar1 Sekil 5 ve Sekil 6’da verilmistir.
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Hangi medya araclarinin ¢ocuklar i¢in daha fazla olumsuz etkileri olduguyla ilgili

goriis bildiren 6gretmen adaylarinin cevaplar “televizyon”, “tablet” ve “cep telefonu” olmak

tizere Ui¢ farkli grupta incelenmistir. Televizyonun olumsuz etkileri oldugu yondeki goriisler;

kolay ulasilabilir olmasi (f:8), uzun siire izlenmesi (f:1) ve denetleme zorlugu olmasi (f:4)

seklindedir. Tabletin olumsuz etkileri hakkindaki goriisler kolay kullanilabilmesi (f:1), kolay

taginmasi (f:1) ve kullanim siiresinin uzun olmasi (f.1) seklindedir. Cep telefonunun olumsuz

etkileri hakkindaki goriiseler ise kolay tasinmasi (f:4), kotii igeriklerin daha kolay

izlenebilmesi (f.3), ¢ocuklari oyalama araci olarak goriilmesi (f:1) ve bireysel olarak
kullanilmasi (f:1) seklindedir.

Medya iceriklerinin olumsuz etkileri konusunda goriis bildiren 6gretmen adaylarinin

gortisleri 1se Sekil 6’da verilmistir.
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Hangi medya igeriklerinin ¢ocuklar i¢in daha fazla olumsuz etkileri oldugu yoniinde

goriis bildiren katilimcilarin cevaplari; “sosyal medya”, “cizgi film”, “reklamlar” ve

“oyunlar” basliklar1 altinda incelenmistir. Sosyal medya agisindan goriisler; olumsuz

iceriklerle karsilagilmasi (f:6), tanimadig: kisilerle iletisim kurmasi (f:2), zorbaliga maruz

kalinmas1 (f:1), i¢erik kontroliiniin zor olmast (f:1) ve yetiskinlere yonelik olmast (f:1)

seklindedir. Cizgi film ag¢isindan gorisler; kiigiik yas ¢ocuklarin izlemesi (f.1) ve oyalama

araci olarak goriilmesi (f:1) seklindedir. Reklamlar agisindan goriisler; ¢ocuk gelisimine

uygun olmamasi (f:1) seklindedir. Oyunlar agisindan goriisler; siddet igerigi barindirmasi

(f:2) ve kisisel verilerin ihlal edilmesi (f:1) seklindedir.
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Ogretmen adaylarmnin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmar 1: “Giiniimiizde ¢ocuklara yemek yedirirken, ilag icirirken vb. yani ¢ocuklarin
istemedikleri durumlarinda onlarla basa ¢itkmak icin ellerine telefon, tablet gibi medya
araglart tutusturarak ¢oziim olusturuyorlar. Bu durumda ¢ocuklar da telefon ve tablet gibi
araglarla fazlasiwyla i¢li dish oluyorlar. Cocuklar telefonsuz yemek yemiyorlar, odiilii medya
aract olmayan hi¢bir etkinlikte etkin olmak istemiyorlar ve bunlarin hepsi sonucunda medya

bagimliligini olusturuyor.”

Katihma 4: “Bilgisayar oyunlarinin ozellikle interaktif olanlarimin ¢ocuklar icin daha
olumsuz oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle kisisel bilgilerin istendigi ve diger oyuncularla
online oynanan oyunlarin kiigiik yastaki ¢cocuklarin mahremiyetlerini koruyamadiklarindan

’

tehlikeli olabilecegini diisiintiyorum.’

Katilma1 9: “Bence en ¢ok cep telefonunun ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkisi var. Ctinkii
boyutu kiigiik oldugu icin tasinabilirligi fazla ve her yerde her an kolaylikla kullanilabiliyor.
Neredeyse her ¢ocugun her dakika elinde bulunuyor. Evde, disarida, ev ziyaretlerinde,
tatilde, yemek yerken, uykuya dalmayr kolaylastirmak i¢in vb. Cocuklar hep telefonla i¢

’

iceler. Ebeveynler i¢in de daha pratik bir ¢cocuk oyalama aract.’

Katihmer 11: “Bence televizyonun daha fazla olumsuz etkileri var. Ciinkii diger medya
araglarinda erisim kontroliinii denetleyebilir ebeveynler. Ancak televizyonda boyle bir
durum séz konusu degil maalesef. Televizyonda karsilasacaklar: bir icerigi icindeki kotii
ornekleri veya kotii reklamlart engelleyemiyoruz. Ancak digerlerinde denetleme imkani

oldugunu diistiniiyorum.”

Katihmer 16: “Bence, en ¢ok sosyal medya araglarimin ¢ocuklar i¢in olumsuz etkileri
vardir. Cocuklar daha dogdugundan itibaren ailelerinin sosyal medyada fotograflarinin
yvaymlanmasiyla sosyal medyanin iginde olmugstur. Dogruyu yanlist ayirt edemeyecek kadar

vasi kiigtik ¢cocuklarin sosyal medya ile tanismasi ¢cocugun gordiigii, takip ettigi kisiler gibi
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olmak istemesi, onlara ézenmesi gibi bir¢ok unsurundan séz etmek miimkiindiir. Sosyal
medyada yanls ornek olacak kisilerin ¢ocuklar tarafindan takip edilmesiyle ¢ocugun
davramislarinda degisime olacaktir. Sosyal medyayr da bilingsiz kullanmasina sebebiyet
verecektir. Bunun yani sira ¢ocuklarin sosyal medyada karsisina ¢ikabilecek kotii niyetli

)

kisiler de cocuklara zarar verebilir.’

Katihmer 20: “Ben en c¢ok c¢izgi film igeriklerinin ¢ocuklar icin olumsuz oldugunu
diigtiniiyorum. Ctinkii veliler, ¢ocuklarin oyalanmasi i¢in ¢ocuklara ¢izgi film acip kendi
islerine odaklanmaktadiriar ve igerigini kontrol etmemektedirler. Ayni zamanda ¢ocuklarin
vapmayt en ¢ok sevdikleri aktivitelerden biridir. Hal boyle olunca ¢ocuklar, ¢izgi film
karsisinda ¢okca zaman gecirerek, ozellikle bazi ¢izgi filmlerdeki siddet gibi olumsuz
ogelere maruz kalmaktadirlar. Bu tiir sebeplerden dolayi c¢izgi filmin diger medya

’

unsurlarindan daha olumsuz etkilerinin oldugunu diisiinmekteyim.’

Katihmear 21: “Hangi medya unsurundan daha fazla zarar gordiikleri yas gruplariyla da
iligkili bir durum. Okul éncesi ¢ocuklarin daha ¢cok ¢izgi filmlerden etkilendiklerini, ergenlik
doneminde c¢ocuklarin bilgisayar oyunlarindan (ozellikle savas oyunlary) ¢ok olumsuz

)

etkilendiklerini diistiniiyorum.’

Katihme1 36: “Cocuklarin tiim medya unsurlarindan etkilendigini diistiniiyorum. Giintimiiz
kosullarinda tablet ve cep telefonu daha etkin kullanilmasina ragmen televizyonun ¢ocuklar
tizerindeki olumsuz etkisi daha fazla olabilmektedir. Tablet ve cep telefonlarinda aile
kontrolii daha etkinken izlenen haberler, ¢ocuklarin izleyebilecegi saatlerde yayinlanan
programlar, siddet icerikli diziler, filmler bunlarin tekrarlari reklamlar vb. ¢ocuk daha fazla

’

maruz kalmaktadir.’

Ogretmen adaylariin en ¢ok hangi medya unsurunun ¢ocuklar agisindan daha zararl
oldugu konusunda verdikleri cevaplar medya icerikleri ve medya araglari agisindan
incelenmistir. Ogretmen adaylarina gore, medya araglarindan televizyon ¢ocuklar agisindan
en zararli aragtir. Ogretmen adaylar1 bunun nedenlerini, televizyonun her evde bulunmasi

acisindan kolay ulagilabilir olmasi, uzun saatler kullanilmasi, igerik denetleme imkaninin
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olmamas1 seklinde agiklamislardir. Ogretmen adaylarina gére, medya igeriklerinden sosyal

medya cocuklar agisindan en zararl igeriktir. Ogretmen adaylarma gére bunun en 6nemli

sebebi sosyal medyada daha fazla olumsuz igerikle karsilagilmasidir.

4.7. Program Yapicilarin Duyarhlhi@ina Ait Bulgular

Katilmer dgretmen adaylarmim  “Ogretmen adaylar1 c¢ocuklarin  medya ile

etkilesimlerinde program yapicilarin duyarlilik durumlarini nasil degerlendirmektedirler?”

sorusuna verdigi cevaplarin analiz sonuglar1 Sekil 7’ de verilmistir.
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Katilimcilarin goriislerine gore program yapicilarin duyarlilik diizeyi “yeterince

duyarli” ve “yeterince duyarli degil” olarak iki baslikta toplanmistir. Yeterince duyarl
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bashigr altinda yer alan goriis giizel igeriklerin olmasi (f:1) seklindedir. Yeterince duyarl
degil baghig1 altindaki goriisler “cocuklar agisindan”, “program yapicilar acisindan” ve
“yasalar agisindan” olmak lizere {i¢ ana temaya ayrilmistir. Cocuklar agisindan baslig1
altinda toplanan goriisler uygunsuz igeriklerin olmasi (f:10), igeriklerin zengin olmamasi
(f:7), iceriklerin kotii olmasi (f:4) ve cocugun birey olarak goriilmemesi (f:1) seklindedir.
Program yapicilar baslig altindaki goriisler ekonomik kaygi (f:10), izlenme kaygisi (f:3) ve
programlarin giincellenmemesi (f:1) seklindedir. Bunun yaninda yasal agidan baslig altinda

yasal denetimin eksik olmasi (f:2) goriisii yer almaktadir.

Ogretmen adaylarinin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmea1 22: “Ben yeterince duyarli davranildigim diisiinmiiyorum. Evet ¢ok fazla icerik
var fakat bu iceriklerin ¢ogu olumsuz égeler iceriyor. Artik genel izleyici kitlesi amblemi
olsa bile bir tereddiitle yaklasir olduk. Cocuklar bu olumsuz iceriklerden ¢ok fazla
etkileniyor. Ve kendileri bu olumsuz durumlarla gercek hayatta da karsi karsiya
kalacaklarin diisiinebiliyorlar. Bu durum onlarin ruhsal saghgm kotii etkiliyor. Bunlarin
ontine gegebilmek icin medya igeriklerine ¢ok dikkat edilmeli ve denetimlerin daha siki ve

diizgiin yapilmasi gerekiyor.”

Katihmaer 23: “Yetersiz. Samirim ¢ocuklarla ilgili olmayan yapimlarda yapimcilar,
cocuklarin da bunlart izledigini diistinmiiyor ve ¢ok fazla siddete meyilli icerikler tiretiyorlar

ve bu konuda duyarl degiller.”

Katihme1 24: “Yetersiz goriiyorum. Pek fazla yeterli degiller bence. Ornegin, televizyonda
izlenen cocuk filmlerinin ve dizilerinin ¢oguna baktigimizda bunu gorebiliyoruz. Ozellikle
siddet ogelerine oldukg¢a fazla yer veriliyor. Yine yaymnlanan haberlere baktigimiz zaman
cocuklar ile ilgili yapilan haberlerde siddet goriintiileri agikca verilebiliyor. Ayni zamanda
bu tarz haber, dizi, program, film gibi yapimlarin yayn saatleri de ¢ocuklarin izleyebilecegi

saatlerde oluyor. Bu sekilde olmasi olduk¢a yanlis.”
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Katihmar 29: “Yetersiz. Yetersiz oldugunu diistiniiyorum. Ciinkii maalesef cogu program
vapimcist buna firsata doniistiiriip ¢ocuklarin ilgisini cekecek program, reklam hazirliyorlar

ve ailelere ¢cocuklar araciligryla ulasiyorlar.”

Katihma1 32: “Bence yetersiz. Yeterince duyarli oldugunu diisiinmiiyorum. Ciinkii
cocuklarin iizerindeki olumlu olumsuz etkilerini yeterince islediklerini diisiinmiiyorum. Soz
konusu ¢ocuklar olunca daha hassas davranilmasi gerektigini ve medyada diizenlenen
iceriklerin sosyal hayatta c¢ocuklar i¢cin ¢aligsmakta olan tiim egitim dallari ve meslek

alanlarimin ortak ¢alismasi ile olusturulmasi gerektigini diistintiyorum.”

Katihme1 33: “Yeterli buluyorum. Ozellikle son yillarda artan egitici igerikler sayesinde bir
nebze bile olsa c¢ocuklarin medyanin olumsuzluklarina karsi korunmasinda yeterli

)

buluyorum.’

Katihmae1 41: “Yeterince duyarl olduklarimi diisiinmiiyorum. Bunun sebebi ¢ok faydali

’

sandigimiz ¢izgi filmlerde bile ¢cocuklar kétii etkileyecek iceriklerin bulunabilmesidir.’

Ogretmen adaylar1 program yapicilarin duyarlilik diizeylerini ¢ogunlukla yetersiz
olarak tanimlamaktadirlar. Katilimecilardan biri son yillarda giizel iceriklerin tretildigini
diislindiigii i¢in program yapicilart duyarli olarak nitelendirmistir. Program yapicilarin
duyarli olmadigin1 diisiinen 6gretmen adaylari, bunun nedenlerini ¢ogunlukla uygunsuz
icerikler olmasi, ekonomik kaygi cevaplariyla agiklamislardir. Cocuklar acisindan diger
nedenler, iceriklerin zengin olmamasi, igeriklerin k&tii olmasi, ¢ocuklarin birey olarak
goriilmemesidir. Program yapicilar agisindan diger nedenler, izlenme kaygis1 ve
programlarin giincellenmemesi olarak belirtilmistir. Yasalar agisindan nedenlerde ise yasal

denetimlerin eksik olmasi belirtilmistir.
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4.8. Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korunmalari I¢in Ogretmenlere
Onerilere Ait Bulgular

Katilimer  dgretmen adaylarinin = “Ogretmen adaylarinin  ¢ocuklarda medya
kullaniminin olumsuz etkilerini azaltmak i¢in 6gretmenlere Onerileri nelerdir? sorusuna

verdigi cevaplarin analiz sonuglar1 Sekil 8” de verilmistir.

Ogretmenlere
oneriler

f:30 f:26 f:22 f:2 f:1

Cocuk ve aile

isbirligi I Bilinglendirme egmmlere

idareciligiyle kuruluslanna ‘
kahlma

B Mes|ek| Okul Medya
|§b|rI|g| \ gezi 4

Sekil 8. Ogretmenlere dneriler

Ogretmen adaylarmin goriislerine gére cocuklarda medyanin etkilerini azaltmak icin
Ogretmenlere Oneriler; cocuk ve aile isbirligi (f:30), bilin¢lendirme (f:26), mesleki egitimlere

katilma (f:22), okul idareci isbirligi (f:2) ve medya kuruluslarina gezi (f:1) seklindedir.
Ogretmen adaylarinin bazi gériisleri asagida siralanmustir.

Katithmear 8: “Medya okuryazarligi bilgisine sahip olmalarint ve c¢ocuklara medya

’

arag¢larinin sunduklarindan daha etkileyici etkinlikler sunabilmelerini oneriyorum.’

Katihmeai 14: “Bizler oncelikle kendimiz onlara davranislarimizla 6rnek olmaliyiz. Medyayt
faydali oyun ve etkinliklerde kullanarak medyanin kullanim amacini anlatabiliriz. Ayni
zamanda hikayeler anlatarak kahramanlar araciligiyla ¢ocuklara medyanin zararlarini ve

kullanim amacini gosterebiliriz.”
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Katihmar 10: “Cocuklarin medya kullaniminin olumsuz etkilerini azaltmak icin yapilmast
gereken en onemli seyin ebeveynlerin ve dgretmenlerin bu konuda bilinglendirilmesi
oldugunu diistiniiyorum. Ebeveynler ev ortaminda izlenen igeriklerin kontrollii bir sekilde
olmasina dikkat ederek, ogretmenler ise sinif ortaminda sunmus olduklari icerikleri daha
bilingli bir sekilde secerek ¢ocuklart medyanin olumsuz etkilerinden belli bir derecede

Koruyabileceklerini diistintiyorum.”

Katihmer 15: “Velilerin, ¢cocuklarin tiikettigi igerikleri kontrol etmesini 6nerme gérevi okul
oncesi ogretmenindedir. Ayrica ¢ocuklara dogru yanlis kavramini kazandirarak, ¢ocuklarin
“yanls’’ olandan kaginmasini da saglayabilir. Ogretmen, medya araglarim etkinliklerinde

1)

kullanmalidir.’

Katihmei 21: “Cocuklar artik ¢ok kiigiik yaslarda medya kullanmaya basliyorlar veya buna
maruz kalyyorlar. Bir okul éncesi 6gretmeninin yapabilecegi en etkili sey bilin¢li medya

’

kullanimi hakkinda egitimler almak olabilir.’

Katthmear 33:  “Swf ortamlarinda medya araglarimin  kullanimini - olabildigince
azaltmalilar. Cocuklarin medya araglarina yonelmemeleri igin sinif disi etkinlikler, doga
etkinlikleri gibi farkli etkinlikler olusturabilirler. Swumif icindeki esyalarda c¢izgi film
karakterleri gibi ¢ocuklarin medya kullanimlarini arttiracaklar: unsurlart bulundurmamaya

dikkat etmeliler.”

Katihmer 35: “Velilerin medya okuryazari olmalari adina bilinglendirmek gerekir.
Cocuklart medyayr olumlu yonde degerlendirilmesi igin bilinglendirmek gerekir. Medyadaki
olumsuz igeriklerin ¢ocuk tarafindan benimsenmesi i¢in buna yonelik etkinlikler planlamak

gerekir.”

Ogretmen adaylar;, medyanin etkilerini azaltmak igin &gretmenlere sunduklari

onerilerde ¢ocuk ve aile ile igbirligi yapmayir 6n plana koymuslardir. Ayni1 zamanda
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ogretmenlerden beklenen bir diger gérev bilinglendirme gorevidir. Ogretmen adaylari,
ogretmenlerin mesleki egitimlere katilmalarinin, okul idarecileriyle is birligi yapmalarinin,

medya kuruluslarina gezi diizenlemelerinin de faydali olacagini belirtmektedirler.

4.9. Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korunmalan i¢in Velilere Onerilere Ait
Bulgular

Katilime1 6gretmen adaylarinin, “Ogretmen adaylarinin cocuklart medyanin olumsuz
etkilerinden korumak icin velilere Onerileri nelerdir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz

sonuglart Sekil 9° da verilmistir.

Velilere dneriler

/ /
/ \ b
¥ ¥ Yy Ny

Icerik denetimi Siire denetimi L mec!y‘a Rol model Ogretmenle
kullanimi egitim S
yapiimasi yapilmas A olunmasi isbirligi yapiimasi

Sekil 9. Velilere Oneriler

Katilimcilara gore velilerin 6grencileri medyanin olumsuz etkilerinden korumak
amaciyla dikkat etmesi gerekenler sunlardir; icerik denetimi yapilmasi (f:25), siire denetimi
yapilmasi (f:22), bilingli medya kullanimi egitimi alinmasi (f:14), rol model olunmasi (f:13)

ve ogretmenle isbirligi yapilmasi (f:2) seklindedir.
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Ogretmen adaylarin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmalr S: “Tipki ogretmenler gibi velilerde medya okuryazarligi hakkinda egitim
almalilar. Cocuklarimin yas diizeyine gore egitici uygulamalarin ve igeriklerin oldugu
programlart arastirmali ve bu programlara yonlendirmeliler. Cocuklarin medya kullanim

’

stiresini ve izledigi programlart da denetleyerek yanlis iceriklerden uzak tutabilirler.’

Katihmeai 6: “Cocuklar igin uygunsuz icerikleri engellemeliler. Cocuklara sosyal medyadan
uzak durmalart igcin zaman ayirmalilar. Cocuklarina medya kullanimi konusunda rehberlik

etmeliler.”

Katihme1 9: “Oncelikle cocuklarinn izledigi seyleri denetlesinler. Cocuklarina medyadan
uzak durmalarmm saglayacak, onlarin aktif olacagi aktiviteler sunmalilar. Cocuklarina

medya kullanimi konusunda sinir koysunlar.”

Katthmer 14:  “Veliler ¢ocuklariyla zaman gegirdikleri siirelerde onlart medya
araglarindan uzak tutup oyuna ve agik hava gezilerine ¢ikarabilirler. Cocuklart medyanin
olumsuzluklarindan korumanin ilk adimi ¢ocuklarin medya kullanimlarinin kontrol edilmesi
oldugunu diigiiniiyorum. Cocugun medya kullanim siiresi ne kadar az ise medyada
karsilagsacagi olumsuzluklar da azalacaktir. Ayni zamanda ebeveynler medya okuryazarlhigt
bilincine sahip olarak c¢ocuklari medya kullanimi konusunda bilin¢lendirebilir ve

i)

yonlendirebilir.’

Katthmer 18: “Ogretmen ile ishirligi yapmalidir. Cocugu, medya kontroliine
birakmamalidir. Cocugun izleyecegi icerikleri se¢meli, medyayr ikincil ebeveyn
vapmamalidir. Cocugun yanminda miimkiin oldugunca medya araglart kullanilmamalidir.

Cocuk, taklit ederek 6grendigi icin ev i¢inde kitap okunmalidir.”
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Katihme1 21: “Ogretmenler gibi velilerin de medya okuryazarhg, bilingli medya kullanimi
konusunda egitimler almalari, ¢ocuklara ornek olabilecek diizeyde ve kontrolde medya
kullanmalar:, onlarla medya araglart olmadan zaman gegirebilecekleri etkinlikler,
programlar yapmalari, ¢ocuklart medyanmin zararll etkilerinden korumamiza yardimci

’

olacaktir.’

Katihme1 36: “Swnr getirilmeli, icerikleri takip edilmeli, gizlilik ayarlarina dikkat edilmeli,
kétii yazilimlara ve viriislere karsi onlem alinmali, ¢ocuklar sorumluluklarini yerine
getirdikten sonra izin verilmeli, neleri izleyebilecekleri neler oynayabilecekleri hakkinda
cocuklarla konusulmali, miimkiin oldugunca birlikte medya kullaniimali, olumlu bir rol

model olunmali.”

Ogretmen adaylarinin velilere onerileri denetim yapmalariyla ilgilidir. Ogretmen
adaylarina gore veliler igerik denetimi ve siire denetimi yapmalidirlar. Ayni zamanda bilingli
medya kullanimi1 egitimi almalari, ¢ocuklarina rol model olmalari, 6gretmenlerle is birligi

yapmalar1 diger Oneriler arasindadir.

4.10. Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korunmalari i¢in Kurumlara Onerilere
Ait Bulgular

Katilime1 dgretmen adaylarinm, “Ogretmen adaylarmin ¢ocuklart medyanin olumsuz
etkilerinden korumak i¢in kurumlara dnerileri nelerdir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz

sonuclar1 Sekil 10’ da verilmistir.

Medyanmin olumsuz
etkilerinden korunmalar
icin kurumlara neler éneriler

f.34 f:29 f:27 “f.24

e ~

RTUK-Denetim ve Sim) el TBMM-Kanun
Kuruluglar- e
vl Bilinglendirme

Sekil 10. Kurumlara oneriler

Milli Egitim
Bakanhg -Egitim
dizenleme
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Katilimcilarin goriislerine gore medyanin olumsuz etkilerinden korunmak igin
kurumlara oneriler; RTUK: Denetim ve yaptirm (f:34), MEB: Egitim diizenleme (£:29),
Sivil toplu kuruluslari: Bilinglendirme (f:27) ve TBMM: Kanun ¢ikarma (f:24) seklindedir.

Ogretmen adaylarmin bazi goriisleri asagida siralanmustir.

Katihmar 1: “Milli Egitim Bakanligi okul 6ncesi donemde ¢ocuklara medya okuryazarlig
ve verimli medya kullanmimi ile ilgili egitimler verebilir. RTUK ¢ocuklara yonelik hazirlanan
iceriklerin incelenmesi ve denetlenmesi i¢in uzmanlarla daha fazla isbirligine gidebilir.
Diger toplumsal kuruluslar medya okuryazarligt hakkinda toplum ve c¢ocuklar:

bilinglendirilmelidir. Bunun i¢in su an oldugundan daha biiyiik ozveri gerekmektedir.”

Katihmer 4: “Bu konuda kesin kurallar konulup, yaptirim ve de cezalarin etkili olmasini,
ozellikle ¢cocuklara yonelik daha ¢ok ve kaliteli yapimlar yapiimasini ve medya okuryazarligt

konusunda ailelerin bilinglendirilmesini tavsiye ederim.”

Katthmear 7: “Milli Egitim Bakanligi tarafindan ogrencilere, ogretmenlere ve velilere
medya okuryazarligi dersleri verilmelidir. Sosyal ve kiiltiirel etkinlikler sik stk yapilmalidir.

’

Cocuklar aktif olarak sosyal hayatin iginde olmalilardir.”

Katihmaer 11: “Her kurum éncelikle en iyisini yapmak icin ¢alismalidir. Yapilan icerikler
bast bos birakilmamali erisim denetlenmelidir. Ve kurumlarca bunlarin yapilip yapilmadig
da denetlenmelidir. Ve her egitim kurumunda kiiciik yastan itibaren medya egitimi

verilmelidir.”

Katihmar 18: “Cocuklarin, ekran oniinde gegirdikleri siire ve zaman dilimi belirlenmelidir.
Bu siire zarfinda yayinlanacak programlarin, icerik kontrolii psikolog, egitimci gibi

’

uzmanlar tarafindan denetlenmelidir.’
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Katihmar 32: “TBMM medya igerikleri ve yapimlarinda c¢ocuklarin yas gruplarinin
gelisimsel ozelliklerini egitimcilerden bilgi alarak uygun diizenlemeler devlet tarafindan
vapilabilir. Ayrica haberlerde ¢ocuklart konu alan ve onlarin hayatlarint etkileyecek
iceriklerin paylasilmamasi adina diizenlemeler yapilabilir. Milli Egitim Bakanlig,
medyanin ¢ocuk tizerindeki etkisini incelemek igin yapilan uygulamalart okul kitaplarini,
cizgi filmleri denetleyebilir. RTUK, televizyon programlarini, dizileri ve filmleri cocuklarin
gelisim ozelliklerine uygun diizenlemeler yapabilir, bu programlarda yer alan siddet, cinsel
icerikli goriintiileri bu konuda uzman kisiler tarafindan denetleyebilir. Sivil toplum
kuruluslar,, medya okuryazarligi konusunda toplumu bilin¢lendirici uygulamalar

’

yapabilir.’

Ogretmen adaylarinin medyanin olumsuz etkilerinden korunmak amaciyla
kurumlara verdikleri oneriler, cogunlukla denetim ve yaptirim olmustur. Bunun yani sira
medya okuryazarlig1 egitimleri, bilinglendirme caligsmalari, medyanin olumsuz etkilerinden

korunmay1 kanunlar ile destekleme gelen diger oneriler arasindadir.

4.11. Ogretmen Adaylarmin Kendilerini Bilincli Hissetme Durumuna Ait
Bulgular

Katilime1 dgretmen adaylarinin, “Ogretmen adaylari medya konusunda kendilerinin
bilinglilik durumlarini nasil degerlendirmektedir?” sorusuna verdigi cevaplarin analiz

sonuclar1 Sekil 11° de verilmistir.
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unsurlart kontrol
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Sekil 11. Ogretmen adaylarinmn yeterli bilince sahip olma durumu

Katilimcilarin gortislerine gore dgretmen adaylarinin yeterli bilince sahip olma
durumu iki ana baslik altinda toplanmistir. Bu bagliklar bilin¢li olunmasi ve yeterince bilingli
olunmamas: seklindedir. Bilingli olunmasi baglig1 altindaki goriisler; medya okuryazarlig:
dersi (f:17), alinan egitim (f:15) ve arastirma yapma/makale okuma (f:5) seklindedir.
Yeterince bilingli olunmamasi bashigr altindaki gortisler ise daha fazla aragtirmaya ihtiyag
duyulmasi (f.6), uygulama eksikligi (f:4) ve kullanilan unsurlarin kontrol edilememesi (f:2)

seklindedir.

Ogretmen adaylarinin bazi gériisleri asagida siralanmustir.

Katihmeaer 1: “Medya hakkinda dikkat etmem gereken hususlarin bir cogu hakkinda bilgiye
sahibim. Medya kullaniminda nelere dikkat etmem gerektiginin bilincindeyim. Cocuklara
vonelik olarak ise ¢ocuklarin izlemeleri icin hazirlanan iceriklerin tasimalar: gereken ve
tasimamasi gereken nitelikleri hakkinda bilgim var. Ama daha medya ve medya
okuryazarhigiyla ilgili kat etmem ve kat etmemiz gereken ¢ok yol oldugunu diistintiyorum.
Ctinkii insanlik, toplum, internet ve medya agi giinden giine genisleyen ve gelisen bir ivme

gostermektedir.”

70



Katihmal 5: “Evet, yeterli bilince sahip oldugumu diisiiniiyorum. Ciinkii, bir 6gretmen
adayi olarak medya kullanim konusunda arastirmalar yapip, ¢ocuklara medyay: nasil daha
iyi ogretebilecegim konusunda kendimi gelistirmeye calistyorum. Aldigim derslerde bu
konuda yardimct oluyor. Ornegin, web 2.0 araglarini kullanarak cocuklarin gelisim
diizeylerine uygun oyunlar ve etkinlikler gelistirip onlarin kazammlart daha iyi

kavrayabilmesi icin farkli uygulamalar 6greniyorum.”

Katihma1 9: “Medyanin olumsuz yanlarini biliyorum, farkindayim. Cocuk ve medya dersi
kapsaminda ¢ok daha iyi ve dogru bilgi sahibi de oldum. Yeterli bilince biiyiik oranda sahip
oldugumu diistiniiyorum fakat bunlar: bilmeme ragmen hala medyay: ¢ok fazla kullaniyorum

’

hatta medya bagimliligina yakin bir pozisyonda yer aldigimi diisiinmekteyim.’

Katihmer 11: “Onceki zamanlara kiyasla daha bilingli oldugumu hissediyorum. Zararlari,
vararlart gibi genel konularda bilingli oldugumu diisiiniiyorum. Ancak icerik kontrolii
konusunda yetersiz oldugumu diisiiniiyorum. Ebeveynlere bunun énemini ve yapmalarinin
gerekliligini aktarabilirim ancak kendim bir seyi izledigimde tamamen neyin izlenmesi gerek
neyin izlenmemesi gerek bunu agik¢a anlayabilir miyim bilmiyorum. Bu konuda daha ¢ok

yol kat etmem gerek.”

Katihme1 16: “Bir 6gretmen olarak medya tizerine bir ders alarak ve ¢esitli bir¢cok makale
ve calismalar da okuyarak biiyiik 6l¢iide medya konusunda bilingli oldugumu diigiiniiyorum.
Medya ¢cagimizi en ¢ok kapsayan unsurlardan biri oldugundan ve artik hemen hemen her
vasta insanlar medyayr aktif kullandigindan medyanin igerisinde bir¢ok bilgi kirliligine
sebep olmaktadir. Medya okuryazari olmak da bunun i¢in ¢ok énemlidir. Suan okudugum
bir¢ok kaynaga ve ¢cevremdeki ¢cocuklardan da edindigim tecriibelere gore medya konusunda
yeterli bilince sahip oldugumu séyleyebilirim ancak bu kendini daha ¢ok gelistirmeye a¢ik

bir konu oldugundan kendimi bu konuda daha ¢ok gelistirebilirim.”
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Katihma1 24: “Tam yeterli oldugumu diisiinmiiyorum maalesef. Ancak yine de gerek kendi
kullamim tecriibelerim gerekse okulda aldigim dersler ile ogrendiklerimin katkisinin fazla
oldugunu soyleyebilirim. Onemi dolayisiyla ozellikle bu konuyla ilgili dersleri se¢cmeye
calistm okulda hep. Kendimi gelistirmeye c¢alistyorum ancak tam yeterli olarak

hissetmiyorum.”

Katihma1 25: “Medya konusunda biraz bilince sahiptim. Aldigim ders kapsaminda bu biling
diizeyi medya cocuk etkilesimi agisindan artti ama heniiz kendimi tam manada yeterli

gormiiyorum.”

Katihma1 30: “Bu sene Cocuk ve Medya dersi sayesinde bu konunun ne kadar énemli
oldugu gercegiyle karsilastim. Medya hakkinda okudugum makaleler ile birlikte daha
bilin¢li hale geldigime inantyorum. Olumsuz yan etkilerinin farkina vardim, ileride
ogretmenlik hayatimda c¢ocuklarin bu bilince erismeleri adina c¢alismalar yapmayi
diigtiniiyorum. Erken yasta onlart bilingli hale getirmek karsilasacagi olumsuzluklar
engelleyecegini diisiiniiyorum. Medya da dinamik bir yap1, bu sebepten dolayi her gegen giin
kendimi daha c¢ok gelistirmeye gayret edip caga wuygun yeterli bilince gelecegime

’

inaniyorum.’

Katihme1 31: “Medya konusunda bir 6gretmen olarak bir bilince sahip oldugumu diisiinsem
bile yeterli oldugunu diisiinmemekteyim. Ciinkii kimi zaman medyanin olumsuz etkilerinden
farkinda olmadan etkilenebilmekte ve medyada gecirdigimiz zamani ve igerikleri

’

kasitlamada zorluk ¢cekmekteyiz.’

Katihma 37: “Kendimin medya konusunda bir 6gretmen olarak yeterli bir bilince sahip
olabilecegimi diigiintiyorum. Ctinkii dogru ve etkin medya kullanimi, medya unsurlarinin
iceriklerini iyi analiz edebilecegimi ve ¢evremi dogru bir sekilde bilinglendirebilecegimi

’

diigtiniiyorum.’
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Katihmca1 40: “Kendimi, medya konusunda yeterli bilince sahip hissediyorum fakat
gelistirmem gerek. Daha ¢ok 6grenmeye muhtag yonlerimin oldugunun farkindayim. Eksik
oldugum noktalar: her yeni edinimimle doldurdugum ve medya konusunda yeniliklere a¢ik
oldugumu diigiiniiyorum. Ciinkii almis oldugum egitimler sayesinde, basamak basamak
ilerleyerek kendimi gelistiriyorum. Medya konusundaki tiim birikimlerimi, ilerde sinifimdaki
cocuklarima da aktararak, onlara medya hususunda bir rehber, bir mesale olacagimi

diistintiyorum.

Katihmaer 41: “Ne c¢ok yeterli ne de ¢ok yetersiz oldugumu diigiiniiyorum. Heniiz medya
okuryazarhgi egitimi almadigim ve bir sinif ortaminda bulunmadigim i¢in béyle hissediyor
olabilirim. Yeterli bilince sahip oldugumu diisiinme sebebimde Cocuk ve Medya dersi

kapsaminda belirli bilgi birikimine sahip olmam ve medya ile i¢li digl olmam olabilir.”

Ogretmen adaylarmin biiyiik bir ¢ogunlugu medya konusunda kendilerini yeterli
hissetmektedirler. Ogretmen adaylari yeterlilik sebeplerini medya okuryazarligi dersi, alinan
egitimler, arastirma yapma makale okuma seklinde agiklamiglardir. Ogretmen adaylarmin
bazilar1 kendilerini medya konusunda yeterli hissetmemektedirler. Bunun sebeplerini daha
fazla arastirmaya ihtiya¢ olmasi, uygulamada eksiklikler yasanmasi, kendi kullandigi

unsurlar1 kontrol edememe seklinde agiklamaktadirlar.
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BESINCI BOLUM
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Arastirmanin bu bdliimiinde ¢ocuk ve medya iligkisine dair 6gretmen adaylarinin
goriislerinin degerlendirilmesi sonucunda ulasilan bulgulara gore sonug, tartisma ve oneriler

yer almistir.

5.1. Sonug¢

Ogretmen adaylar1 ¢ocuk ve medya iliskisine dair metaforlar olusturmuslardir. En
cok 6ne cikan “temel ihtiya¢” ve “ila¢” cevaplar olmustur. Ogretmen adaylar1, cocuk ve
medya iliskisine dair daha ¢ok duygusal metaforlar olusturmuslardir. On plana ¢ikan bir

diger cevap ise medyanin vazgecilmez olarak goriilmesidir.

Ogretmen adaylarinin, medya okuryazari olmanin énemi ile ilgili olarak verdikleri
cevaplar, dgrencilerle ilgili ve g¢evreyle ilgili cevaplardir. Ogretmen adaylari, medya
okuryazari olmay1 &grencileri bilinglendirme agisindan énemli bulmuslardir. Ogretmen
adaylariin ¢ogunlugu medya okuryazari olmay1 6zellikle 6grencilerle ilgili nedenlerden

dolay1 6nemli bulmaktadirlar.

Ogretmen adaylari medya kullanim yasimin diismesini olumlu ve olumsuz agilardan
degerlendirmislerdir. Ogretmen adaylarmnin, gocuklarin medya kullanim yasmin diismesiyle
ilgili verdikleri cevaplar ¢ogunlukla olumludur. Ancak olumsuz goriis bildiren 6gretmen
adaylarinin sayisi da fazladir. Olumlu goriis bildiren adaylara gére medya kullanim yaginin
diismesi, egitici igeriklere ulagsma acisindan 6nemlidir. Olumsuz goris bildiren adaylara gore

medya kullanim yasinin diigmesi, uzun saatler kullanilmas1 agisindan tehlikelidir.

Okul 6ncesi donemlerde medyayla etkilesimin olumlu yanlariyla ilgili goriis bildiren
Ogretmen adaylarina gore, bu durum bireysel ve c¢evresel faktorler agisindan

degerlendirilmistir. Ogretmen adaylarina gére, okul ncesi donemde medyayla etkilesim
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o0grenmeye destek vermektedir. Ayn1 zamanda bu durum 6grencilerin iletisim becerilerini

gelistirmektedir.

Okul 6ncesi donemde medyayla etkilesimin olumsuz yanlariyla ilgili goriis bildiren
O0gretmen adaylarina gore, bu durum sosyal duyussal sorunlar, biligsel gelisim sorunlari,
saglik sorunlar1 olusturmaktadir. Ogretmen adaylarma gére, okul dncesi donemde medyayla
etkilesimin olumsuz yanlarindan en ¢ok cevap alan durum sosyal duyussal sorunlardir. Bu
sosyal duyussal sorunlar ¢ogunlukla iletisim bozuklugu, siddet egilimi, asosyallik,
depresyon, saldirganlik olarak cevaplanmustir. Ogretmen adaylarina gére okul oncesi
donemde medyayla etkilesim hareketsizlige bagli olarak saglik sorunlarina yol agmaktadir.
Bunun disinda dikkat eksikligi gibi biligsel sorunlara yol agacagi da 6gretmen adaylarinin

degerlendirmeleridir.

Ogretmen adaylar1 en ¢ok hangi medya unsurunun ogrencilere zarar verdigini
belirtmek i¢in goriislerini bildirmislerdir. Medya unsurlari, arastirmaci tarafindan medya
araglar1 ve medya igerikleri olarak smiflandirilmistir. Ogretmen adaylarina gore en zararli
medya araci televizyondur. Ogretmen adaylari, televizyonun zararli olma sebeplerini kolay
ulasilabilir olmasi, uzun siireler izlenmesi, denetleme zorlugu olmasi seklinde
siralamislardir. Ogretmen adaylarina gore en zararli medya igerigi, sosyal medya olmustur.
Bu durumun sebepleri, olumsuz iceriklerle karsilasilmasi, tanimadig kisilerle iletigim
kurulmasi, zorbaliga maruz kalmasi, iceriklerin yetiskinlere gore olmasi, icerik kontroliiniin

zor olmasi seklinde siralamislardir.

Ogretmen adaylari, ¢ocuklarin medya ile etkilesimlerinde program yapicilarin
duyarlilik durumlarini degerlendirmislerdir. Ogretmen adaylarmin neredeyse hepsi, program
yapicilart yeterince duyarli bulmamislardir. Ogretmen adaylari bu durumu gocuklar,
program yapicilar, yasalar agisindan degerlendirmislerdir. Ogretmen adaylar1 program
yapicilari, uygunsuz iceriklerin olmasi, ekonomik kaygi tasimalari, yasal denetimlerin eksik

olmasi agisindan yeterince duyarli bulmamislardir.
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Ogretmen adaylar1 medya kullanimin olumsuz etkilerinden ¢ocuklar1 korumak igin
ogretmenlere dnerilerde bulunmuslardir. Ogretmenlere sunulan &nerilerden, 6n plana ¢ikan
Ogrenci ve aileler ile is birligi yapilmasidir. Ayni zamanda 6gretmen adaylari, 6gretmenlerin
bilinglendirme gorevlerinin oldugunu belirtmislerdir. Ogretmen adaylar1, medya kullanimin
olumsuz etkilerinden ¢ocuklar1 korumak igin velilere 6nerilerde bulunmuslardir. En ¢ok 6n
plana ¢ikan éneriler icerik ve siire denetimlerinin yapilmasidir. Ogretmen adaylari gocuklar
medyanin olumsuz etkilerinden korumak i¢in kurumlara da onerilerde bulunmuslardir.
Ogretmen adaylar;; RTUK’ten denetim ve yaptiim, MEB’den egitim diizenleme,
TBMM’den kanun ¢ikarma, sivil toplum kuruluslarindan toplumu bilinglendirme

beklemektedirler.

Ogretmen adaylari, medya kullanimlar1 konusunda kendi bilinglilik durumlarin
degerlendirmektedirler. Ogretmen adaylar1 bu durumu yeterince bilingliyim ve yeterince
bilingli degilim seklinde degerlendirmislerdir. Ogretmen adaylarmin biiyiik bir cogunlugu,
kendilerini yeterince bilingli olarak degerlendirmislerdir. Bunun sebeplerini “Cocuk ve
Medya” ile “Medya Okuryazarlig1” dersi almalari, egitimli olmalari, arastirma yapma ve
makale okumalari olarak agiklamislardir. Kendilerini yeterince bilingli bulmayan 6gretmen
adaylar1 bu durumun nedenlerini daha fazla arastirma yapma ihtiyaci hissetme, uygulamada

yasanan eksikler, kendi kullandiklar1 unsurlar1 denetleyememe olarak aciklamiglardir.

5.2. Tartisma

Iginde bulundugumuz teknoloji ¢aginda, medya araglari toplumlar igin vazgegilmez
araglar haline gelmislerdir. Teknolojik araglarin hizli bir sekilde yenilenmesi, sayilarmin
artmasi insanlar i¢in daha vazgec¢ilmez hale gelmelerine sebep olmustur. Bunun yani sira bu
gelismeler, medyayla olan iligkilerinin bilinmezligini ve ileride nerelere gidecegini
kestirememeye sebep olmaktadir. Medyanin bilinmezligi ve vazgecilemez olmasi insanlar
tizerinde daha etkin role sahip olacagini bizlere gostermektedir (Hoffer, 2003). Teknoloji ve
internetin gelismesine paralel olarak kitle iletisim araglar1 giinliik yasantimizin vazgecilmez
bir pargast haline gelmistir. Yapilan interneti etkin kullanma arastirmalarina gore,
diinyamizda dort milyardan daha fazla kisi interneti etkin olarak kullanmaktadir (Sener ve

Yiicel, 2020). Bu kullanim hizina ve konunun giincelligine ragmen bu arastirma, sinif
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Ogretmeni adaylar1 ve okul dncesi 6gretmen adaylariyla ¢ocuk-medya iliskisini konu alan
baska arastirmaya rastlanilamadigi icin sonuglart karsilastirmak agisindan zorluk yasanan

bir arastirma durumundadir.

Bu arastirmada katilimecir O6gretmen adaylari ¢ocuk ve medya iligkisine dair
olusturduklart metaforlarda, bu iligkiyi temel ihtiya¢ ve ila¢ seklinde tanimlamislardir.
Giliniimiizde medyanin yasadigi degisimler ve doniistimler diisiiniildiigiinde, cocuklarin bu
ortamlara kiiclik yaslarda erismeye basladigi, internet, akilli telefon, tablet, bilgisayar gibi
bir¢ok teknolojik aracin bulundugu teknoloji diinyasinin i¢ine dogarak var olduklar1 bir
gercektir (Veziroglu vd., 2018). Giiniimiizdeki ¢ocuklar, medya ile biiyiirlerken medyanin

onlar i¢in temel ihtiya¢ olmasi kaginilmazdir.

Ogretmen adaylar1 medya okuryazar1 olmanin &nemini cocuklar1 bilinglendirme
acisindan  degerlendirmislerdir.  Giiniimiizde ¢ocukluk c¢ag1 medya tarafindan
sekillenmektedir. Medya tarafindan sekillenen ¢ocuklar; insanin, toplumun, ¢cevrenin yasanti
ve degerlerini edinirler. Cevrenin bilgi, davranis modellerini benimser kisiliklerini buna gore
olusturur (Mutlu, 2005). Ogretmenler bu kritik donemde dgrencileri bilinglendirerek medya
okuryazarliginin 6nemini onlara aktarabilirler. Medya okuryazarligi, medyanin ¢ocuklar
tizerindeki olumsuz etkilerini azaltmak i¢in olduk¢a Onemlidir. Cocuklarin, medyayla
yasadig1 olumsuz etkilerin azaltilmasi i¢cin medya okuryazarligi gerekli bir yetenek ve
diistinme sekli olarak tanimlanmaktadir. Medya okuryazarli§i yetenegine sahip olan
cocuklar, medyanin mesajlarin1 daha 1iyi anlamlandirarak daha derin anlamlar
cikarabilmektedirler. Giinlimiizde medyanin ¢oklu mesajlarina karsin yapilabilecek en iyi
sey, medya okuryazar1 olmaktir (Kutoglu, 2006). Ayn1 zamanda medya okuryazarligi
egitimi, demokratik toplumlar i¢in s6z sahibi bir yurttas, elestirel diisiinen bir yurttas
olunmast agisindan oldukga énemlidir (Inceoglu, 2004). Agac yasken egilir misali, gocuklari
gelecegin vatandaglar1 olarak hazirlamak icin medya okuryazarligi egitimi oldukca

Onemlidir.

Ogretmen adaylari, medya kullanim yasinin diismesini hem olumlu hem olumsuz

yonleriyle incelemisglerdir. Bu durumda medya, olumlu egitici igeriklere ulasildiginda
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oldukca etkili bir kaynaktir. Medya egitici icerikler sayesinde dgrencilerin 6grenmelerini

destekleyebilmektedir.

Cocuklarin gelisim diizeylerine uygun olarak hazirlanan egitici igerikler, ¢cocuklar
olumlu anlamda etkilemektedirler. Medyanin olumlu ve olumsuz etki birakmasinda takip
edilen igerigin olduk¢a 6nemli oldugu &n plana ¢ikmaktadir (Isliyen ve Isliyen, 2015).
Bunun yan1 sira medyanin uzun saatler kullanilmasi olumsuz etkiler birakmaktadir. Ornegin;
uzun saatler boyunca bilgisayar oyunlarina zaman ayiran ¢ocuklar, oyuna baglanarak, ger¢ek
diinya sorunlarina tepki vermemektedir. Karsisindaki kisilerle iletisim kurmamaktadir.
Geleneksel oyunlarin coskusundan uzak kalan g¢ocuklar, ¢evresiyle temastan yoksun bir

halde yagamaktadir (Ugurlu, 2014).

Medya, dgrencilerde daha fazla iletisim kurmalarini saglayarak iletisimi gliglendirici
etki yaratabilmektedir. Ancak medya kullanim siiresi uzadiginda iletisimi gelistirme yerine
iletisimi azaltic1 bir etki birakir. Hatta bu durum, ¢ocuklari asosyallige dogru uzanan bir yola
sokabilmektedir. Bu anlamda medya ve ¢ocuk arasindaki iligkiye bakildiginda siire kavrami

On plana ¢ikmaktadir.

Medyanin olumsuz 6zelliklerine bakildiginda, 6gretmen adaylari medyanin sosyal ve
duyussal sorunlara neden olacagini belirtmislerdir. Medya, ¢ocuklara istenmeyen mesajlari
ulastirabilmektedir. Ogrenciler, giinliik yasamda 6grenemeyecekleri bilgileri, medyanin
ulastirma giicii sayesinde ogrenebilirler. Bu durum 6grencilerde siddet egilimi, depresyon,
asosyallik gibi istenmeyen durumlara neden olabilmektedir. Ayrica Ogrenciler, siber

zorbalik, ¢cevrimici taciz gibi istenmeyen olaylarla kars1 karstya kalabilmektedirler (Altun,
2022).

Ogretmen adaylarina gore, ¢ocuklar agisindan en zararli medya araci televizyondur.
Giinlik hayatimizda siirekli medyadan gelen mesajlar1 anlamlandirma ve igsellestirme
cabast igerisindeyiz. Medya araglarina genel anlamda bakildiginda en yaygin bulunan ve
etkili kiiltiirleme araci olanin televizyon oldugunu belirtmek gerekmektedir (Ilgaz

Biiytikbaykal, 2005).
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Televizyon; her evde bulunmasi, kolay ulasilabilir olmasi agisindan daha zararli
bulunmustur. Televizyon ve medya cocuk iligkisiyle ilgili, izleme davraniglarini inceleyen
arastirmalara gore, televizyon basinda gegirilen siirenin uzun olusu, olumsuz etkilerin
artmasina sebep olmaktadir (Ertiirk ve Giil, 2006). Ayni zamanda baska bir arastirmaya gore,
6-14 yas arasindaki 6grencilerin neredeyse yarisina yakini ders g¢aligma sirasinda bile
televizyon izlemeye devam etmektedir (Baltas, 2001). Ogrencilerin bu kadar uzun saatler
televizyon basinda zaman gec¢irmeleri, 6zendikleri karakterlere biiriinmelerine sebep
olmaktadir. Ogrenciler, kendilerini baska bir diinyaya ait hissederek gercek hayattan kopus
yasamaktadirlar. Ogrencilerin, uzun saatler sonunda programlarin istenilen ve istenilmeyen
tiim mesajlarina acik hale gelecekleri agiktir. Ornegin, programda siddet varsa, dgrenciler
hayatlarina bu durumu yansitacaklardir. Reklamlardaki iiriinlere ulagsmak icin daha fazla

tiikketime yoneleceklerdir (Oztanridver, 2008).

Medya mesajlarinin akilda kalicilig1 sayesinde olumu ve olumsuz 6grenmelere neden
olabilmektedir. ~ Ogrenciler, sosyal etkilesimler sonucunda istenmeyen seyler
ogrenebilmektedirler. Siddeti ailesinde 6grenmeyen bir ¢ocugun, sosyal ogrenmelerinde
siddet kavramini1 6grenmesi oldukca olas1 bir durumdur. Siddet igeriklerinin sik sik medyaya
yansimasi ¢ocukta kalici bir 6grenmeye sebep olmaktadir. Cocuk siddeti igsellestirerek

farkli alanlarda kullanacaktir (Genger, 2018).

Ogretmen adaylari, sosyal medyanm &grenciler icin daha fazla olumsuz etkisi
oldugunu belirtmislerdir. Sosyal medya, kullanicilarina sundugu interaktif katilim sayesinde
oldukca popiiler hale gelmistir (Aytan ve Telci, 2014). Siirece katilimin ¢ocuklar tizerinde
cekiciligi oldugu gercektir. Iletisim siirecini hizlandirma, kolay bir iletisim ortam1 yaratma,
demokratik ve katilimli bir yapiya sahi olma, olumlu ve olumsuz tepkileri bir arada
barindirma, anlik doniitlerle katilimcilari aktif tutma sosyal medyanin ¢ekici olmasinin
nedenlerindendir (Tangiilii, 2022). Ancak bu durum bircok olumsuzlugu beraberinde
getirmektedir. Ogrenciler uygunsuz pek cok igerikle istemeden karsi karsiya kalmakta,
gelisim diizeylerinin lizerinde bilgilere ulasarak sorunlar yasamaktadirlar. Soysal medyanin
olumsuz etkileri olumsuz igeriklerin hemen yayilabilmesi, konu hakkinda bilgi sahibi
olmayan kisilerin ger¢ek olmayan igerikler liretmesi, ger¢cek olmayan bilgilerin insanlari

yaniltmas: seklinde siralanabilir (Oztiirk ve Talas, 2015). Sosyal medyanin bir baska
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olumsuzlugu, kisilerin hesaplarini siirekli kontrol etmelerine bagli olarak gergeklesen
bagimlilik sorunudur (Oyman, 2016). Sosyal medya bagimliliginin hayatimizda git gide
daha 6nemli bir sorun olacagi dngdriilmektedir. Sosyal medya bagimlilig1 ¢ocuklar kadar

yetiskinleri de etkileyen bir sorundur.

Ogretmen adaylarma gore, dgretmenler medya konusunda 6grencilerle ve aileleriyle
isbirligi yapmalidirlar. Toplumumuz O6gretmenlerden yonlendirme ve bilgilendirme
konusunda caligsmalar yiiriitmesini beklemektedir. Cagimizda ¢ocuklar, medyanin iiretici ve
tiiketicisi haline gelmislerdir. Ogretmenler, cocuklara medya becerilerini gelistirme, elestirel
diisiinme becerilerini gelistirme konularinda yardim etmelidirler. Cocuklar elestirel beceriler
sayesinde kendilerini medyanin olumsuz etkilerinden koruyabilmektedirler (Gammon ve
White, 2011). Aym1 zamanda aileleri bilgilendirici ¢alismalar da ¢ocuklarin korunmasi

acisindan 6nem kazanmaktadir.

Ogretmen adaylari velilere siire denetimi ve icerik denetimi yapmalar1 yoniinde
oneride bulunmuslardir. Velilerin istenmeyen zorbalik, taciz, siddet, depresyon gibi
sorunlara karsilik cocuklarini bilgilendirmeleri gerekmektedir. Bunun yani sira ebeveynlerin
kontrolii cocuklarin giivenligini saglamalari agisindan oldukga etkili olacaktir (Altun, 2022).
Bu durumda etkili olacak yontem bilgilendirme olacaktir. Cocuklarin medya kullanimi
konusunda bilinglenmesi, onlar1 olumsuz etkilerden korumaya yardim edecektir.
Bilin¢lenme olmadan sadece denetim esasl bir uygulama basariya ulasma konusunda zay1f

kalacaktir.

Konu c¢ocuk olunca medyadaki program yapicilarin daha duyarli olmalar
gerekmektedir. Ekonomik kaygilardan ve izlenme kaygisindan bagimsiz olarak program
yapicilar ¢ocuklara uygun igerikler hazirlamalidirlar. Bu igerikler ¢ocuklarin gelisim
diizeylerine uygun olmalidir. Cocuklar: ileride sorunlara siiriikleyecek olumsuzluklardan

uzak olmalidir.

Medya ve cocuk konusunda ogretmen adaylari farkli kurumlara Onerilerde
bulunmuslardir. Cocuklar1 korumak toplumumuzun en énemli gérevi olmalidir. Bu anlamda

egitimler diizenlenebilir, denetim ve yaptirimlar arttirilabilir. Medya hakkinda
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bilgilendirmeler, yine medya araciligiyla yapilabilir. Medya ve c¢ocuk iliskisine dair sivil
toplum orgiitlerinin sayis1 arttirilarak, ¢ocuklart medyanin olumsuz etkilerinden koruma
saglanabilir. Medyanin olumlu etkileri 6n plana c¢ikarilabilmektedir. Aym1 zamanda

cocuklara yonelik koruyucu politikalarin arttirilmasi gerekmektedir (Yildiz, 2011).

Ogretmen adaylarmmn biiyiik bir ¢ogunlugu, bugiine kadar aldiklari egitimler ve
“Cocuk ve Medya” ile “Medya Okuryazarlig1” dersi almalar1 sayesinde kendilerini medya
konusunda yeterince bilin¢li bulmaktadirlar. Bu anlamda, medya okuryazari olmanin 6nemi
tekrar on plana ¢ikmaktadir. Medya okuryazarligi, elestirel diisiinme ile dogrusal bir iliski
icerisindedir. Medya okuryazarligi, insanlarin medya kullanim amaglarin1 sorgulamasini
saglar. Medyadan gelen ¢oklu mesajlar sorgulanir. Medyanin kurgusal mesajlart oldugunu

bilen elestirel medya kullanicilart mesajlara siipheyle bakar (Karaman, 2016).

5.3. Oneriler

Medya, iletisim ortami seklinde tamimlanmaktadir. Iletisim ortamma kimlerin
katilacag diisiiniildiigiinde, aslinda canli varliklarin biiyiik bir cogunlugu i¢in iletisim ortami
kavrami gegerli olacaktir. letisim ortami, bildirim aligverisi, haberlesme alisverisi, bilgi
aligverisinin saglandig1 ortamdir (TDK, 2022). Iletisim ortamma yetiskinlerle beraber
cocuklar da katilmaktadir. Medya ve ¢ocuk kavramlar1 karsilikli etkilesime girmektedirler.
Medyada olusan degisim ve gelisimler cocuklar etkilemektedir. Medya ve c¢ocuk iliskisi,
giincellenebilirligi nedeniyle her zaman popiiler ve arastirilmasi gereken kavramlar
olacaktir. Teknolojiyle gelisen yeni diinyamiz, daha fazla mesaj, gorsel, anlam ve kodlar
icermektedir. Dijital diinyanin yeni iletisim kodlarint anlayabilmek i¢in medya okuryazarligi
becerilerini gelistirmek temel amacimiz olmalidir. Okullar, 6grencilerin elestirel becerilerini
gelistirici calismalar yaparak okul ve yasam arasindaki bagi gii¢lendirebilirler. Cocuklar bu
sayede medyanin olumsuz etkilerinden korunmak i¢in bir seyler yapabilirler (Ulu Aslan ve
Basg, 2022). Bu arastirmadan elde edilen sonuglara paralel 6gretmenler, aileler, program

yapicilar ve ¢esitli kurumlara su 6nerilerde bulunulabilir:
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. Ogretmenler, toplumu yénlendirme agisindan 6nemli kisiler oldugundan
medya konusunda oncelikle hizmeti¢i egitim programlari vb. yollarla kendilerini gelistirmeli

ve iyi bir medya okuryazari olmalidir.

. Ogretmenler, cocuklart medyanin olumsuz etkilerinden korumak igin
cocuklarla ve aileleriyle is birligi icerisinde olmalidir. Cocuklari medya kullanimi

konusunda bilgilendirmelidirler.

o Aileler, medyanin olumsuz etkilerinden ¢ocuklar1 korumak i¢in gocuklarla ve
Ogretmenleriyle daha siki diyalog igerisinde olmalidir. Cocuklarini medya kullanimi
konusunda bilgilendirmelidirler. Ayn1 zamanda medyayr oyalama aract olarak
gormemelidirler. Cocuklarin izledikleri igerikleri takip etmeli ve silire smirlamasi

getirmelidirler.

o Program yapicilar, izlenme ve para kaygisi giitmeden cocuklara uygun

icerikli programlar hazirlamalidir.

o Milli Egitim Bakanligi; 6gretmenler, ¢ocuklar ve veliler i¢in medya ve ¢ocuk

konulu egitimler diizenlemelidir.

. Sivil toplum kuruluslari, cocuk ve medya iliskisinde ¢ocuk haklarini topluma

ve ¢ocuklara anlatmak {izerine ¢aligmalar yapmalidir.

o Medyadaki kétii icerikler RTUK tarafindan daha siki denetlenmelidir.
TBMM yasalar ile bu konuya daha ¢ok destek vermelidir. Cocuklar1 korumak gelecegimizi

korumaktir. Bu konuda tiim kurumlar gerekeni yapmalidir.
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